Контрольні роботи 
з дисципліни «ПОЛІТИЧНА ІМІДЖОЛОГІЯ»

 для перевірки рівня засвоєння студентами навчального матеріалу

 Варіант 1
1. Мета та завдання курсу Політична іміджологія.

2. Поняття іміджевої стратегії.
Варіант 2
1. Імідж як предмет та об’єкт вивчення.

2. Типи публічних іміджів.
Варіант 3
1. Поняття та сутність іміджу.

2. Принципи класифікації іміджевих стратегій.
Варіант 4
1. Форми і функції іміджу.

2. Поняття інструментарія в іміджелогії та специфіка його використання.
Варіант 5
1. Імідж у структурі світу.
2. Позиціювання  як один з основних інструментів іміджелогії.

Варіант 6 
1. Цілі і функції іміджу в сучасному суспільстві.
2. Маніпулювання як один з основних інструментів іміджелогії.

Варіант 7
1. Імідж у різноманітних соціокультурних контекстах.
2. Міфологизація як один з основних інструментів іміджелогії.

Варіант 8
1. Перехід від іміджу до міфу, процеси зіткнення міфів.
2. Емоціоналізація як один з прийомів формування іміджу.

Варіант 9
1. Основні правила іміджевих кампаній.
2. Акцентування  інформації  як один з прийомів формування іміджу.

Варіант 10
1. Іміджевий чинник у розвитку політичних процесів.
2. Заміна  цілей як один з прийомів формування іміджу.
Варіант 11
1. Імідж політика й імідж політичного інституту.
2. Подача   суперечливих сигналів як один з прийомів формування іміджу.

Варіант 12
1. Поняття віртуализації політичного процесу.
2. Метафоризація як один з прийомів формування іміджу.

Варіант 13
1. Політична реклама.

2. Контекстне  введення знаків  як один з прийомів формування іміджу.

Варіант 14
1. Політичний  маркетинг.

2. Можливі маніпуляції з іміджем ворога.
Варіант 15
1. Поняття імідж ворога.

2. Роль ЗМІ в процесі формування і підтримки іміджу.

Варіант 16
1. Специфіка  комунікації з представниками ЗМІ.
2. Проблема харизматичності політичного лідера (М. Вебер).
Варіант 17
1. Проблема політичного іміджування Н. Макіавеллі.

2. Стратегія проведення рекламної кампанії.

Варіант 18

1. Співвідношення понять імідж, стереотип, образ, уявлення.

2. Персоніфіковані об’єкти політичного іміджу.

Варіант 19

1. Елементи політичного іміджу.

2. Інституціолізовані об’єкти політичного іміджу.

Варіант 20

1. Типологія політичного іміджу.

2. Ідеологізовані об’єкти політичного іміджу.

Варіант 21

1. Визначення поняття політичного іміджу.

2. Специфіка іміджу організації.

Варіант 22

1. Політичний імідж як символ.
2. Самоімідж.

Варіант 23

1. Архетипові мотиви у політичному іміджі.

2. Актуальний імідж.

Варіант 24

1. Відкритість та закритість політичного іміджу.

2. Дзеркальний імідж.

Варіант 25

1. Складові політичного іміджу.

2. Поточний імідж.

Варіант 26

1. Групи якостей, властиві політичному іміджу.

2. Корпоративний імідж.

Варіант 27

1. Само рушійна сила імідж-ефекту.

2. Негативний імідж.

Варіант 28

1. Психоенергетика політичного іміджу.

2. Імідж публічного політика.

Варіант 29

1. Вербальні аспекти політичного іміджу.

2. Модель поведінки та критерії її вибору.

Варіант 30

1. Засоби підвищення довіри аудиторії до політичного іміджу.

2. Взаємозв’язок політичного іміджу, політичної міфології та політичної культури.
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