Теми для виконання модульної роботи 1.

1. Проаналізуйте взаємозв’язок риторики з іншими соціально-гуманітарними дисциплінами.

2. Розкрийте суспільні функції риторики в системі політологічного знання.

3. Проаналізуйте діяльність школи судового красномовства Лісія: мистецтво етопеї, композиція промови.
4. Визначте, що таке горгіанські    риторичні    фігури:    антитеза,    ісоколон  (рівночленність),    гомойотелевтон (співзвуччя закінчення).

5. Порівняйте політичну та риторичну доктрини Ісократа.

6. Проаналізуйте діяльність Сократа як практика діалектичної риторики.

7. Порівняйте політичну та риторичну доктрини Платона.

8. Визначте за Аристотелем: риторичні силогізми (ентимеми), топи та загальні місця.

9. Проаналізуйте сутність софістики як діалогічної галузі політичної риторики.

10. Проаналізуйте сутність еристики як діалогічної галузь політичної риторики.

11. Проаналізуйте сенс риторичних фігур та еристичних пасток.

12. Проаналізуйте діяльність Протагора як засновника софістичної риторики.

13. Проаналізуйте сатиричні діалоги Лукіана.
14. Обґрунтуйте еристичну методику політичної риторики.

15. Проаналізуйте етичні передумови виникнення діалектичної традиції політичної риторики.

16. Аналітична риторика Аристотеля: причини “холодності стилю”.

17. Поясніть сутність ораторики як галузь публічного політичного красномовства.

18. Проаналізуйте зв'язок риторичної теорії та політичної доктрини Цицерона.

19. Проаналізуйте мусульманську релігійну гомілетику.

20. Риторика Ф.Прокоповича.

Теми для виконання модульної роботи 2.
1. Поясніть специфіку емпіричної  аргументації в риториці.

2. Поясніть специфіку психологічної аргументації в риториці.

3. Поясніть специфіку аналогійної аргументації в риториці.

4. Поясніть специфіку системи аргументації та критики в політичній риториці.

5. Обґрунтуйте основні правила та помилки в аргументації та критиці.

6. Поясніть сутність поняття “політичне рекламування”.

7. Обґрунтуйте методику рекламної компанії в засобах масової інформації.

8. Прослідкуйте  та проаналізуйте зв'язок кандидата з виборцями через ЗМІ.

9. Проаналізуйте план рекламно-агітаційної роботи в ЗМІ.

10. Обґрунтуйте цінність інформаційного повідомлення.

11. Проаналізуйте основні форми та види політичного рекламування.

12. Основні правила написання промови політика.

13. Основні правила роботи правила роботи з пресою (інтерв’ю, участь у теле та радіопередачах). 

14. Поняття політичного слогану.

15. Обґрунтуйте методику попереднього вивчення соціально-психологічних властивостей та специфіки конкретної аудиторії.

16. Поясніть основні методи підтримання уваги слухачів.

17. Проаналізуйте основні принципи участі у дискусіях та публічних виступах.

18. Проаналізуйте основні етапи участі у дебатах.

19. Поясніть, в чому полягають основні помилки, яких припускаються в ході дебатування. 
20. Характеристика основних фігур. Поясніть специфіку їх використання у публічних промовах.
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