Додаток № 9   ( Teorija  reklamy  i  marketing )

Перелік питань для самостійного вивчення

М.1, З.М.І. Тема 4: Психологія мотивації в рекламі (установки та стереотипи в рекламній практиці; структура потреб і мотивів з позиції рекламної діяльності; аналіз мотивів та його використання в рекламі).

· К.-Г. Юнг та його свідоме та несвідоме: теорія особистого і колективного несвідомого в рекламній практиці. Завдання: робота в бібліотеці з друкованим матеріалом за даною темою та робота з internet-ресурсами.

М.2, З.М.І. Тема 1: Психотехнології рекламних засобів без зворотного зв’язку (реклама в газеті; реклама в журналі; реклама на радіо; реклама на телебаченні; зовнішня реклама; транзитна реклама).
1. Щитова зовнішня реклама: особливості та психологія сприйняття.

2. Світлові рекламні установки: особливості психології світла як рекламного засобу

3. Плакат як рекламний засіб: колір, текст, графіка з точи зору психології

4. Особливості вивіски, покажчиків і „рядка, що біжить” як рекламних засобів в контексті психології реклами.

5. електроні табло та установки на дахах як засіб реклами

6. Кінематичні установки: особливості цього рекламного засобу та його психологічний вплив

7. Зовнішня реклама на спортивних спорудах

8. Зовнішня реклама на транспорті: методи, особливості та психологія сприймання

9. особливості зовнішньої реклами на зупинках муніципального наземного транспорту: принципи психологічного впливу.  Завдання: робота в бібліотеці з друкованим матеріалом за даною темою та робота з internet- ресурсами; ведення щоденника спостережень.
М.3, З.М.І. Тема 1: Психологія корпоративної символіки. Етапи створення торговельної марки („анатомія” торговельної марки; збір фактичного матеріалу; назви які не потрібно використовувати; основні елементи рекламного лозунгу; „будівельний” матеріал для конструювання торговельної марки; графіка, дизайн, логотип).
1. Знаки та символи в рекламі: їх психологічна насиченість та вплив на людину

2. Корпоративна символіка

3. Методика створення емблеми, символіки, знаків: використання композиційних засобів та психологічні особливості впливу і сприймання

4. Психологія семантичного дизайну

5. Фірмовий стиль – особливості з психологічної точки зору

6. Особливості створення фірмового стилю

7. Графічна реклама: види, особливості та психологія сприймання

8. Головні поняття брендинга: бренд і торговельна марка

9. Психологічні вимоги до ефективності торговельного знаку, бренду. Завдання: робота в бібліотеці з друкованим матеріалом за даною темою та робота з internet- ресурсами; ведення щоденника спостережень.
 М.3, З.М.І. Тема 4: Психологія світла, кольору, форми в рекламі.
1. Психологія кольору в рекламі: вплив на психіку людини

2. Психологія форми в рекламі: принципи сприймання форми людиною
3. Особливості національно-орієнтованих кольорових асоціацій

4. Вплив кольору на сприймання та споживчій вибір товару. Завдання: робота в бібліотеці з друкованим матеріалом за даною темою та робота з internet - ресурсами; ведення щоденника спостережень.
М.3, З.М.І. Тема 5: Психотехнології торгових ярмарок і виставок (ярмарки-виставки як багатоцільовий засіб безпосередньої комерційної або підприємницької комунікації; психологія стенда та його експонатів). Проведення КНР.
1. Торговельні виставки. Психологія стенду і його експонатів.

2. Ярмарки. Психологія фірмового стилю в зовнішньому вигляді працівників

3. Психологія ефективних презентацій. Завдання: робота в бібліотеці з друкованим матеріалом за даною темою та робота з internet- ресурсами; ведення щоденника спостережень.
М.3, З.М.І. Тема 6: Проблеми психологічної ефективності реклами. Реклама парадоксальна, провальна, двозначна.
1. Реклама парадоксальна, провальна та неоднозначна: приклади та аналітичне пояснення

2. Проблеми ефективності реклами на Україні. Завдання: робота в бібліотеці з друкованим матеріалом за даною темою та робота з internet- ресурсами; ведення щоденника спостережень.
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