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Мікроекономіка як наука. Предмет і метод макроекономіки.

Мікроекономіка поряд з макроекономікою є двома складовими економічної теорії. Економічна теорія — це суспільна наука про використання обмежених ресурсів для максимального задоволення необмежених матеріальних потреб суспільства. Економічну теорію можна визначити як науку про вибір суспільством раціональних способів використання ресурсів для задоволення своїх потреб сьогодні і у майбутньому.

Економічна наука використовує два рівні аналізу: макроекономічний і мікроекономічний. 
Поділ економічної теорії на макроекономіку та мікроекономіку є доволі умовним. Обидві складові аналітичної економії вивчають попит, пропозицію, ціни, рівновагу, але роблять це на різних рівнях аналізу. Тобто, такий поділ залежить не від масштабу явищ, а від погляду на ці явища. 
Макроекономіка — це наука, яка досліджує національну економіку й оперує такими агрегатними показниками, як валовий внутрішній продукт (ВВП), чистий національний продукт (ЧНП), національний дохід (НД), загальний рівень зайнятості, сукупний попит тощо. Макроекономіка розглядає економіку в цілому, не звертаючи уваги на агрегати, її завданням є з’ясування загальної схеми структури економіки і зв’язків між різними агрегатами, що складають економіку в цілому.

Мікроекономіка вивчає окремі економічні одиниці. Вона оперує поняттями „галузь”, „фірма”, „домогосподарство”, використовуючи такі показники, як виробництво і ціна конкретного товару, витрати окремої фірми чи сім’ї, попит і пропозиція на окремий товар тощо.
Предметом вивчення мікроекономіки є закономірності поведінки та прийняття рішень первинних економічних одиниць — домогосподарств і фірм, а також особливості формування через їхню взаємодію структур вищого порядку — ринків окремих благ і галузей. Інакше кажучи, Мікроекономіка вивчає економічну поведінку виробників, споживачів, власників виробничих та фінансових ресурсів, а також функціонування різноманітних типів ринкових структур та окремих галузей промисловості.
Мікроекономіка вивчає окремі економічні одиниці і формує погляд на всю економіку з точки зору цих одиниць.

Мікроекономіка - це наука про прийняття рішень, що вивчає поводження окремих економічних суб'єктів. Її основними проблемами є:

· ціни й обсяги випуску і споживання конкретних благ;

· стан окремих ринків;

· розподіл ресурсів між альтернативними цілями.

Мікроекономіка вивчає відносні ціни, тобто  співвідношення цін окремих благ, у той час як абсолютний рівень цін вивчає макроекономіка.

Безпосереднім предметом мікроекономіки є: економічні відносини, пов’язані з ефективним використанням обмежених ресурсів; прийняттям рішень окремими суб’єктами економіки в умовах економічного вибору.

Водночас помилкою є вважати, що між предметами макро- і мікроекономіки існує чітка межа. Багато проблем є об’єктами обох ділянок економічної науки.

Сучасна мікроекономіка складається з чотирьох частин. Перша частина присвячена аналізові закономірностей утворення споживчого попиту. У цій частині мікроекономіки розвиваються теорії граничної корисності. В другій частині мікроекономіки аналізується пропозиція в першу чергу з погляду  вивчення поводження окремої фірми і формування її витрат у конкретних ринкових умовах. Третя частина присвячена аналізові співвідношення попиту та пропозиції в залежності від різних форм ринків (ринків досконалої або недосконалої конкуренції). У четвертій частині - теорії розподілу - аналізуються ринки і проблеми ціноутворення факторів виробництва.
Предметом вивчення мікроекономіки є закономірності поведінки та прийняття рішень первинних економічних одиниць — домогосподарств і фірм, а також особливості формування через їхню взаємодію структур вищого порядку — ринків окремих благ і галузей. Інакше кажучи, Мікроекономіка вивчає економічну поведінку виробників, споживачів, власників виробничих та фінансових ресурсів, а також функціонування різноманітних типів ринкових структур та окремих галузей промисловості.
Мікроекономіка вивчає окремі економічні одиниці. Вона оперує поняттями „галузь”, „фірма”, „домогосподарство”, використовуючи такі показники, як виробництво і ціна конкретного товару, витрати окремої фірми чи сім’ї, попит і пропозиція на окремий товар тощо.
Мікроекономіка - це наука про прийняття рішень, що вивчає поведінку  окремих економічних суб'єктів. Її основними проблемами є:

· ціни й обсяги випуску і споживання конкретних благ;

· стан окремих ринків;

· розподіл ресурсів між альтернативними цілями.

Безпосереднім предметом мікроекономіки є: економічні відносини, пов'язані з ефективним використанням обмежених ресурсів; прийняття рішень окремими суб'єктами економіки в умовах економічного вибору.

У мікроекономіці особливе значення має вивчення наступних питань:

· економічна поведінка людей, що закріплюється в адекватних інститутах і суспільних структурах. Як  ключові інститути виступають ринок, власність і держава;

· прийняття економічними суб'єктами рішень і реалізація ними відповідних економічних дій;

· проблема вибору одного з альтернативних варіантів використання ресурсів;

· вона порушує питання про рідкісність і благ і їх обмеженість.

Головна задача економічних суб'єктів Мікроекономіки полягає у тому, щоб здійснити економічний вибір, обумовлений обмеженістю ресурсів. У будь-якому суспільстві обмеженість ресурсів змушує робити вибір з метою вирішення наступних питань:

· що виробляти і в якому обсязі;

· яким чином виробляти обрані види благ;

· для кого виробляти, хто отримає вироблений продукт;

· який обсяг ресурсів використовувати для поточного споживання і який - для майбутнього.

Сучасна мікроекономіка вивчає, як вирішуються вищезгадані чотири основних питання.
Мікроекономіка є абстрактною фундаментальною наукою, яка служить основою для розвитку прикладних економічних наук. мікроекономіка виконує наступні функції. 
Пізнавальна функція. Мікроекономіка досліджує сутність економічних явищ і процесів, відкриває закони, яким підпорядкована економічна діяльність. Завдяки цій функції мікроекономіка озброює людство необхідними знаннями у сфері дії ринку.
Методологічна функція.  Суть цієї функції зводиться до того, що мікроекономіка є теоретико-методологічною базою для усіх прикладних економічних наук. Саме вона здійснює опрацювання методів та засобів наукового дослідження ринкового механізму.
Світоглядна функція  полягає у тому, що мікроекономіка формує певний стиль мислення, впливає на сприйняття, розуміння, оцінку економічних процесів, а отже, визначає світогляд людей.
Практична функція полягає в розробці рекомендацій щодо підвищення ефективності економічної діяльності, застосування принципів раціонального господарювання і управління виробництвом, обґрунтуванні економічної політики держави.

 Прогностична функція. Ця функція в економічній літературі виділяється відносно недавно й пов’язана з особливостями функціонування сучасної економіки й зростанням важливості прогнозування економічного розвитку. Суть ї полягає у тому, що мікроекономіка розробляє наукові та методологічні основи передбачення перспектив економічного розвитку у майбутньому.

Методологія мікроекономічного аналізу. 

Мікроекономіка, здійснюючи дослідження, виходить з наступних методологічних передумов: 

а) економічного атомізму, що означає, що мікроекономіка зосереджує свою увагу на поведінці окремих економічних суб'єктів, які приймають і реалізують свої рішення в процесі економічної діяльності; 

б) економічного раціоналізму, сутність якого складається у допущенні оцінки економічними агентами своїх вигод і витрат, порівняння яких у процесі прийняття економічних рішень дає можливості установити найбільш ефективні дії конкретного економічного агента, що забезпечують витяг максимального доходу.

Метод мікроекономіки – це сукупність прийомів і способів, за допомогою яких вона здійснює дослідження поведінки економічних суб’єктів й механізму функціонування ринку. Метод, з одного боку, відображає пізнані закони досліджуваної сфери навколишнього світу, а з другого — виступає як засіб подальшого пізнання. Таким чином, він є одночасно і результатом процесу пізнання, і його передумовою. У мікроекономічних дослідженнях використовують як загальнонаукові методи, так і спеціальні.
На різних етапах розвитку в економічній теорії використовували різні методи досліджень, більшість з яких зберігають своє значення і в сучасній науці. Серед основних методів необхідно виділити такі: формальна логіка, діалектика, системні методи дослідження, економічні експерименти та інші.
Важливе значення в мікроекономічних дослідженнях має розробка теорій і моделей. Мікроекономічні дослідження розпочинаються зі збору та вивчення фактів економічного життя, їх узагальнення, виділення найсуттєвіших, дослідження причинно-наслідкових зв'язків дають змогу встановити мотиви поведінки економічних суб'єктів. Основним методом мікроекономіки є моделювання, тобто побудова моделі і її дослідження.
Економічна модель - це система взаємозв'язків між економічними змінними, яка дає змогу прогнозувати результат, тобто передбачити, як зміни економічних умов вплинуть на економічні результати.
Економічні змінні - це натуральні або вартісні величини, що можуть набувати ряд можливих значень.
Будь-яка модель передбачає відтворення взаємозв'язків між елементами системи на підставі констант та змінних величин. Метою економічного моделювання є розуміння функціонування того чи іншого сектора економіки. Моделі є досить різноманітними. Вони розрізняються: за рівнем узагальнення (абстрактно-теоретичні; конкретно-економічні), часом і характером дії (статичні, динамічні), характером взаємозв'язку елементів (лінійні і нелінійні) і т. д. 
Залежно від об'єктів дослідження розрізняють два види економічних моделей: оптимізаційні і рівноважні. Перші використовують для вивчення поведінки окремих економічних суб'єктів, які прагнуть досягти своєї мети. За допомогою інших вирішуються завдання щодо результатів взаємодії сукупності суб'єктів і з'ясовуються умови сумісності індивідуальних цілей. Найпростішим видом економіко-математичного моделювання є моделювання у двовимірному просторі - за допомогою графіків.

У побудові мікроекономічних моделей широко використовують такі прийоми:
· граничний аналіз: дослідження того, як кожна додаткова операція, здійснена за певний період, впливає на досягнення поставленої мети. Приклад: граничні витрати (витрати, що необхідні для збільшення результату на одиницю), гранична корисність (корисність, яку дає споживання додаткової одиниці блага);
· функціональний аналіз: в досліджуваному явищі виділяють характерну рису і за відповідною функцією визначають взаємодію факторів, які впливають на неї;
· рівноважний підхід: розглядаючи постійну динаміку економічних явищ, мікроекономіка намагається вивчити їх рівноважний стан. Рівновага означає, що відсутні внутрішні тенденції до зміни існуючого стану. Якщо при виникненні незначних змін зовнішнього середовища ситуація докорінно змінюється, така рівновага називається нестійкою, але якщо рівновага відновлюється, то вона називається стійкою.
·  метод статики - зіставлення різних рівноважних станів, при якому перехід від однієї рівноваги до іншої залишається поза аналізом.
·  метод динаміки - аналіз процесу переходу від одного стану рівноваги до іншого.
Мікроекономіка вирішує як позитивні, так і нормативні проблеми. Позитивні проблеми пов'язані з аналізом і прогнозуванням, нормативні з плануванням діяльності підприємств чи галузей. Позитивний аналіз використовують, коли бажають знати наслідки прийняття того чи іншого рішення, а нормативний аналіз - для оптимізації рішення, тобто для визначення найкращого варіанта із можливих.
Суб’єкти економічної системи та їх взаємодія. Модель кругопотоку.
Об'єктом мікроекономічних досліджень є мікросистема. Оскільки мікросистема виступає як система економічних відносин між господарюючими суб'єктами, то аналізувати її необхідно в трьох аспектах: 
· визначення суб'єктів мікросистеми;

· об'єкт економічних відносин;

· основний зміст відносин. 
До основних суб'єктів мікросистеми належать:
· домогосподарства - група людей, які об'єднують свої доходи, мають спільну власність та разом приймають економічні рішення. Найхарактернішим прикладом є сім'я. Однак у мікроекономіці роль домогосподарства може виконувати й окрема людина, яка самостійно формує та використовує свої доходи. Роль домогосподарств у мікроекономічній системі двояка. З одного боку, вони є споживачами кінцевих товарів і виступають на стороні попиту як покупці. З іншого боку, домогосподарства - це власники ресурсів, які постачаються для виробничих цілей. Тому на ринку ресурсів домогосподарства перетворюються на продавців, формують пропозицію;
· Фірма — економічна одиниця, яка використовує ресурси для виробництва товару або послуги з метою вилучення прибутку і володіє та керує одним або декількома підприємствами. Фірми створюють для того, щоб використати переваги масового виробництва, мобілізувати капітал і організувати виробничий процес. Основними видами організації фірм е одноосібна власність, партнерство і корпорація;

· держава - сукупність органів влади, які здійснюють роль координатора та регулятора економічного життя. У сучасній ринковій економіці держава виконує цілу низку важливих функцій, частина з яких спрямована на підсилення переваг ринкового механізму координації економічної діяльності, а інша — на коригування окремих його недоліків. Основними з цих функцій є 1) формування правового та інституційного середовища; 2) сприяння конкуренції; 3) перерозподіл доходів; 4) виробництво громадських благ; 5) коригування побічних наслідків економічної діяльності; 6) макроекономічна стабілізація. 
У якості особливого суб’єкту відносин на мікрорівні виступають профспілки. Вони є суб’єктом трудових відносин, виступають в інтересах найманих робітників у відносинах з роботодавцями і є монопольними продавцями на ринку праці. 
Об'єктами, з приводу яких складаються відносини в мікросистемі, є ресурси виробництва та його результати. Як результат виробничої діяльності в мікроекономіці розглядають матеріальний продукт або послугу. Вони характеризуються як кількісно, так і за вартістю.
Для отримання економічних благ застосовують економічні ресурси.
Економічні ресурси (фактори виробництва) - елементи, які використовують для виробництва економічних благ. У мікроекономіці як економічні ресурси аналізують такі:
· праця - доцільна діяльність людини, спрямована на видозміну предметів природи для задоволення своїх потреб;
· капітал: реальний - засоби виробництва, створені людиною у попередніх виробничих процесах; грошовий - кошти, спрямовані на придбання інвестиційних ресурсів (позиковий капітал, акціонерний капітал);
· природні ресурси - ті групи предметів, що раніше не піддавалися обробці, або сили природи, які використовують у виробничому процесі;
· підприємницькі здібності - особливі здібності окремих людей свідомо йти на ризик, мобілізацію, організацію і творче використання ресурсів заради отримання прибутку;
· інформація - сфера інформаційних послуг, довідкової інформації, комп'ютерний програмний продукт.
Взаємодію суб’єктів мікроекономічної системи та рух ресурсів і продукту демонструє модель кругопотоку. Механізмом координації усіх економічних рішень домогосподарств та фірм виступає система ринків. Двома основними видами ринків є ринок ресурсів та ринок продуктів (товарів і послуг).
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Проблема обмеженості ресурсів та необхідність вибору.  Альтернативна вартість.
В основі розвитку виробництва лежить протиріччя між потребами і можливостями виробництва. Потреби суспільства (індивідуумів і інститутів) безмежні. Можливості виробництва по задоволенню потреб - обмежені. Ця обмеженість обумовлена обмеженістю ресурсів.

Обмеженість ресурсів полягає в тому, що наявних у розпорядженні суспільства ресурсів недостатньо для задоволення всіх його потреб. Обмеженість ресурсів розрізняють абсолютну (обмежене загальна кількість) і відносну (можливість використовувати в даний момент і тепер  ).

Протиріччя між безмежними потребами  й обмеженими можливостями виробництва вирішується шляхом вибору товарів і послуг, які необхідно виготовити, і тих, від яких у визначених умовах необхідно відмовитися.

Цю проблему вибору ілюструє графік виробничих можливостей. Якщо допустити, що всі наявні ресурси суспільство може пустити на виробництво двох товарів А і В, то графік має такий вигляд:  

               Товар А 
                                                                       Товар В  

Бажаючи виготовити якусь кількість товару А, суспільство повинно відмовитися від певної кількості товару В. Кожна точка на кривій показує максимально можливу кількість товарів А і В, яку може виготовити економіка при наявних ресурсах і технологіях. Будь-яка точка нижче кривої виробничих можливостей доступна для економіки. Однак вона означає неефективну роботу, оскільки в даному разі задіяні не усі ресурси. Економіка працює не на повну потужність. 
Кожна точка на кривій означає ефективну роботу економіки. Збільшити обсяги виробництва одного товару, наприклад В, можна лише перерозподіливши ресурси, вилучивши їх з виробництва іншого товару (А). Кількість товару А, від якої потрібно відмовитись заради виробництва однієї одиниці товару В становить альтернативну вартість товару В.
Точки, які лежать за межами кривої виробничих можливостей недоступні для економіки у короткостроковому періоді. У довгостроковому періоді крива може зміститися вверх-вправо, що означає збільшення виробничих можливостей. В результаті зростання виробничих можливостей для економіки стають доступними більші обсяги виробництва. 

               Товар А 
                                                                       Товар В  

Збільшення виробничих можливостей (зміщення кривої вверх-вправо) відбувається завдяки:

· зростанню кількості ресурсів, які використовує економіка (збільшення чисельності працездатного населення, збільшення обсягів капіталу, відкриття нових родовищ природних ресурсів);
· підвищенню ефективності використання ресурсів. це означає збільшення віддачі від одиниці використовуваного ресурсу. Збільшення ефективності відбувається завдяки впровадженню нових технологій. В сучасних умовах, коли природні ресурси стоять на грані вичерпання нові технології є вирішальним фактором зростання виробничих можливостей.
Обмеженість ресурсів, які економічні суб’єкти можуть використовувати для виробництва економічних благ обумовлює необхідність вибору між різними варіантами використання ресурсів. Кожен ресурс має альтернативні варіанти використання. Альтернативність використання ресурсів та їх обмеженість означає, що вирішивши використати ресурси для виробництва одного блага, ми вимушені відмовитись від використання їх для виробництва іншого блага. Тобто кожен вибір набуває вартості. Вартість кожного виробленого блага можна виміряти у кількості іншого блага, яке ми могли б отримати, використавши ресурси за альтернативним напрямом використання. Таку вартість називають альтернативною вартістю економічного блага. Кількість одиниць блага А, від якої потрібно відмовитись заради виробництва однієї одиниці блага В становить альтернативну вартість товару В
Теорія поведінки споживача.

Корисність споживача в економічній теорії.
На ринку товарів і послуг перед споживачем постійно постає проблема вибору економічного блага. Основними факторами споживацького вибору є споживацькі переваги, ціни на това​ри та дохід споживача. Споживач буде обирати лише те економічне благо, в якому є потреба, тобто те благо, яке має для нього певну корисність.

Корисність — це здатність товару або послуги задовольняти потреби людини; задоволення, яке отримує людина від споживання товару чи послуги. Корисність - це поняття суб'єктивне. Корисність одного і того ж товару може бути зовсім різною для різних людей, і навіть для тієї ж особи за різних умов (наприклад, порція морозива у липні і січні). Суб'єктивність корисності ускладнює її кількісне вимірювання, проте часто для зручності аналізу вводять уявну одиницю корисності — ютиль (з англ. utilitу — корисність). 
Залежність між кількістю спожитих одиниць товару та рівнем задоволення споживача виражають за допомогою функції корисності. Такий підхід до вивчення корисності називають кардиналістським.
Функція корисності - співвідношення між обсягами спо​житих товарів та послуг і рівнем корисності:
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де U – корисність;
    Q – обсяги відповідних споживчих товарів.
Двома основними поняттями кількісного підходу до аналізу корис​ності є загальна корисність і гранична корисність. Загальна корисність (ТU) — це сумарна величина задоволення від споживання конкретної кількості товару Q. Гранична корисність (MU) — це зміна загальної корисності внаслідок споживання однієї додаткової одиниці блага, тобто додаткове задоволення від споживання кожної останньої (додаткової) одиниці товару.
Основною властивістю функції загальної корисності (ТU) є те, що вона змінюється не пропорційно зміні кількості одиниць спожитого блага. В міру збільшення споживання блага загальна корисність зростає усе повільніше, при певній кіот кості одиниць блага вона досягає максимуму (відбувається насичення потреби). Подальше споживання може привести до зменшення загальної корисності від споживання блага.

                      ТU
                                                           ТU
                                 1   2   3   4   5                   Q 

Як видно, споживання кожної наступної одиниці товару забезпечує все менший приріст загальної корисності або, інакше кажучи, гранична корисність зменшується. У точці, в якій крива ТU максимуму, гранична корисність товару MU дорівнює нулю. Подальше споживання товару супроводжується від'ємними значеннями граничної корисності і, як наслідок, зниженням загальної корисності. 

                           MU
                                                              MU
                                        1   2   3   4   5                      Q
Дана залежність відображає закон спадної граничної корисності - при споживанні кожної наступної одиниці товару величина додаткового задоволення для людини зменшується. Даний закон отримав назву першого  закону Голена (від імені німецького вченого Г.Госена)
Основна проблема із застосуванням функції корисності полягає утому, що корисність — поняття суб'єктивне, вона не має кількісного виміру, тому блага можуть бути виміряні тільки порядково, тобто споживач може визначити лише послідовність, в якій він обирав би ці блага для задоволення своїх потреб. Такий підхід у теорії поведінки споживача назвали ординалістським.
Суб’єктивізм оцінок споживача є основою для індивідуалістичного підходу в теорії споживчого вибору. Кожен споживач розглядається як незалежний, суверенний індивід який вільно здійснює вибір економічних благ керуючись лише своїми власними оцінками і своєю волею.

В основі теорії споживчого вибору лежить гіпотеза про раціональну поведінку споживача. Її суть полягає у тому, що споживач здатен оцінювати корисність тих чи інших благ, ранжувати їх за ступінню корисності та із всіх благ вибирати ті, які принесуть йому найбільшу корисність. Основними припущеннями, які покладені в основу теорії споживацького вибору, є:

· більша кількість товару привабливіша для споживача, ніж менша;
· якщо є два товари А і В, то споживач може віддати перевагу одному з них або визнати, що вони для нього рівноцінні: А>В; А < В; А = В;

· якщо споживач віддає перевагу товару А порівняно з товаром В, а товару В порівняно з товаром С, то він віддає перевагу товару А порівняно з товаром С;

· споживач витрачає свій бюджет таким чином, щоб отримати максимальне задоволення від суми придбаних економічних благ.
Кардиналістський (кількісний) підхід до аналізу поведінки споживача. 

Кардиналістська (кількісна) теорія поведінки споживача заснована на кількісному вимірюванні корисності в абсолютних величинах. 

Карданалистську (кількісну) теорію граничної корисності запропонували незалежно один від одного У.Джевонс (1835 - 1882), К.Менгер (1840 - 1921) і Л.Вальрас (1834 - 1910) в останній третині XІХ ст. Цю теорію розділяв А. Маршалл. В основі цієї теорії лежало припущення про можливості порівняння корисності різних благ. Допускалось, що величину корисності, яку споживач отримує від блага, можна виміряти в умовних одиницях – ютилах (пізніше було доведено, що створити точний вимірник кількісної корисності неможливо, і виникла альтернативна кардиналистекой (кількісної) ординалистская (порядкова) теорія корисності).

Відповідно до цієї теорії вартість (цінність) блага визначається не витратами праці, а важливістю тієї потреби, яка задовольняється даним благом, а суб'єктивна корисність блага залежить від рідкісності блага і від ступеня насичення потреби в ньому. 

Кількісний підхід до аналізу корисності виходить з суб'єктивних оцінок корисності блага споживачем. Одне і те саме благо для одного споживача може являти велику цінність, а для іншого не представляти ніякої цінності.

Кардиналістськая теорія виходить з спроможності споживача дати кількісну оцінку в ютилах корисності будь-якого споживаного ним блага, набору благ. Ця оцінка може бути виражена у вигляді функції загальної корисності:
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де ТU – корисність;
    Q – обсяги відповідних споживчих товарів.
Використовуючи кардиналістськую теорію, можна охарактеризувати не лише загальну корисність (ТU), але й граничну корисність (MU). Гранична корисність — це зміна загальної корисності внаслідок споживання однієї додаткової одиниці блага, тобто додаткове задоволення від споживання кожної останньої (додаткової) одиниці товару.
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Корисність, яка виражена в грошових одиницях, називається цінністю даного блага. Цінності різних благ, на відміну від корисності, кількісно можна порівняти, тому що вони виражаються в тих самих грошових одиницях. Гранична цінність дорівнює загальній цінності даної кількості блага. Вартість даного блага - це ринкова ціна однієї одиниці блага, помножена на кількість одиниць даного блага. Цінність (вигода) більше вартості, тому що споживач був би готовий віддати за попередні одиниці блага більш високу ціну, ніж та, котру він дійсно платить під час купівлі; Максимальне перевищення загальної цінності над сумарними витратами досягається в точці, де гранична цінність дорівнює ціні.

ТU                                                             МU 
                             ТU
             1   2   3   4   5                   Q                    1   2   3   4   5                   Q
    Загальна корисність                              Гранична корисність
Більшість благ мають властивість спадної граничної корисності, відповідно до якої чим більше споживання деякого блага, тим менше збільшення корисності, отримуваної від одиничного збільшення споживання даного блага: Це пояснює, чому крива попиту на ці блага має негативний нахил. З графіків загальної та граничної корисності видно, що для людини корисність першої одиниці споживаного нею блага висока, однак у міру насичення її потреби кожна наступна одиниця приносить усе менше і менше задоволення.

Принцип (закон) спадної корисності називають першим законом Госена, від імені німецького економіста Г.Госена (1810-1859), який сформулював його у 1854 р.

Даний закон містить у собі два положення. Перше стверджує падіння корисності наступних одиниць блага в одному безперервному акті споживання, так що в границі забезпечується повне насичення даним благом. Друге положення стверджує падіння корисності перших одиниць блага при повторних актах споживання.

Закон спадної граничної корисності полягає у тому, що в міру споживання нових порцій того самого блага його загальна корисність зростає уповільнено.

Закон спадної граничної корисності не універсальний, оскільки в ряді випадків гранична корисність наступних одиниць блага спочатку зростає, досягає максимуму і тільки потім починає знижуватися. Подібна залежність існує для невеликих порцій подільних благ.

Другий закон Госена полягає у твердженні, що корисність, отримувана від останньої грошової одиниці, витраченої на придбання якого-небудь блага, однакова незалежно від того, на яке саме благо вона витрачена. Щоб отримати максимальне задоволення від придбаних благ, раціональний споживач повинен керуватися правилом максимізації корисності: розподіляти свій грошовий дохід так, щоб остання грошова одиниця, витрачена на кожний куплений товар, приносила однакову додаткову (граничну) корисність. 
Закон спадної граничної корисності економічного блага (І закон Госсена). 

Гранична корисність — це зміна загальної корисності внаслідок споживання однієї додаткової одиниці блага, тобто додаткове задоволення від споживання кожної останньої (додаткової) одиниці товару. Гранична корисність – це додаткова корисність, яку отримує людина від кожної останньої або кожної додаткової одиниці спожитого блага. Функцію граничної корисності можна виразити формулою:

[image: image4.wmf]ΔQ

ΔTU

MU

=


де ∆ТU – приріст загальної корисності;
    ∆Q – приріст обсягу споживаного блага.
У алгебраїчному розумінні, гранична корисність є похідною від функції загальної корисності блага:
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Графічно функція граничної корисності має вигляд кривої з від’ємним нахилом.


                           MU
                                                              MU
                                        1   2   3   4   5                      Q
Від’ємний нахил кривої відображає закон спадної граничної корисності. Крива граничної корисності прямує зверху вниз зліва направо і показує зменшення граничної корисності у міру збільшення кількості спожитого блага. 
Більшість благ мають властивість спадної граничної корисності, відповідно до якої чим більше споживання деякого блага, тим менше збільшення корисності, отримуваної від одиничного збільшення споживання даного блага: Це пояснює, чому крива попиту на ці блага має негативний нахил. Для людини корисність першої одиниці споживаного нею блага висока, однак у міру насичення її потреби кожна наступна одиниця приносить усе менше і менше задоволення.

Принцип (закон) спадної корисності називають першим законом Госена, від імені німецького економіста Г.Госена (1810-1859), який сформулював його у 1854 р.

Даний закон містить у собі два положення. Перше стверджує падіння корисності наступних одиниць блага в одному безперервному акті споживання, так що в границі забезпечується повне насичення даним благом. Друге положення стверджує падіння корисності перших одиниць блага при повторних актах споживання.

Закон спадної граничної корисності полягає у тому, що в міру споживання нових порцій того самого блага його загальна корисність зростає уповільнено.

Закон спадної граничної корисності передбачає, що усі решта чинників такі як дохід, смаки, уподобання, є постійними величинами. Закон спадної граничної корисності поширюється на більшість благ, хоча не є універсальним, оскільки в ряді випадків гранична корисність наступних одиниць блага спочатку зростає, досягає максимуму і тільки потім починає знижуватися. Подібна залежність існує для невеликих порцій подільних благ. Існують і винятки з закону спадної граничної корисності. Антикваріат, колекціонування марок чи монет, додаткові сигарети тощо.

Ординалістська теорія поведінки споживача. Криві байдужості та їх властивості.

Ординалістська (порядкова) корисність - суб'єктивна корисність, або задоволення, отримуване споживачем від споживаного ним блага, яка виміряна за порядковою шкалою.

Ординалістська (порядкова) теорія корисності є альтернативою кардиналістсбькій (кількісній) теорії корисності.

Ординалістську (порядкову) теорію корисності запропонували англійський економіст і статистик Ф.Эджворт (1845 - 1926), італо-швейцарський соціолог і економіст В.Парето (1848 - 1923), американський економіст і статистик І.Фішер (1867 - 1947). У 30-х рр. XX в. після робіт Р.Аллена і Дж.Хікса ця теорія набула завершеної форми і до сьогодення залишається найбільш розповсюдженою. 

Відповідно до цієї теорії, граничну корисність виміряти неможливо. Споживач вимірює не корисність окремих благ, а корисність наборів благ. Вимірюванню піддається лише порядок надання переваги наборам благ. Споживач систематизує вибір набору благ за рівнем задоволення. Наприклад, 1-й набір благ доставляє йому найбільше задоволення, 2-й набір - менше задоволення, 3-й набір - ще менше задоволення і т.д. З практичної точки зору споживач може сказати, якому набору він надає перевагу, але не може визначити, наскільки один набір кращий іншого.

В основі порядкового підходу лежать такі припущення, які інакше називають аксіомами уподобань'.
· аксіома порівнянності — людина спроможна з двох наборів благ вибрати привабливіший для себе (або кращим є набір А, або набір Б, або вони еквівалентні);
· аксіома транзитивності — людина спроможна встановити порядок своїх переваг (якщо набір А кращий за Б, а набір Б кращий за В, то А кращий за В);
· аксіома недосяжності насичення — за інших однакових умов споживач завжди надає перевагу більшій кількості блага над меншою його кількістю. (Під цю аксіому не підходять антиблага, які мають негативну корисність, оскільки знижують рівень добробуту даного споживача. Так, забруднення повітря, шум знижують рівень корисності споживачів).
В ординалістській теорії корисності використовуються криві і карта байдужості. Графічно система переваг споживача ілюструється за допомогою кривих байдужості, уперше використаних Ф. Эджвортом у 1881 р.

Крива байдужості зображує сукупність наборів двох благ, між якими споживач не робить розходжень. Будь який набір на кривій забезпечить один і той самий рівень задоволення. Іншими словами, крива байдужності зображує альтернативні набори благ, які приносять однаковий рівень корисності.

Крива байдужості показує усі можливі комбінації двох благ Х та Y, які забезпечують споживачеві однаковий рівень задоволення (загальної корисності). Сукупність кривих байдужості, кожна з яких відповідає певному рівневі корисності (U1, U2, …) називають картою кривих байдужості.
            Товар Х
                                                                                   U3
                                                                             U2
                                                                       U1
                                                                  Товар Y
Криві байдужості мають ряд властивостей:

1) криві байдужості не перетинаються;
2) криві байдужості є спадними, тобто мають від’ємний нахил. Це пояснюється тим, що залишаючись на одному рівні загальної корисності споживач, задля отримання одиниці товару Y, змушений буде пожертвувати певною кількістю товару Х;
3) криві байдужості є увігнутими до початку координат. Увігнута форма кривих пояснюється спадною граничною нормою заміщення одного товару іншим;
4) що далі від початку координат розташована крива байдужості, то вищому рівневі загальної корисності вона відповідає.
Важливою характеристикою уподобань індивіда є його схильність замінювати одне благо іншим. Гранична норма заміщення (МRSХY) — це кількість одного блага, від якої споживач відмовиться задля одержання додаткової одиниці іншого блага за збереження сталого рівня загальної корисності. Графічно гранична норма заміщення визначається нахилом кривої байдужості:
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Значення граничної норми заміщення завжди від’ємне, тому що збільшення кількості придбаних одиниць одного блага передбачає зменшення споживання іншого, тобто прирости мають різні знаки. Оскільки крива байдужості опукла вниз, до початку координат, те гранична норма заміщення найчастіше зменшується в міру збільшення споживання одного блага замість іншого. Це явище називають спадною граничною нормою заміщення.

Зі збільшенням кількості одного блага відносно іншого гранична норма заміни знижується. Величина МRSХY  пов'язана з граничними корисностями благ Х та. Y співвідношенням:
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Бюджетні обмеження і можливості споживача. 

Здійснюючи свій вибір, споживач відчуває обмеження. Ці обмеження визначаються величиною доходу споживача і цінами на товари. Нехай споживач купує два товари X і Y, ціни яких відповідно РХ та РY і володіє доходом І. В такому разі його можливості купівлі товарів X і Y буде описуватись рівнянням:

І = РХ  X + РY Y.
Це рівняння називають бюджетним обмеженням споживача. 

Бюджет - це кількість грошей, яка доступна споживачеві для витрат у певний період часу. Дохід споживача та купівельна спроможність грошей визначають бюджетні обмеження споживача.
Якщо допустити, що бюджет споживача І =10 грошових одиниць, а ціни товарів РХ  = 1 гр. од.; РY  = 2 гр. од., то витративши весь дохід споживач зможе купити максимум 10 одиниць товару X або 5 одиниць товару Y, або ж певні комбінації двох товарів. Графічно усі можливі набори товарів відображає лінія бюджетних обмежень (бюджетна лінія)

                

                Товар Y
                              5

                              4

                              3                            . М
                              2           . К
                              1

                                     1  2  3  4  5  6  7  8  9  10  Товар Х
Лінія бюджетних обмежень показує всі ті набори товари X та Y, які бюджет споживача дає змогу йому придбати. Лінія бюджетних обмежень показує різні комбінації двох товарів, які можна купити за незмінного грошового доходу та даних цін товарів. 
Нахил бюджетної лінії є від'ємним, що демонструє необхідність відмови від певної кількості одного товару задля отримання додаткової одиниці іншого товару. кут нахилу бюджетної лінії визначається співвідношенням цін товарів:
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Бюджетна пряма є межею між можливим та недосяжним для споживача. Споживач може придбати будь-які набори товарів, відображені точками на прямій і ліворуч від неї. Усі набори товарів, відображені точками праворуч від бюджетної лінії, недосяжні для споживача за даного рівня його доходу. Якщо споживач захоче придбати набір, що відповідає координатам точки М, то бюджет не дозволить йому цього зробити; якщо він зупиниться на наборі К, то не витратить усіх коштів свого бюджету.
Якщо дохід споживача або ціни товарів змінюються, змінюється і його бюджетне обмеження. Зі збільшенням доходу споживач має змогу придбати більше обох товарів. Бюджетна пряма переміщується паралельно вправо, оскільки її нахил, який визначається співвідношенням цін товарів, не змінюється. Відповідно, внаслідок зниження доходу бюджетна лінія переміщується паралельно вліво.
                

                Товар Y
                                                                           Товар Х
Внаслідок зміни ціни одного з товарів змінюється нахил бюджетної прямої. Якщо ціна товару X знизиться до РХ′ то витративши весь дохід на придбання цього товару, споживач купить його більше. Бюджетна лінія стану пологішою. Зі зростанням ціни товару до РХ″ бюджетна ліня, навпаки, стане крутішою. Аналогічно зміниться кут нахилу і при зміні ціни товару Y.

                

                Товар Y
                                               РХ″     РХ        РХ′  Товар Х
 Якщо ж ціни на обидва товари зміняться пропорційно, то це викличе зміщення прямої без зміни кута нахилу і буде мати вплив рівносильний зміні доходу споживача.
Рівновага споживача та оптимальний споживчий вибір. 

При наявності певних бюджетних обмежень споживач прагне максимізувати корисність економічних благ. Криві байдужості демонструють переваги і бажання споживача, лінія бюджетних обмежень – його можливості у виборі. Якщо сумістити криві байдужості і бюджетну лінію, то можна проаналізувати механізм здійснення оптимального споживчого вибору, за якого споживач досягає рівноваги. Задача споживача – досягти максимальної корисності при заданих бюджетних обмеженнях.
                   Товар Y

                                          А
                                                        В                       U3
                                                                                U2
                                                                   С     U1

                                                                   Товар Х
На графіку лінія бюджетних обмежень перетинає криву байдужості U1, в точках А і В. Це означає, що при максимальному використанні доходу споживач у змозі придбати як перший, так і другий набір. Але він не отримає максимальної корисності, яка доступна його бюджету. Максимальна корисність, яка доступна при заданому бюджеті, досягається тоді, коли споживається комбінація товарів, що відповідає точці, де бюджетна лінія дотикається до найвіддаленішої від початку координат кривої байдужості. Крива U3 відповідає більшій корисності ніж U2 але вона недоступна для бюджету споживача.
Рівновага споживача — комбінація придбаних товарів, яка максимізує корисність при заданому бюджетному обмеженні. Рівновага споживача має геометричне пояснення (ординалістський підхід). Якщо рівновага досягається у точці дотику лінії бюджетних обмежень до кривої байдужості U2, то це означає, що у точці С нахил цих двох ліній збігається. Нахил кривої байдужості визначається граничною нормою заміщення, а нахил лінії бюджетних обмежень - співвідношенням цін товарів X і Y. Тоді умова рівноваги споживача виражається рівнянням:
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Таким чином, рівність граничної норми заміщення економічних благ співвідношенню їх цін є умовою рівноваги споживача в ординалістській концепції. Якщо гранична норма заміщення менше або більше від певного співвідношення цін, то максимум корисності споживача забезпечуватися не буде.
Для визначення рівноваги споживача згідно з кардиналістським підходом, необхідно застосовувати концепцію граничної корисності. Якщо переміщуватися вниз по кривій байдужості, то додаткове споживання товару X в кількості ∆QХ дає сповивачу додаткову граничну корисність MUX для кожної одиниці товару. Водночас споживач відмовляється від споживання товару Y в розмірі ∆QY, а відповідно, знизить свою корисність yа величину MUY на кожну одиницю товару. Але загальна корисність для споживача залишається незмінною, тому що він знаходиться на одній кривій байдужості. Тому виконується така рівність:
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яка свідчить, що граничну норму заміщення можна виразити через співвідношення граничної корисності товарів X та Y :
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Оскільки гранична норма заміщення також дорівнює спів-цін товарів X та Y, то:
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Це рівняння і є умовою рівноваги споживача в кардиналістській концепції і правилом максимізації корисності.
Реакція споживача на зміну цін товарів. Крива "ціна-споживання". 

На поведінку споживача, його вибір може впливати не лише його дохід, а й зміна ціни товару. якщо допустити, що дохід споживача і ціна інших товарів залишається незмінною, то можна прослідкувати як буде реагувати споживач на зміну ціни товару Х. Якщо ціна на товар X буде знижуватись, то це призводитиме до нових точок перетину бюджетної лінії з віссю X і змінюватиме її нахил. Разом зі зміною нахилу бюджетної лінії буде змінюватись стан рівноваги споживача. Він буде переміщуватись в нові точки дотику бюджетних ліній до кривих байдужості.

      Інші товари

                                                                       Товар Х

З’єднавши усі точки рівноваги споживача при різних значеннях ціни товару Х, отримаємо криву „ціна – споживання”.

Крива „ціна – споживання” показує, як змінюється обсяг закупок товару X при переході до іншого рівня цін на цей товар за умови незмінності всіх інших факторів попиту. Аналіз кривої „ціна – споживання” свідчить про вплив зміни ціни на рівень споживання товару X. 

Якщо ціна товару X змінюється, то змінюються і споживчі можливості покупця. З одного боку, зниження цін на товар X робить його привабливішим, оскільки він стає дешевшим відносно товарів-субститутів. З іншого – вивільнення коштів від здешевлення товару X дає змогу споживачу збільшити купівлю інших товарів. Таким чином, зростає реальний дохід споживача, хоча його номінальний дохід залишається на тому самому рівні. При зміні цін на один із товарів спостерігається дія таких ефектів.
Ефект доходу - зміни у споживанні товарів, викликані зміною реального доходу споживача під впливом руху цін. Із збільшенням доходу споживання нормальних товарів зростає, а неякісних - зменшується.
Ефект заміщення - зміни у споживанні товару, які є результатом зміни цін цього товару відносно цін на інші товари. Цей ефект однаково спрацьовує для і нормальних, і для неякісних товарів.
Ці два ефекти діють одночасно. Стосовно нормальних товарів обидва ефекти діють в одному напрямі, а на споживання неякісних товарів їх спрямованість протилежна.

На основі аналізу точок рівноваги споживача услід за зміною ціни товару Х, можна побудувати індивідуальну криву попиту споживача на товар Х. Для цього по осі ординат відкладають ціну товару Х, а по осі абсцис кількість товару Х, яка відповідає точці рівноваги споживача при кожному значення ціни.


                              РХ
                                                                     QX
                                        Індивідуальна крива попиту

Зміна споживання при зміні доходу. Крива "дохід-споживання". 

Зміна доходу викликає паралельне зміщення лінії бюджетних обмежень. Зменшення доходу зміщає бюджетну лінію до початку координат, збільшення –зміщує дальше від початку. Ці зрушення припускають, що ціни фіксовані.

Зміщення бюджетної лінії приводить до встановлення нової точки рівноваги, оскільки при кожному рівні доходу споживач вибирає найбільш корисний набір благ. Нова точка рівноваги відповідає точці дотику нової бюджетної лінії до наступної кривої байдужості. Якщо з'єднати усі точки рівноваги на карті кривих байдужості, які відповідають різним величинам доходу, ми отримаємо криву „доход-споживання”. Вона показує, як споживчий набір змінюється в залежності від доходу.


      Інші товари

                                                                       Товар Х

Крива „доход-споживання” для нормальних (повноцінних), неякісних (неповноцінних) і для нейтральних (незалежних) благ має різний нахил.

Крива „доход-споживання” для нормальних (повноцінних) благ має позитивний нахил, оскільки зі збільшенням доходу збільшується їхнє споживання. 
Збільшення доходів дає можливість купувати такі блага, які споживач колись не міг придбати. Це викликає переміщення рівноваги до нової точки. Споживання блага X збільшилося у відповідь на збільшення доходів. Таким чином, крива „доход-споживання” ілюструє як обсяг споживання блага X змінюється у залежності від зміни доходу і те, що споживання нормального (повноцінного) блага зі збільшенням доходу незмінно росте.

Крива „доход-споживання” для неякісних (неповноцінних) благ має від’ємний нахил. При розгляді споживачем неякісного блага крива „доход-споживання” повертає до вертикальної осі координат. Після досягнення певного рівня доходу подальше його збільшення приводить до скорочення споживання блага. При досягненні цього рівня доходу крива „доход-споживання” приймає негативний нахил. Так, при збільшенні доходу вище певного рівня настає скорочення споживання блага X. При збільшенні доходу вище визначеного рівня споживачі будуть відмовлятися від споживання неякісних благ.

      Інші товари

                                                                       Товар Х

Важливо пам’ятати, що оцінка блага як якісного або неякісного залежить від смаку споживача, є суб’єктивною і індивідуальною. 
Крива „доход-споживання” для нейтральних (незалежних) благ має вертикальний нахил.


      Інші товари

                                                                       Товар Х

Нейтральні, або незалежні, блага - це блага, які не є ні нормальними ні неякісними для споживача. Це блага, споживання яких залишається незмінним при всіх рівнях доходу. До цієї групи благ відносять, наприклад, сіль, туалетний папір, зубну пасту і т. п, витрати на які займають відносно незначну частину бюджету. Це блага першої необхідності.
Ефект заміни та ефект доходу. Взаємодія ефектів заміни та доходу. 
Якщо ціна товару X змінюється, то змінюються і споживчі можливості покупця. З одного боку, зниження цін на товар X робить його привабливішим, оскільки він стає дешевшим відносно товарів-субститутів. З іншого – вивільнення коштів від здешевлення товару X дає змогу споживачу збільшити купівлю інших товарів. Таким чином, зростає реальний дохід споживача, хоча його номінальний дохід залишається на тому самому рівні. При зміні цін на один із товарів спостерігається дія таких ефектів.
Ефект доходу - зміни у споживанні товарів, викликані зміною реального доходу споживача під впливом руху цін. Ефект доходу полягає у зміні споживання унаслідок зміни реального доходу, зумовленої зміною ціни — за нижчої ціни товару X його можна купити більше, не зменшуючи споживання інших благ Із збільшенням доходу споживання нормальних товарів зростає, а неякісних - зменшується. 
Ефект заміщення - зміни у споживанні товару, які є результатом зміни цін цього товару відносно цін на інші товари. Ефект заміщення полягає у зміні споживання унаслідок зміни відносних цін двох товарів — за нижчої ціни товару X виникає стимул придбати цей дешевший товар замість відносно дорожчого. Цей ефект однаково спрацьовує для і нормальних, і для неякісних товарів.
Ці два ефекти діють одночасно. Стосовно нормальних товарів обидва ефекти діють в одному напрямі, а на споживання неякісних товарів їх спрямованість протилежна.

Залежно від того, який ефект спрацьовує сильніше, динаміка ціни та динаміка споживання будуть мати однакову або протилежну спрямованість. Якщо ефект заміщення має більший вплив, то із зростанням ціни споживання товару X зменшується, а при її зниженні - збільшується. Але, якщо переважає ефект доходу, може скластися ситуація, коли при зростанні ціни зростає і споживання, а зменшення ціни викликає зниження споживання. Проте така ситуація зустрічається нечасто, і вона характерна для неякісних товарів. Неякісний товар, для якого ефект доходу переважає над ефектом заміщення називається товаром Гіффена, а зростання споживання цього ж товару внаслідок підвищення ціни на нього - парадоксом Гіффена. Товар Гіффена повинен одночасно бути неякісними в уявленні споживача і займати значну частку в структурі його витрат.
Роберт Гіффен (1837-1910 рр.) - англійський вчений, який виявив, що незаможні робітники Англії збільшують споживання дешевших, неякісних товарів при їх подорожчанні. Така ситуація спостерігалася і при аналізі структури споживання малозабезпечених верств населення України під час економічної кризи 90-х років.
Крім парадокса Гіффена, існує ще кілька винятків із закону попиту, коли підвищення ціни зумовлює зростання споживання товару:
· помилкове ототожнення споживачами зростання цін з підвищенням якості продукції;
· в умовах нестабільної економічної ситуації зростання цін може сприйматися і як передвісник інфляційного стрибка.
Залежно від того, як впливають зміни доходу споживача І та ціни товару Р на обсяг його споживання Q усі блага класифікують так:
І ↑(↓) => Q ↑ (↓) — нормальні блага;

І ↑(↓) => Q ↓ (↑) – блага нижчої споживчої цінності;

Р ↑(↓) => Q ↓ (↑) – звичайні блага;

Р ↑(↓) => Q ↑ (↓) – товари Гіффена.

Отже: 1) всі нормальні товари є звичайними; 2) якщо для блага нижчої споживчої цінності ефект заміщення переважає ефект доходу, то воно також буде звичайним; 3) якщо для блага нижчої споживчої цінності ефект доходу переважає ефект заміщення, то це – благо Гіффена. 

Ринкова система: попит і пропозиція.
Попит та закон попиту. 

Ринковий механізм визначають чотири параметри: попит пропозиція, ринкова ціна і конкуренція.
Попит - та кількість продукції, яку покупці бажають і можуть купити за визначеною ціною протягом певного періоду часу. Попит характеризує платоспроможну потребу в товарі. Попит – це функція, яка показує залежність між ціною товару (P) та кількістю товару (Q), яку бажають купити покупці за цією ціною. Формально функцію попиту можна виразити так:


[image: image14.wmf]f(P)

Q

=

D

.
Попит підлягає дії закону попиту. Закон попиту визначає обернену залежність між ціною та величиною попиту: підвищення ціни товару зменшує величину попиту на нього і навпаки.

Цю залежність демонструє крива попиту.
                                        Р

                                                    D1       D2

                                                                                      Q
Крива попиту
На попит впливають цінові та нецінові фактори.

Цінові фактори. До них відноситься поперед усім ціна товару. Цінові фактори викликають рух по кривій попиту.

Нецінові фактори. Ці фактори викликають зміщення кривої попиту вверх-вправо при збільшенні попиту і вниз-вліво при зменшенні. До нецінових факторів належать: зміна доходів споживачів; зміна цін на інші товари; зміна смаків і уподобань споживачів; зміна очікувань споживачів; сезонні коливання попиту; зміна кількості споживачів і т.п.

Наприклад, збільшення грошових доходів споживачів зумовить підвищення попиту і зрушення кривої з позиції D1 до D2, і навпаки. Така ситуація характерна для всіх товарів, за винятком неякісних - їх споживання із збільшенням доходу зменшується.
Якщо два товари є взаємозамінними (субститутами), то зростання цін на один із них підвищує попит на інший (масло, маргарин; білі і червоні троянди). Якщо два товари є взаємодоповнюваними (комплементарними), то між ціною на один із них і попитом на інший існує обернений зв'язок (бензин і автомобілі).
Ринковий попит формується як сумарний попит усіх споживачів. Залежно від споживчих переваг, доходів, бажання можливості споживачів придбати товар при певних цінах будуть відрізнятися.
З урахуванням усіх факторів, функція попиту набуває такого вигляду:
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де Р – ціна продукції;
І – дохід споживача;

Z - смаки;

W - цінові очікування;

Psub - ціни на товари-замінники;

Pcom - ціни на комплементарні товари;

N - кількість споживачів;

B - інші.
Ринковий попит - сума індивідуальних попитів, які відповідають певному рівню цін. Крива ринкового попиту - показує загальний обсяг попиту усіх споживачів при будь-якій ціні. Ринковий попит, як і індивідуальний, залежить від ціни конкретного товару, ціни на альтернативні і доповнювальні товари, рівня доходів і купівельної спроможності окремих споживачів, характеру особистих потреб залежно від соціальних, національних умов і суспільних цінностей.
Пропозиція та функція пропозиції. Закон пропозиції. 

Пропозиція - та кількість продукції, яку продавці можуть і готові поставити на ринок за визначеною ціною протягом певного періоду часу. Пропозиція – це функція, яка показує залежність між ціною товару та кількістю товару, яка пропонується на ринку за цією ціною. Формально функцію пропозиції можна виразити так:
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Пропозиція підлягає дії закону пропозиції. Закон пропозиції визначає пряму залежність між ціною та величиною пропозиції: підвищення ціни товару збільшує його пропозицію на ринку і навпаки.

Цю залежність демонструє крива пропозиції.
                                        Р

                                                                                S1        S2

                                                                                      Q
Крива пропозиції
На пропозицію також впливають цінові та нецінові фактори.

Цінові фактори.. Зміна ціни викликає зміну обсягу пропозиції. Графічно це відповідає руху уздовж кривої пропозиції.

Нецінові фактори. Вони викликають зміщення кривої пропозиції вниз-вправо при збільшенні пропозиції і вверх-вліво при зменшенні. До нецінових факторів належать: ціни на ресурси і величина витрат виробництва; податки та дотації держави; науково-технічний прогрес і технології; очікування продавців; сезонні фактори, кількість продавців на ринку і т.п. Наприклад, підвищення ціни на ресурси означає скорочення пропозиції, тобто зрушення кривої S2 в положення S1. Збільшення кількості виробників збільшить обсяг пропозиції.
З урахуванням усіх факторів, функція пропозиції набуває такого вигляду:
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де Р – ціна продукції;

Pr – ціни ресурсів виробництва;

K – технологія виробництва;

T – податки і субсидії;

N – кількість виробників;

B - інші.
Пропозиція певного товару окремого виробника є індивідуальною пропозицією.

Ринкова пропозиція - сукупність товарів, які виробляються і пропонуються до продажу всіма виробниками (продавцями) товару за відповідною ціною. Крива ринкової пропозиції складається із кривих індивідуальних пропозицій і може бути побудована аналогічно кривій ринкового попиту. 
Ринковий механізм збалансування попиту та пропозиції. Ринкова рівновага.

В результаті взаємодії попиту та пропозиції утворюється ринкова ціна. Вона відповідає точці перетину кривих попиту та пропозиції. В точці перетину кривих попиту і пропозиції ринок досягає рівноваги. Кількість товару, яку бажають купити за цієї ціни покупці співпадає з кількістю товару, яку за цією ціною бажають продати продавці. Отже немає ніяких спонукальних мотивів для того, щоб покупці і продавці змінили свою поведінку. Ситуація коли попит і пропозиція на ринку співпадають називається станом ринкової рівноваги. Ціна, при якій величини попиту та пропозиції співпадають називається ціною рівноваги. При рівноважній ціні немає ні дефіциту, ні надлишку товару на ринку.
                       P
                                            D                      S
                                             надлишок
                       P1        
                       PE
                       P2

                                                 дефіцит

                                                                                   Q
Досягнення ринкової рівноваги
В ринковому механізмі діють сили, які повертають у разі відхилення ринкову ціну до рівноважного значення, відновлюючи відповідність між попитом і пропозицією.

Якщо ціна стане вище рівноважної, наприклад, підніметься до рівня Р1, то на ринку утворюється надлишок товару. Надлишкові запаси примусять продавців знижувати ціну.  Це буде відбуватися до тих пір, поки надлишок не ліквідується, тобто ринок не досягне стану рівноваги.

Якщо ціна встановиться нижче рівноважної (Р2 < РЕ), покупці захочуть купити більшу кількість дешевого товару. Проте продавці захочуть продати меншу кількість товару за низькою ціною.  Утвориться дефіцит товару. конкуренція між покупцями змусить їх пропонувати вищу ціну. Вслід за підвищенням ціни буде збільшуватись і кількість запропонованого на ринку товару. Так буде тривати доти, поки ринок не досягне рівноваги. 

Аналогічно буде діяти механізм відновлення рівноваги і в разі зміщення кривих попиту чи пропозиції. Ринкова рівновага буде встановлюватись в новій точці перетину кривих попиту і пропозиції.
Якщо при виникненні незначних змін зовнішнього середовища ситуація докорінно змінюється, така рівновага називається нестійкою, але якщо рівновага відновлюється, то вона називається стійкою.

У результаті встановлення ціни рівноваги виграш отри​мують як виробники, так і споживачі, тому що рівноважна ціна менша, ніж максимально пропонована ціна споживачами, та вища, ніж мінімальна ціна, яку могли б запропонувати найбільш передові фірми. Виграш споживача називають надлишком споживача, а виграш виробника – надлишком виробника.

Надлишок споживача – додаткова економія, яку отримують ті споживачі, які могли б купувати товар дорожче, але купують за ринковою ціною. 
Надлишок виробника – додатковий дохід, який отримують ті виробники, що готові були продавати товар дешевше, але продають його за ринковою ціною.

                             P
                                                                             S
                                                                               D
                                                                                      Q
Еластичність попиту.

Міра реакції величини попиту чи пропозиції на зміну ціни характеризує їх еластичність. Для різних товарів вона може бути різною.

Еластичність попиту  - процентна зміна величини попиту, яка викликана процентною зміною ціни. Еластичність попиту характеризується коефіцієнтом еластичності. Коефіцієнт еластичності попиту (ЕD) - це відношення відсоткової зміни величини попиту до відсоткової зміни ціни. Коефіцієнт еластичності попиту розраховується за формулою:
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Розраховану за такою формулою еластичність називають точковою еластичністю. Точкову еластичність розраховують при незначних змінах величини попиту і ціни (∆Q і ∆Р). При значних змінах (понад 5%) розраховують дугову еластичність. Її розраховують за формулою:
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Коефіцієнт цінової еластичності ED завжди величина від’ємна, що відображає обернену залежність величини попиту від ціни, проте часто в теорії його беруть по модулю.
Оскільки на попит впливають як цінові так і нецінові чинники, розраховують також еластичність попиту за цими чинниками: цінову еластичність попиту; перехресну еластичність попиту; еластичність попиту за доходом.
Цінова еластичність попиту характеризує зміну величини попиту, яка викликана зміною ціни товару. Коефіцієнт цінової еластичності розраховується за вище приведеними формулами.

Якщо одинична зміна ціни викликає більшу ніж одинична зміну величини попиту, то попит називають еластичним. Коефіцієнт цінової еластичності |ED | > 1.
Якщо одинична зміна ціни викликає меншу ніж одинична зміну величини попиту, то попит називають нееластичним. Коефіцієнт цінової еластичності 0 < |ED | < 1.
Якщо одинична зміна ціни викликає таку ж одиничну зміну величини попиту, то попит називають одинично еластичним. Коефіцієнт цінової еластичності |ED | = 1.
Головним критерієм для оцінки цінової еластичності попиту є залежність виручки продавця від зміни ціни. 

Попит називають еластичним якщо зменшення ціни викликає збільшення виручки продавця.

                              P
                                                                     Q
Попит називають нееластичним якщо зменшення ціни викликає зменшення виручки продавця.

                              P
                                                                     Q
Попит називають одинично еластичним якщо зміна ціни не викликає зміни виручки продавця.

                              P
                                                                     Q
У теорії розглядають також випадки абсолютно еластичного та абсолютно нееластичного попиту. Абсолютно еластичним вважають попит, якщо мінімальне зниження ціни викличе збільшення продаж до безконечності. Коефіцієнт еластичності у такому разі |ЕD |= ∞.

                              P
                                                                     Q
Абсолютно нееластичним вважають попит, якщо за будь-якої ціни обсяги продаж залишаються незмінними. Коефіцієнт еластичності у такому разі |ЕD |= 0. 


                              P
                                                                     Q
Крива попиту має неоднакову еластичність на своїх ділянках. У верхніх ділянках вона еластична. Це означає, що при високих цінах попит є еластичним і продавцям вигідно зменшувати ціну. В нижніх ділянках вона нееластична. Це означає, що при низьких цінах попит є нееластичним і продавцям вигідно піднімати ціну. В середніх ділянках вона одинично еластична. Це означає, що для продавця вигідна будь-яка ціна.  


                              P        |ED | > 1

                                                    |ED | = 1

                                                            |ED | < 1

                                                                     Q
Перехресна еластичність попиту характеризує зміну величини попиту на товар X, яка викликана зміною ціни товару Y (товару замінника чи комплементу). Коефіцієнт перехресної еластичності розраховується за формулою:
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де QX  - величина попиту на товар Х,  PY  - ціна на товар Y.
Попит на товар також може змінюватись у результаті зміни цін на інші товари. Таку залежність демонструє перехресна еластичність попиту.
Перехресна еластичність попиту характеризує зміну величини попиту на товар X, яка викликана зміною ціни товару Y (товару замінника чи комплементу). Коефіцієнт перехресної еластичності розраховується за формулою:
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де QX  - величина попиту на товар Х,  PY  - ціна на товар Y.

Перехресна еластичність відображає характер зв’язку між товарами у споживанні, тобто ступінь їх замінюваності або доповнюваності. Якщо товари Х і Y є взаємозамінними, тобто субститутами, то коефіцієнт перехресної еластичності ЕХY > 0, тобто величина додатна. Це означає, що підвищення ціни на товар Y викличе заміну його у споживанні товаром Х, а отже збільшить величину попиту на нього. 

Якщо товари Х і Y є взаємодоповнюючими, тобто комплементами, то коефіцієнт перехресної еластичності ЕХY < 0, тобто величина від’ємна. Це означає, що підвищення ціни на товар Y викличе зменшення споживання доповнюю чого його товару Х, а отже зменшить величину попиту на нього. 

Якщо коефіцієнт перехресної еластичності ЕХY = 0, це означає, що товари Х і Y є незалежними у споживанні. Тобто підвищення ціни на товар Y ніяк не вплине на споживання товару Х. 

Еластичність попиту за доходом характеризує зміну величини попиту на товар, яка викликана зміною величини доходу покупця І. Еластичність попиту за доходом - показник відсоткової зміни обсягу попиту при зміні доходу споживача на 1 %. Коефіцієнт еластичності за доходом розраховується за формулою:
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Еластичність попиту за доходом, подібно еластичності попиту за ціною, залежить також від оцінки товару споживачем.
Нормальні товари — товари, попит на які збільшується при зростанні доходів. До них належать насамперед ті, що за​безпечують основні потреби людини: продукти харчування, стандартні промислові товари. При початковому збільшенні до​ходів попит на них досить швидко підвищується, але потім швидкість зростання попиту зменшується. Прискореними тем​пами зростає попит на послуги, пов'язані з мандрівками, розва​гами та отриманням освіти. Високу еластичність попиту за до​ходом мають високоякісні товари тривалого користування. Для цієї групи товарів ЕІ > 0. 
Нормальні товари поділяють на три категорії:

Товари першої необхідності. Для них 0< ЕІ < 1. Це означає, що попит на ці товари зрос​тає повільніше, ніж дохід споживача. 
„Товари другої необхідності” Для них ЕІ = 1. Попит на ці товари зрос​тає пропорційно зростанню доходу споживача.

Предмети розкоші. Для них ЕІ > 1. Зростання попит на ці товари перевищує зростання доходів, що характерно для предметів роз​коші.
Нейтральні товари - обсяги споживання цих товарів не залежать від доходу споживача, це в основному дешеві товари, які не мають ефективних субститутів.
Неякісні товари — їх споживання зменшується за умови зростання доходу споживача. Для цієї групи товарів ЕІ  < 0.
Але нормальні, неякісні і нейтральні товари - це не влас​тивості речей, а оцінка споживачів. Причому в одних країнах це благо є нормальним, в інших - неякісним або предметом розко​ші. Це залежить від життєвих стандартів, які визначаються зага​льним економічним розвитком країни.
Еластичність попиту за доходом має широке застосування. По-перше, для визначення значення і ролі товару у споживанні й провадженні відповідної державної політики: в політиці оподаткування (наприклад, введення акцизів на споживання предметів розкошу); у соціальній політиці (виділення товарів першої необхідності). По-друге, у прогнозуванні фірмами змін обсягів продаж в умовах зростання або зменшення доходів населення.
Еластичність пропозиції. Фактори впливу на еластичність пропозиції. 

Еластичність пропозиції – це процентна зміна величини пропозиції, яка викликана процентною зміною ціни. Еластичність пропозиції характеризується коефіцієнтом еластичності. Коефіцієнт еластичності пропозиції (ЕS) - це відношення відсоткової зміни величини пропозиції до відсоткової зміни ціни. Коефіцієнт еластичності пропозиції розраховується за формулою:
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Розраховану за такою формулою еластичність називають точковою еластичністю. Точкову еластичність розраховують при незначних змінах величини пропозиції і ціни (∆Q і ∆Р). При значних змінах (понад 5%) розраховують дугову еластичність. Її розраховують за формулою:
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Коефіцієнт еластичності пропозиції ES завжди величина додатна, що відображає пряму залежність величини пропозиції від ціни.
Якщо одинична зміна ціни викликає більшу ніж одинична зміну величини пропозиції, то пропозицію називають еластичною. Коефіцієнт цінової еластичності ES > 1.
Якщо одинична зміна ціни викликає меншу ніж одинична зміну величини пропозиції, то пропозицію називають нееластичною. Коефіцієнт цінової еластичності 0 < ES < 1.
Якщо одинична зміна ціни викликає таку ж одиничну зміну величини пропозиції, то пропозицію називають одинично еластичною. Коефіцієнт цінової еластичності ES = 1.
У теорії розглядають також випадки абсолютно еластичної та абсолютно нееластичної пропозиції. Абсолютно еластичною вважають пропозицію, якщо мінімальне підвищення ціни викликає збільшення пропозиції до безконечності. Коефіцієнт еластичності у такому разі ES = ∞.
Абсолютно нееластичною вважають пропозицію, якщо за будь-якої ціни обсяги пропозиції залишаються незмінними. Коефіцієнт еластичності у такому разі ES = 0. 

На еластичність пропозиції товару впливають такі фактори:
· можливість переходу від виробництва інших товарів до виробництва даного виду товару. Якщо цей процес переходу буде легким, то пропозиція товару буде високоеластичною;
· мобільність факторів виробництва: легкість, з якою потрібні ресурси можуть бути залучені до виробництва;
· витрати виробництва: якщо збільшення обсягу виробництва товару пов'язане з різким подорожчанням виробництва, то еластичність пропозиції цього товару буде невисокою;
· фактор часу: в умовах досить короткого періоду часу пропозиція є абсолютно нееластична. Тому зміна попиту (підвищення або зниження) зумовлює зміну цін (підвищення або зниження), але не відображається на величині пропозиції. Із зростанням ринкового періоду пропозиція стає більш еластичною. Це зумовлено тим, що підвищення попиту спричиняє не тільки зростання цін, а й збільшення обсягів виробництва. В умовах тривалого періоду часу пропозиція майже абсолютно еластична. 
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Процес виробництва.
Виробнича функція як параметрична модель технологічного процесу. 

Процес перетворення ресурсів у товари та послуги описують за допомогою виробничої функції. Виробнича функція відображає залежність між витратами факторів виробництва та максимально можливим обсягом виробництва блага. Виробнича функція визначає технологію — спосіб поєднання різних ресурсів і описує множину технічно ефективних варіантів виробництва. З перебігом часу технологія постійно удосконалюється, що дає змогу підвищувати ефективність виробничого процесу.
Технологія – це практичні знання про різні способи поєднання виробничих факторів при виготовленні благ.
Обсяг виробленої фірмою продукції залежить від кількостей використаних ресурсів — праці, капіталу, сировини і матеріалів тощо. Проте в аналітичному вигляді виробничу функцію найчастіше записують як Q = f (L,K), де Q — обсяг випуску продукції, L і К — обсяги праці та капіталу. Тобто для ґрунтовного аналізу процесу виробництва здебільшого достатньо враховувати вплив лише двох згаданих факторів.
При побудові двофакторних виробничих функцій, виходять з декількох базових припущень. По-перше, ці фактори є взаємодоповнюваними, тобто за відсутності одного з двох ресурсів виробництво неможливе взагалі (гіпотеза про абсолютну необхідність основних факторів виробництва). По-друге, обсяг продукції збільшується зі збільшенням кількості одного з факторів (гіпотеза монотонності). По-третє, (у певних межах) фактори є взаємозамінними, тобто відсутність деякої кількості одного з них можна компенсувати збільшенням кількості іншого (гіпотеза взаємозамінності).

Відомим прикладом двофакторної виробничої функції є виробнича функція Коба-Дугласа вигляду: 
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де L і К — обсяги праці та капіталу, А, α, β — додатні константи, які характеризують технологію виробництва.

З перебігом часу кількість наявних факторів і технологія виробництва можуть змінюватися. Залежно від тривалості часового проміжку, аналізуючи процес виробництва, вирізняють три випадки.

Миттєвий період — це проміжок часу, упродовж якого усі фактори є незмінними. Відтак максимальний обсяг виробництва також залишається постійним, тобто розширення виробництва у миттєвому періоді неможливе.
Короткостроковий період — проміжок часу, протягом якого хоча б один з факторів залишається постійним. Фірма може змінювати лише обсяг змінного ресурсу, тобто пропорції поєднання факторів виробництва. За двофакторної виробничої функції змінним чинником вважають працю, а постійним — капітал. Тому, інакше кажучи, короткостроковий період — це період фіксованих виробничих потужностей.
Довгостроковий період — це проміжок часу, достатній для того, щоб змінити обсяги усіх використовуваних ресурсів, у тому числі виробничих потужностей. У довгостроковому періоді усі фактори виробництва є

Тривалість короткострокового і довгострокового періодів зовсім неоднакова для різних галузей. У легкій чи харчовій промисловості для зміни виробничих потужностей часто вистачає декількох днів, тоді як у металургії чи літакобудуванні для цього можуть знадобитися роки.

Виробнича функція з двома змінними факторами. Ізокванта та її властивості. 

Обсяг виробленої фірмою продукції залежить від кількостей використаних ресурсів — праці, капіталу, сировини і матеріалів тощо. Тобто виробнича функція є багатофакторною. Проте в теорії виробничу функцію найчастіше розглядають як двофакторну Q = f (L,K), де Q — обсяг випуску продукції, L і К — обсяги праці та капіталу. Тобто для ґрунтовного аналізу процесу виробництва здебільшого достатньо враховувати вплив лише двох згаданих факторів.
При побудові двофакторних виробничих функцій, виходять з декількох базових припущень. По-перше, ці фактори є взаємодоповнюваними, тобто за відсутності одного з двох ресурсів виробництво неможливе взагалі (гіпотеза про абсолютну необхідність основних факторів виробництва). По-друге, обсяг продукції збільшується зі збільшенням кількості одного з факторів (гіпотеза монотонності). По-третє, (у певних межах) фактори є взаємозамінними, тобто відсутність деякої кількості одного з них можна компенсувати збільшенням кількості іншого (гіпотеза взаємозамінності).
Графічно двофакторну виробничу функцію зображають у вигляді ізокванти. 
Ізокванта – це крива, кожна точка якої показує усі можливі комбінації двох факторів праці (L) та капіталу (К), які забезпечують випуск однакової кількості продукції (Q). Будь який набір факторів на ізокванті забезпечить один і той самий обсяг виробництва. Іншими словами, ізокванта зображує альтернативні набори ресурсів, які приносять однаковий обсяг продукції. 
Рівняння ізокванти можна записати у вигляді Q = f (L,K) = const. Сукупність ізоквант, кожна з яких відповідає певному обсягу виробництва (Q1, Q2, Q3, ... ) називають картою ізоквант.
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Ізокванти мають ті ж властивості, що і криві байдужості:

· ізокванти не перетинаються;
· ізокванти мають від’ємний нахил;
· ізокванти є увігнутими до початку координат. Увігнута форма ізоквант пояснюється спадною граничною нормою технологічного заміщення одного ресурсу іншим;
· що далі від початку координат розташована ізокванта, то більшому обсягу виробництва вона відповідає.
Ізокванти вказують на значну кількість альтернатив для забезпечення певного обсягу виробництва. Кількісно можливості заміни одного ресурсу іншим за збереження даного обсягу виробництва відображає гранична норма технологічного заміщення (МRТS)
Графічно гранична норма технологічного заміщення відповідає куту нахилу ізокванти: 
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З рисунка видно, що зі збільшенням кількості одного фактора гранична норма технологічного заміщення цього фактора іншим зменшується. Це закон зниження граничної норми технологічного заміщення. Цей закон є проявом закону спадної віддачі факторів виробництва.
Граничну норму технологічного заміщення можна виразити і через співвідношення граничних продуктів двох факторів:
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де MPL – граничний продукт праці, MPK – граничний продукт капіталу.
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Оптимальна комбінація факторів виробництва. Поняття ізокости. 

Одного і того ж обсягу виробництва фірма може досягнути, використовуючи різні комбінації факторів виробництва. З іншого боку, витрачаючи кошти на придбання ресурсів, фірма повинна зважати на свої бюджетні можливості. Тому фірма стоїть перед вибором оптимальної комбінації ресурсів, яка б забезпечувала їй максимум прибутку при існуючих бюджетних можливостях. Вибір оптимальної комбінації ресурсів пов’язаний з властивостей взаємодоповнюваності та взаємозамінюваності ресурсів. завдяки цим властивостям можна вибирати різні комбінації ресурсів. які забезпечують однакові обсяги виробництва. Отже у кінцевому рахунку вибір тієї чи іншої комбінації буде визначатись бюджетними можливостями фірми. Зміна цін на ресурси, величини сукупних витрат, які здатна оплатити фірма, буде викликати і зміну оптимальної комбінації факторів виробництва.

Нехай фірма купує К одиниць ресурсу капіталу та L одиниць ресурсу праці, ціна за одиницю цих ресурсів становить відповідно PK і PL а сумарні витрати фірми на усі ресурси дорівнюють ТС. Якщо усі наявні кошти витратити на придбання лише одного з ресурсів, то можна купити ТС/PK одиниць капіталу або ТС/PL одиниць праці. З'єднавши ці дві точки, отримаємо ізокосту.
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Ізокоста показує різні комбінації двох ресурсів, які можна придбати за наявного рівня витрат та незмінних цін ресурсів.
Рівняння ізокости має вигляд PK ∙К  + PL ∙L = ТС. Нахил Ізокости визна​чається співвідношенням цін факторів  PK /PL. Подібно як бюджетна пряма у теорії поведінки споживача,  ізокоста є межею між можливим та недосяжним для виробника. Усі досяжні комбінації використання двох ресурсів відображаються точками на із окості та ліворуч від неї.
Якщо фінансові можливості фірми зростають, вона має змогу придба​ти більшу кількість обидвох ресурсів. Кожному новому рівневі витрат відпо​відає своя ізокоста, яку можна отримати паралельним переміщенням вправо попередньої лінії, оскільки нахил ізокости не змінюється. Сукупність ізокост, які відповідають різним рівням витрат, називають картою ізокост. 
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Зі зміною ціни одного з ресурсів нахил ізокости змінюється. Якщо ціна ресурсу праці зросте до PL′, то витративши усі кошти на придбання лише цього ресурсу, фірма купить його ТС/PL′ одиниць. Зі зниженням ціни праці до ТС/PL′′, нахил ізокости, навпаки, зменшиться.
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Рівновага виробника та оптимальна комбінація ресурсів.

У своїй поведінці виробник намагається віднайти найоптимальнішу комбінацію ресурсів, яка б забезпечила найвищу ефективність виробництва. Ефективним виробництво вважають якщо від даної кількості задіяних ресурсів отримується максимально можливий обсяг продукції, або ж якщо даний обсяг виробництва отримано з мінімально можливими витратами. За умови вибору найоптимальнішої комбінації ресурсів виробник досягає рівноваги. 

Рівновага виробника означає, що не існує жодних стимулів для того щоб виробник змінив комбінацію факторів виробництва. Механізм встановлення рівноваги виробника аналізують за допомогою ізоквант та ізокост.
Точку рівноваги виробника можна визначити двома різними способами. Перший з них полягає у тому, щоб за незмінних цін ресурсів та рівня витрат фірми на придбання факторів виробництва знайти таку комбінацію витрат, яка забезпечує максимальний обсяг виробництва продукції. Геометрично ця точка означає суміщення карти ізоквант з даною ізокостою і знаходження точки дотику ізокости та найвіддаленішої з досяжних ізоквант.
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У точці дотику із окости до ізокванти Q2 дійсно фірма досягає максимального випуску при заданих бюджетних можливостях, оскільки обсяг виробництва, що відповідає ізоквані Q2 більший ніж, то що відповідає ізоквані Q1.  Комбінації праці і капіталу, які б дозволили отримати обсяг виробництва Q3 для фірми недоступний.
Оскільки у точці дотику кути нахилу ізокванти та ізокости співпадають, то умову рівноваги виробника можна записати у вигляді рівняння. 
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де      МРL – граничний продукт праці;

         МРК – граничний продукт капіталу;

         РL – ціна одиниці праці;

         РК – ціна одиниці капіталу.
В алгебраїчному вигляді знаходження точки рівноваги означає розв'язання системи рівнянь:
           PK ∙К  + PL ∙L = ТС
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Друге з цих рівнянь (рівняння рівноваги) стверджує, що у точці рівноваги граничні продукти факторів виробництва пропорційні їхнім цінам. 
Другий метод полягає у знаходженні такої комбінації факторів, яка забезпечує мінімізацію витрат фірми за наявного обсягу виробництва продукції. Геометрично це означає суміщення карти ізокост з даною ізоквантою і вибір відповідної ізокости, яка буде дотичною до цієї ізокванти).
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Аналогічно до попереднього випадку, в алгебраїчному вигляді ця задача зводиться до розв'язання системи рівнянь:
              Q = f (L,K), = const.
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У реальних ринкових умовах фірма рідко зберігає обсяг виробництва незмінним упродовж тривалого періоду часу. Тому фірмі важливо знати найефективніші (з погляду витрат) комбінації факторів для різноманітних обсягів випуску. Суміщення карт ізоквант та ізокост дає змогу отримати траєкторію розвитку (розширення виробничої діяльності) фірми. Для цього достатньо з'єднати точки рівноваги виробника за різних обсягів виробництва продукції або, інакше, за різних рівнів витрат. 
Виробництво з одним змінним фактором. 

У короткостроковому періоді виробничий процес має певні особливості. Вони полягають у тому, що в короткостроковому періоді фірма не може вільно змінювати кількість усіх використовуваних ресурсів. а тому частина ресурсів для неї залишається заданою.  
Фактор виробництва, кількість якого фірма нездатна змінити називають постійним фактором . 
Фактор виробництва, кількість якого фірма здатна змінювати називають змінним фактором.

Короткостроковим називають період, протягом якого фірма нездатна змінювати кількість усіх факторів виробництва. Це означає, що фірма у короткостроковому періоді може змінювати обсяги виробництва лише за рахунок змінного фактору. У двофакторній виробничій функції змінним вважають працю, а капітал вважають постійним.
Наслідки збільшення кількості змінного ресурсу за решти фіксованих можна проаналізувати за допомогою показників загального, граничного та середнього продукту змінного фактора.
Сукупний продукт змінного фактора (ТРL) — це загальна кількість продукції, що виробляється при певній кількості цього фактора. 
Середній продукт змінного фактора (АРL) — це відношення сукупного продукту змінного фактора до кількості цього фактора. Середній продукт змінного фактора відображає продуктивність цього ресурсу 
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Граничний продукт змінного фактора (МРL) — додатковий обсяг продукції, вироблений із застосуванням додаткової одиниці змінного ресурсу за фіксованої кількості інших факторів.
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Існує певний зв'язок між сукупним, середнім та граничним продуктами змінного фактора при поступовому збільшенні обсягу змінного ресурсу, (праці) за фіксованої кількості інших факторів. Якщо використано додаткові одиниці праці, починаючи з деякого моменту, сукупний продукт ТРL зростає все повільніше, досягає максимуму (у точці L2 ), а потім зменшується. Така динаміка ТРL обумовлена особливостями зміни граничного продукту МРL , тобто ефективністю залучення додаткових одиниць праці. Граничний продукт спершу збільшується (віддача зростає), далі зменшується і зрештою стає від'ємним. Крива МРL перетинає криву середнього продукту АРL у точці її максимуму (за використання L1 одиниць праці).
Точка L1 відображає кінцеву межу стадії екстенсивного виробництва, на якій обсяг продукції зростає унаслідок приросту змінного ресурсу (праці). Натомість відрізок L1L2 характеризує інтенсивне виробництво, за якого основною причиною збільшення обсягу продукції є підвищення технічного рівня виробництва. Інакше кажучи, за екстенсивного виробництва зростає продуктивність обидвох факторів, а за інтенсивного — лише продуктивність капіталу, тоді як продуктивність праці знижується.
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Графік ілюструє закон спадної віддачі (спадної граничної продуктивності): додатковий обсяг продукції від послідовного збільшення одного фактора виробництва (його граничний продукт) зменшується, коли інші фактори залишаються сталими. Причина спадної віддачі — у порушенні належного співвідношення між факторами виробництва. Цей закон підтверджується численними емпіричними дослідженнями і діє лише у короткостроковому періоді. Подібно до закону спадної граничної корисності у теорії споживання, який визначає характер кривої попиту, закон спадної віддачі визначає характер кривої пропозиції. Унаслідок його дії, з певного моменту часу зростання витрат переважає зростання обсягу виробництва, і виробник змушений пропонувати товар за вищою ціною.
Закон спадної віддачі діє у короткостроковому періоді, коли неможливо змінювати усі фактори. Коли ж усі фактори виробництва нарощуються пропорційно, закон спадної віддачі не діє. 
Розширення виробництва та ефект масштабу у довгостроковому періоді. Постійна, спадна та зростаюча віддача від масштабу. 

Збільшити виробництво продукції фірма може збільшивши кількість задіяних факторів виробництва або збільшивши ефективність їх використання, тобто віддачу від кожного фактору. У короткостроковому періоді фірма не може нарощувати усі фактори, тому розширення виробництва відбувається за допомогою збільшення кількості змінного фактора. Проте можливість такого розширення виробництва обмежена спадною продуктивністю фактора, тому можливе лише до певної межі. Якщо ж фірма ставить задачу і далі розширювати виробництво, то вона повинна збільшити кількість усіх факторів виробництва, тобто змінити масштаб виробництва.
Зміна масштабу виробництва відбувається при зміні кількості усіх факторів виробництва, а отже можлива лише у довгостроковому періоді. Визначення зростання обсягу продукції, пов'язаного із зростанням усіх факторів є головним у плануванні розвитку виробництва фірми на довгостроковий період. Зміна масштабу виробництва впливає на обсяги виробництва не лише через зміну кількості ресурсів, а й через зміну ефективності їх використання. Залежність приросту обсягу випуску продукції фірми від збільшення використання всіх виробничих факторів на довгостроковому етапі розкриває закон ефекту масштабу.

Закон ефекту масштабу виражає зміни економічної ефективності при зростанні масштабів господарської діяльності. Цей закон пояснює траєкторію кривої випуску продукції; виражає зв'язки між усіма вхідними факторами та обсягом виробництва; показує, що буде з рівнем виробництва, якщо пропорційно змінюється (збільшується чи зменшується) рівень вхідних факторів.
Залежно від характеру зв'язків між ефектом і обсягом діяльності в довгостроковому періоді часу можна виділити зростаючий, незмінний і спадний ефекти масштабу.
Зростаючий ефект масштабу відображає зростання економічної ефективності при збільшенні масштабів господарської діяльності У цьому випадку пропорційне зростання усіх вхідних фактор (наприклад у два рази) спричиняє більше ніж пропорційне (Буше ніж у два рази) зростання рівня виробництва. Зростання середньої продуктивності виробництва приводить до того, що кожен вхідний фактор стає продуктивнішим. 
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На графіку видно, що при пропорційному зростанні праці L і капіталу K (10 – 15 – 20) обсяги виробництва Q зростають у більшій мірі (20 – 40 – 90).

Причини виникнення зростаючого ефекту масштабу виробництва:

· підвищення продуктивності факторів внаслідок спеціалізації та поділу праці;

· малі фірми нерідко виявляються неспроможними ефективно використовувати виробниче обладнання. Тільки великі фірми можуть купити сучасне дороге обладнання ефективно його експлуатувати;
· великі фірми володіють більшими можливостями для виробництва побічної продукції та ефективної утилізації відходів ніж малі фірми;
· збільшення обсягу виробництва часто не вимагає пропорційного збільшення всіх вхідних факторів.
Незмінний ефект масштабу полягає у відсутності зростання економічної ефективності при збільшенні масштабів зростання рівня виробництва. Іншими словами, подвоєння всіх вхідних факторів подвоює і рівень виробництва.
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На графіку видно, що при пропорційному зростанні праці L і капіталу K (10 – 15 – 20) обсяги виробництва Q зростають у тій же пропорції (20 – 30 – 40).

Спадний ефект масштабу відображає зниження економічної ефективності при збільшенні масштабів господарської діяльності. У цьому випадку пропорційне зростання витрат усіх вхідних факторів дає менше, ніж пропорційне зростання вихідної продукції.

Іншими словами, подвоєння всіх вхідних факторів веде до меншого, ніж у два рази, зростання рівня виробництва. 

                         K        
                         20                                                   Q = 30
                         15

                         10                                            Q = 25
                                                                   Q =20
                                         10      15      20       L
На графіку видно, що при пропорційному зростанні праці L і капіталу K (10 – 15 – 20) обсяги виробництва Q зростають у меншій мірі (20 – 25 – 30).

Причини спадного ефекту масштабу:

· додаткові витрати на управління в умовах зростання розмірів фірми; 
· нарощування бюрократичного апарату збільшує витрати на передання інформації, необхідної для прийняття ділових рішень, втрачається оперативність;

· послаблюються стимули проявляти особисту ініціативу мають, бо працівник перетворюється на гвинтик величезної машини;

· зростає ризик того, що відділи та підрозділи будуть діяти, виходячи із групових інтересів, відмінних від інтересів фірми в цілому
Витрати виробництва. 
У ринковій економіці виробництво має товарний характер, тому витрати факторів виробництва трансформуються у витрати виробництва, тобто набуває вартісної оцінки.
Витрати виробництва - вартість факторів виробництва, використаних для створення певного обсягу продукції. 
Витрати виробництва є основним чинником, який визначає спроможність фірми пропонувати продукт. Існування цих витрат зумовлене рідкісністю ресурсів і можливістю їх використання для інших виробничих цілей. Інакше кажучи, витрати в економіці пов'язані з відмовою від можливості виробництва альтернативних благ.
Оскільки усі ресурси обмежені, то використання їх для виробництва одного товару, означає втрату можливості використати їх для виробництва інших товарів. Тому економічні витрати повинні враховувати не лише прямі витрати на виробництво, а й витрати пов’язані із втраченими можливостями отримати дохід він альтернативних варіантів використання ресурсів. У мікроекономіці витрати виробництва розглядаються з позицій концепції альтернативної вартості.
Альтернативна вартість - вартість витрачених на виробництво коштів, яка визначається найбільш можливим прибутком, що міг би бути отриманий з цих коштів, якби вони були вкладені в щось інше (депозит у банку, інвестиції у виробництво, купівля товару та ін.). 
Економічні витрати — це платежі, потрібні для отримання і використання ресурсів, тобто дохід, який фірма повинна забезпечити постачальникам ресурсів, щоб не допустити їх альтернативного використання. 
Економічні витрати поділяють на явні та неявні витрати. 
Явні (зовнішні) - являють собою плату постачальникам ресурсів (праці, сировини, енергії, придбання устаткування і т.п.). Вони відображаються на балансі підприємства, тому їх називають бухгалтерськими. У бухгалтерській звітності їм відповідає поняття собівартості. Собівартість – грошовий вираз витрат підприємства на виробництво продукції. Вона відображає витрати сировини і матеріалів, амортизаційні відрахування, оплату праці, відрахування на соціальне страхування, плату за кредит і ін.

Неявні (внутрішні) - це неоплачені витрати на власний і самостійно використовуваний ресурс. Вони не враховуються як витрати в бухгалтерській звітності і являють собою недоотримані доходи внаслідок відмови від використання власних ресурсів за межами фірми. До неявних відносять і нормальний підприємницький прибуток. Неявні (внутрішні) витрати  - це грошові платежі, які могло б отримати підприємство при альтернативному використанні власних ресурсів (підприємець використовує власні приміщення, але міг би передавати їх в оренду і отримувати дохід; вкладає кошти в розвиток виробництва, але міг би покласти їх у банк на депозит).
Зовнішні і внутрішні витрати формують економічні. До складу економічних витрат належить нормальний прибуток.
Нормальний прибуток - плата за виконання підприємцем його підприємницьких функцій. Його розмір визначається рівнем дохідності, який є середнім (нормальним) для певної галузі і утримує підприємця в ній.
Іншою формою прибутку є прибуток економічний.
Економічний прибуток - додатковий прибуток підприємця в результаті його більш ефективної (порівняно з конкурентами) діяльності в цій галузі. Оскільки його отримують не всі підприємці, то він не належить до економічних витрат. Економічний прибуток розраховується як різниця між бухгалтерським прибутком та внутрішніми витратами.
Дохід, який відшкодовує тільки економічні витрати, достатній для створення умов зацікавленості у виробничий діяльності, оскільки він дає підприємцю нормальний прибуток. Надлишок доходу над економічними витратами є економічним прибутком. Економічні витрати дають змогу зрозуміти різницю між підходами бухгалтера і економіста до оцінювання діяльності фірми. Бухгалтера цікавлять насамперед результати діяльності фірми за певний (звітний) період. Він аналізує минулу діяльність фірми. Економіста, навпаки, цікавлять перспективи діяльності фірми, її майбутнє. Тому він уважно стежить за ціною найкращої альтернативи використання власних ресурсів.
Витрати виробництва у короткостроковому періоді. Постійні та змінні витрати. Поняття сукупних, середніх та граничних витрат

У своїй діяльності фірма на завжди може переглянути свої витрати. Завжди можна виділити такий період часу, протягом якого витрати для неї залишаються заданими. Такий період називають короткостроковим. У короткостроковому періоді фірма не може змінити певні елементи витрат, а отже вимушена пристосовуватись до ринкової ситуації.

Короткостроковий період – період часу, у якому хоча б один із елементів витрат залишається незмінним.
Довгостроковий період - період у якому фірма здатна змінити усі елементи своїх витрат.

У короткостроковому періоді усі витрати фірми можна поділити на постійні та змінні. 
Постійні витрати (FС) — це витрати, величина яких не залежить від обсягу продукції, виробленої фірмою. До постійних витрат відносять орендну плату, обслуговування позик, частину відрахувань на амортизацію устаткування, заробітну плату адміністративного персоналу, а також неявні витрати. Фірма має постійні витрати навіть у тому разі, якщо не випускає жодної одиниці продукції. Графіком постійних витрат є пряма лінія, паралельна до горизонтальної осі.
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Змінні витрати (VС) — це витрати, величина яких залежить від обсягу виробленої продукції. VС зростають (зменшуються) зі збільшенням (зменшенням) обсягу виробництва фірми. До змінних витрат належать витрати на сировину, електроенергію, транспортні послуги, більшу частину послуг праці та інші змінні ресурси. 
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Якщо фірма не виробляє продукції, її змінні витрати дорівнюють нулю. З початком виробництва, поки граничний продукт змінного ресурсу збільшується, VС зростають спадним темпом. З досягненням певного рівня виробництва, коли починає діяти закон спадної віддачі, змінні витрати зростають на щораз більшу величину.
Сума постійних та змінних витрат визначає загальні витрати (ТС) фірми: 
ТС = FС + VС.
Крива загальних витрат повторює обриси кривої змінних витрат, але зміщена вгору на величину постійних витрат.
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Для ухвалення виробничих рішень важливу роль відіграють оцінки різних видів середніх витрат, тобто витрат, що припадають на одиницю виробленої продукцію. Вирізняють такі показники середніх витрат:
· середні постійні витрати АFС = FС / Q; 

· середні змінні витрати АVС = VС / Q;
· середні загальні витрати АТС = ТС / Q = АFС + АVС.

Середні постійні витрати зменшуються зі збільшенням обсягу виробництва фірми. Середні змінні витрати спочатку зменшуються унаслідок зростання віддачі, а потім, коли проявляється спадна віддача, починають зростати. Крива середніх загальних витрат АТС досягає мінімуму дещо пізніше ніж крива АVС, зі зростанням обсягу виробництва ці криві наближаються одна до одної.
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Ключовим під час аналізу особливостей ціноутворення у найрізноманітніших ринкових ситуаціях є поняття граничних витрат. Граничні витрати (МС) — це додаткові витрати на виробництво ще однієї одиниці продукції: MC = ∆TC / ∆Q. У диференціальній формі граничні витрати знаходять як похідну функції загальних витрат: МС = ТС′.
Вигляд кривої МС відображає закон спадної віддачі. Поки граничний продукт змінного ресурсу зростає, граничні витрати зменшуються і досягають мінімуму за максимального значення граничного продукту. З початком зниження граничного продукту граничні витрати доволі швидко зростають. Крива МС перетинає криві АVС і АТС у їхніх точках мінімуму Зниження цін ресурсів і технічний прогрес сприяють зменшенню витрат виробництва, натомість зростання цін факторів переміщує криві витрат вгору.
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Середні та граничні витрати фірми у довгостроковому періоді. Взаємозв’язок витрат у  короткостроковому та довгостроковому періодах.

У довгостроковому періоді фірма має змогу змінювати кількість усіх залучених ресурсів, тобто усі витрати є змінними. Для аналізу виробничих рішень фірми у довгостроковому періоді використовують криві середніх загальних витрат АТС. (оскільки у довгостроковому періоді не існує постійних витрат, то крива середніх змінних витрат співпадає з кривою середніх загальних витрат, на відміну від короткострокового періоду). 
Крива довгострокових середніх загальних витрат (LATC) складається зі сегментів кривих короткострокових АТС, що відповідають різним можливим розмірам підприємств, які фірма може побудувати у довгостроковому періоді. Оскільки фірми намагаються досягти мінімальних середніх витрат, то крива довгострокових середніх витрат буде описувати точки мінімальних середніх витрат у короткострокових. Кожен короткостроковий період відповідає певному масштабу виробництва. 
Крива довгострокових середніх витрат (LATC) складається з точок дотичних до нескінченої кількості кривих короткострокових середніх витрат (АТС).
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Будівництво все більших підприємств спочатку знижуватиме мінімальні середні загальні витрати на одиницю продукції, а далі вони знову зростатимуть. 
Вигляд кривої довгострокових LATC для конкретної фірми визначається характером ефекту масштабу у цій галузі. Якщо позитивний ефект масштабу швидко вичерпується, а негативний проявляється у разі досягнення значних обсягів виробництва, крива LATC матиме вигляд, зображений на рис. А. Якщо позитивний ефект є тривалим, а негативна віддача від масштабу проявляється за значних обсягів виробництва, крива LATC набуває вигляду, як на рис. Б. Рисунку В відповідає ситуація, коли позитивна віддача від масштабу швидко змінюється негативною.
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Відносну важливість позитивного та негативного ефектів масштабу відображає показник, який також можна простежити за допомогою рисунків. Мінімальний ефективний розмір підприємства — це найменший обсяг виробництва, за якого крива довгострокових середніх загальних витрат досягає мінімуму. Мінімальний ефективний розмір підприємства відіграє істотну роль у визначенні структури ринку товару. У галузі, де криві довгострокових LATC мають вигляд, показаний на рис. В, діятиме багато порівняно невеликих фірм. Натомість рис. Б відповідає ситуація, коли усе виробництво у галузі зосереджено на декількох великих підприємствах.
Вимірювання прибутку: економічна та бухгалтерська концепції.

Термін „прибуток” використовують для позначення різниці між виторгом фірми та її витратами. В економічній науці та господарській практиці розрізняють економічний прибуток, бухгалтерський прибуток і нормальний прибуток.
Економічний прибуток — це різниця між загальним виторгом і загальними витратами фірми — явними і неявними.
ЕР=ТR - ТС,
де     ЕР — економічний прибуток;
        ТR — загальний виторг;
       ТС – загальні економічні витрати.
ТС = ЕС + ІС,
де     ЕС — явні витрати;
ІС — неявні витрати.
Економічний прибуток - додатковий прибуток підприємця в результаті його більш ефективної (порівняно з конкурентами) діяльності в цій галузі. Оскільки його отримують не всі підприємці, то він не належить до економічних витрат. Економічний прибуток розраховується як різниця між бухгалтерським прибутком та неявними (внутрішніми) витратами.
ЕР = АсР – ІС,

де   АсР — бухгалтерський прибуток;
       ІС — неявні витрати.
Бухгалтерський прибуток — це різниця між загальним виторгом і явними витратами фірми. Такий прибуток називають ще розрахунковим, бо під час його обчислення враховують лише грошові платежі, які фіксуються у бухгалтерській звітності фірми.

АсР = ТR - ЕС,
де   АсР — бухгалтерський прибуток;
       ТR — загальний виторг; 
       ЕС — явні витрати.
Нормальний прибуток — це той мінімальний дохід, який має заробити підприємець, щоб залишитися у своєму бізнесі. Це плата за виконання підприємницьких функцій. Можна також сказати, що це дохід, який власник фірми міг би отримувати, вкладаючи свої ресурси в інше діло, використовуючи власні ресурси поза своєю фірмою. Нормальний прибуток - плата за виконання підприємцем його підприємницьких функцій. Його розмір визначається рівнем дохідності, який є середнім (нормальним) для певної галузі і утримує підприємця в ній.
За нульового економічного прибутку фірма покриває усі свої витрати — явні і неявні. Фірма із економічним прибутком ЕР = 0 є такою, що отримала нормальний прибуток (NР), який покриває частину неявних витрат фірми. Коли фірма не може повністю покрити економічні витрати, її власники прагнутимуть кращого альтернативного використання ресурсів поза межами фірми.
Нормальний прибуток має бути достатньо високим, щоб наявні фірми залишились у цій галузі, і достатньо низьким, щоб нові фірми не могли увійти в цю галузь. Нормальний прибуток є складовою неявних витрат.
Нормальний прибуток є частиною загальних економічних витрат фірми; це плата виробнику чи менеджеру за те, щоб не допустити відпливу ресурсів із даної галузі в іншу. Будь-який надлишок над загальними економічними витратами є економічним прибутком. Економічний прибуток не входить у витрати, бо це дохід отриманий понад загальні витрати фірми.
Дохід, який відшкодовує тільки економічні витрати, достатній для створення умов зацікавленості у виробничий діяльності, оскільки він дає підприємцю нормальний прибуток. Надлишок доходу над економічними витратами є економічним прибутком. Економічні витрати дають змогу зрозуміти різницю між підходами бухгалтера і економіста до оцінювання діяльності фірми. Бухгалтера цікавлять насамперед результати діяльності фірми за певний (звітний) період. Він аналізує минулу діяльність фірми. Економіста, навпаки, цікавлять перспективи діяльності фірми, її майбутнє. Тому він уважно стежить за ціною найкращої альтернативи використання власних ресурсів.
Прибуток — це основний показник ефективності роботи підприємства. Проте абсолютні розміри прибутку не є достатньою підставою для характеристики якості цієї роботи. Величина прибутку, що отримує підприємство, залежить (за інших рівних умов) від обсягу виробництва, на який впливає чимало чинників. Тому якість роботи підприємства визначають за відносним показником, який відображає ступінь прибутковості стосовно того чи іншого фактора виробництва. Таким показником є рентабельність.
Рентабельність підприємства обчислюють як відношення прибутку до вартості основних виробничих та оборотних засобів, виражене у відсотках. 
Рівень рентабельності часто називають нормою прибутку. Цей відносний показник дає змогу порівнювати ефективність роботи різних підприємств. Крім рентабельності підприємства, для виявлення ефективності виробництва окремих речей обчислюють рентабельність продукції. Рівень рентабельності продукції визначають як відношення прибутку від реалізації продукції до витрат на її виробництво.
Ринкові структури.
Базові моделі ринкових структур. Критерії розмежування ринкових структур.

Структура ринку характеризує умови, в яких відбувається конкуренція. Структуру ринку визначають за кількістю фірм та покупців на ринку, за наявністю та доступністю інформації, за можливістю змов між продавцями чи покупцями, за легкістю входження і виходу з конкретного ринку.
На структуру ринку може впливати також держава через ухвалення економічних законів. У свою чергу структура ринку впливає на рівень цін, обсяги виробництва та величину прибутків підприємств.
Розрізняють чотири основні ринкові структури — досконала конкуренція, монополістична конкуренція, олігополія, чиста монополія, їхні характерні ознаки можна подати у таблиці.
	Характерні

 ознаки
	Структури ринку

	
	Досконала 

конкуренція
	Монополістична

конкуренція
	Олігополія 
	Чиста монополія

	Кількість фірм, які виробляють продукт
	Дуже велика кількість неза-лежних фірм
	Багато фірм
	Декілька фірм
	Одна фірма

	Тип продукту
	Стандарти зований; однорідні товари
	Диференційо-ваний залежно від ринків
	Стандартизова-ний або диферент-ційований
	Унікальний; не має близьких замінників

	Умови входження на ринок
	Дуже легкі, відсутні перешкоди
	Відносно легкі
	Обмежені, вимагають великих інвестицій
	Блоковані 

	Контроль над цінами
	Відсутній; ціни визначає ринок
	Обмежений 
	Обмежений взаємною залежністю; значний у разі таємної змови
	Значний, інколи повний контроль

	Нецінова конкуренція
	Відсутня 
	Наголос на рекламу, торгові знаки, марки
	Типова, особливо за диференціації продукту
	Реклама зв’язку фірми з громадськими організаціями

	Приклади 
	Сільське господарство
	Роздрібна торгівля
	Сталеливарна, автомобільна, побутові електроприлади
	Місцеві підприємства комунальних послуг


Іноді в літературі використовується термін "недосконала конкуренція", яким позначають усі ті структури ринку, що відрізняються від досконалої конкуренції.
Розглянуті вище ринкові структури можна поділити на дві групи: реальні та ідеальні. До реальних структур можна віднести монополістичну конкуренцію та олігополію, до ідеальних — досконалу конкуренцію і чисту монополію. Олігополія і монополістична конкуренція притаманні багатьом реально існуючим ринкам. До олігопольних структур належать, наприклад, телебачення, виробництво автомашин, сигарет; до монополістично-конкурентних — виробництво одягу, ліків, побутової електротехніки, надання банківських послуг населенню, видання журналів і газет тощо.
На відміну від монополістичної конкуренції та олігополії, досконала конкуренція і чиста монополія не характеризують які-небудь реально існуючі ринки, а представляють ідеальні типи ринкових структур. Звичайно, термін „ідеальні ринкові структури” означає не те, що ці структури є гарними, а те, що вони існують як абстрактні ідеї.
До ідеальних ринкових структур ринки, що існують реально, можуть тільки наближатися. Наприклад, найближчими до досконалої конкуренції є деякі рики сільськогосподарської продукції (пшениця, кукурудза), а також деякі фінансові ринки або біржі. Так само важко знайти ринки чистої монополії. Навіть у фірм, які займають монопольно-домінуюче становище на ринку, майже завжди є один — два дрібних конкуренти. Крім того, дуже рідко яка-небудь продукція унікальна настільки, що взагалі не має замінника. Отже, ідеальних ринкових структур у реальному світі не існує.
Аналіз ідеальних ринкових структур застосовується в науці для досягнення певних цілей.
По-перше, аналіз ідеальних ринкових структур розкриває, яким чином розміщувалися би ресурси і встановлювалися ціни, якби не було ніяких ринкових недосконалостей — диференціації продуктів, немобільності ресурсів, поганого знання ринку тощо.
По-друге, цей аналіз показує шлях до найефективнішого розміщення ресурсів за певних умов чи обмежень.
По-третє, аналіз ідеальних структур допомагає нам збагнути таку економічну систему, в якій рух товарів, послуг і ресурсів є безперешкодним.
По-четверте, такий аналіз дає змогу побудувати точні моделі, які демонструють усі альтернативи відносно обсягу випуску продукції та рівня цін, а отже, сприяють максимізації прибутків фірми.
Ознаки та умови ринку досконалої конкуренції. Досконало конкурентна фірма та умови її функціонування. 

Досконало конкурентний ринок — це ринок з найвищим рівнем конкуренції. Цей ринок характеризується такими рисами.

Досконала конкуренція досягається за наявності такої величезної кількості незалежних виробників, постачальників і продавців, що жоден із них не може вплинути на ринкову ціну через зміну кількості виробленої продукції.
Можливість укладання таємних змов на такому ринку невелика.

Легкодоступна точна інформація про товари та .їхні властивості.
Продукт різних виробників однорідний або настільки подібний, що важко відрізнити продукт одного виробника від іншого. 
Фірми можуть без перешкод входити у цей ринок або залишати його.
В економічній літературі поширена думка, що ринкова економіка з досконалою конкуренцією забезпечує високу виробничу та розподільну ефективність. Водночас виникає кілька гострих проблем.
По-перше, така система розподіляє доходи між учасниками виробничого процесу дуже нерівномірно. Нерідко виявляється, що значна частина населення не може задовольнити своїх елементарних потреб. Тому чимало політиків та економістів вважають, що розподіл доходів, який забезпечує конкурентна економіка, слід доповнити їх державним перерозподілом.

По-друге, така економіка призводить до значних побічних наслідків, у тому числі негативних. За умов конкуренції кожен виробник намагається мінімізувати витрати. Це означає, що фірми уникатимуть витрат, пов'язаних, наприклад, зі збереженням довкілля.

По-третє, за умов досконалої конкуренції не можна забезпечити виробництво благ громадського вжитку, наприклад мостів, маяків, дамб тощо, а також раціональну оборону. Ці блага конче потрібні споживачам.
По-четверте, невеликий розмір типової конкурентної фірми не дає їй змоги фінансувати значні науково-дослідні розробки. Тому ця структура ринку на думку багатьох економістів, не сприяє вдосконаленню наявних продуктів і створенню нових.
Отже, в ринковій економіці, крім досконалої конкуренції, мають існувати й інші структури ринку, щоб виправляти слабини досконалої конкуренції.
Фірму, яка працює на ринку досконалої конкуренції називають конкурентною фірмою. Конкурентна фірма досить дрібна (обсяг виробництва окремої фірми на ринку не перевищує 1%), тому не може впливати на ринкову ціну змінюючи обсяги своїх продаж. А отже конкурентна фірма вимушена продавати свій товар за тією ціною, яка склалась на ринку, тобто приймає ціну як задану. Таку фірму називають прайстейкером (від англійського брати ціну). Фірма на ринку досконалої конкуренції немає влади над споживачем, оскільки продає продукцію ідентичну продукції конкурентів. Це означає, що підвищення ціни на незначну величину може призвести до повної втрати покупців, а зниження ціни призведе лише до втрати доходу. Тому крива індивідуального попиту конкурентної фірми має горизонтальне положення. Оскільки фірма не може вплинути на ринкову ціну, то вона кожну наступну одиницю продукції буде завжди продавати по одній і тій же ціні. Це означає, що граничний дохід фірми величина постійна і дорівнює ціні одиниці продукції. Крива граничного доходу MR співпадає з кривою попиту.
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Оскільки ціна для фірми залишається постійною, крива сукупного доходу конкурентної фірми має вигляд висхідної прямої: TR = Р ∙Q.
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Особливість умов функціонування фірми на ринку досконалої конкуренції спричиняє і особливості індивідуальної кривої попиту. Як відомо, крива ринкового попиту на товар (тобто крива попиту галузі) є спадною. Натомість крива попиту окремої чисто конкурентної фірми має зовсім інший вигляд. Оскільки зміна обсягу виробництва окремою фірмою практично не вплине на загальну пропозицію у галузі і ціну товару, досконалий конкурент може продати за даною ринковою ціною будь-який обсяг продукції. Інакше кажучи, попит на товар досконало конкурентної фірми є абсолютно еластичним, що графічно відображається лінією, паралельною до горизонтальної осі.
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                                      Індивідуальний попит
Особливості попиту на продукт конкурентної фірми вияв​ляються через динаміку основних показників, які характеризують її доходи залежно від обсягів продажу. До них належать такі:
Сукупний дохід (TR) - виручка від продажу певної кількості товару:
TR = Р ∙Q,
де      TR  - сукупний дохід; 
        Р - ціна товару; 
        Q - реалізована кількість товару.
Графічно залежність сукупного доходу від кількості реалізованого товару зображується у вигляді променя, який виходить з початку координат.
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Середній дохід (АR) - сукупний дохід з розрахунку на одиницю проданої продукції, тобто виторг від продажу одиниці продукції. В умовах досконалої конкуренції середній дохід дорівнює ринковій ціні.
АR = Р.
Граничний дохід (МR) - приріст сукупного доходу від реалізації додаткової одиниці продукції:
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Оскільки досконалий конкурент продає за ринковою ціною будь-який обсяг продукції, то граничний виторг дорівнює ціні товару (МR = Р), і крива МR збігається з кривою попиту. У диференціальній формі граничний дохід знаходять як похідну функції загального виторгу: МR = ТR'
В умовах досконалої конкуренції крива попиту конкурентної фірми є абсолютно еластичною, а середній і граничний доход дорівнюють ринковій ціні:
АR = ТR +Р.
Графічно це означає, що індивідуальна крива попиту конкурентної фірми має вигляд горизонтальної прямої і збігається з графіком граничного і середнього доходу.

Крива ринкового попиту в умовах досконалої конкуренції має звичайний від’ємний нахил. Це пояснюється тим, що зміна обсягів виробництва в цілому у галузі вплине на ринкову ціну, а отже викличе зміну величини попиту відповідно до закону попиту.
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                                          Ринковий попит

Умови максимізації прибутку: порівняння абсолютних та граничних величин. 

У короткостроковому періоді конкурентна фірма має незмінні виробничі потужності і може змінювати лише обсяг залучених змінних ресурсів. Економічний прибуток (PF), який прагне максимізувати фірма, визначається як різниця між загальним виторгом і загальними витратами:

PF = ТR - ТС.
Оскільки у короткостроковому періоді фірма не може змінювати усі фактори виробництва, вона вимушена відшукувати оптимальний обсяг виробництва міняючи лише змінні фактори і змінюючи інтенсивність використання постійних факторів. Неможливість у короткостроковому періоді змінити масштаби виробництва означає, що фірма не може покинути галузь у випадку несприятливої ринкової кон’юнктури, і не може суттєво збільшити виробництво у випадку сприятливої. Отже у короткостроковому періоді фірма вимушена пристосовуватись до ринкової ситуації. Не маючи влади над ціною і споживачами, єдиним засобом пристосування є зміна обсягів виробництва.

Конкурентна стратегія фірми у короткостроковому періоді полягає у відшукані оптимального обсягу виробництва, який би забезпечив фірмі максимізацію прибутку (мінімізацію збитків). За даної ринкової ціни чисто конкурентна фірма повинна відповісти на такі взаємопов'язані запитання: 1) Чи варто виробляти продукцію? 2) Якщо виробляти, то скільки? 3) Яким буде прибуток (або збиток)? 
Є два підходи до визначення обсягу виробництва, за якого досконалий конкурент максимізує прибуток: 1) порівняння сукупного доходу та сукупних витрат, і 2) порівняння граничного доходу і граничних витрат.
Перший підхід — на основі співставлення сукупного доходу і сукупних витрат. Фірмі доцільно виробляти товар, якщо це дає економічний прибуток, а це відбувається тільки в тому разі, коли ТR > ТС.
За умови збитковості виробництва (ТR < ТС) варто виробляти такий обсяг продукції, коли загальні збитки фірми менші, ніж постійні витрати (ТF). Такий результат буде у випадку, якщо сукупний дохід перевищує змінні витрати: ТR > VС. 
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З графіків сукупного доходу ТR і сукупних витрат ТС видно, що зліва від точки А і справа від точки В фірма несе збитки, оскільки за цих обсягів виробництва сукупні витрати перевищують сукупний дохід. Фірма отримує прибуток лише при обсягах виробництва які відповідають проміжку між точками А і В. При обсягах виробництва, які відповідають точкам А і В фірма не отримує прибутку, але і не несе збитків ТR = ТС. Тому ці точки називають точками беззбитковості, або точками самоокупності.
З графіка видно, що оптимальним для фірми обсягом виробництва є QO, оскільки при ньому прибуток буде максимальним (відстань між кривими ТR і ТС максимальна). 
Другий підхід до вирішення проблеми максимізації прибутку у короткостроковому періоді полягає у порівнянні граничного доходу (МR) та граничних витрат (МС) фірми.
Кожну одиницю продукції, граничний дохід від якої перевищує граничні витрати, варто виробляти, бо це дає змогу збільшувати прибуток або зменшувати збитки. І навпаки, якщо МR < МС для певної одиниці продукції, від виробництва її фірмі потрібно відмовитися. Ключове значення має точка, в якій граничний виторг дорівнює граничним витратам (МR = МС). Ця точка визначає так зване правило МR = МС: чисто конкурентна фірма максимізує прибутки або мінімізує збитки, виробляючи такий обсяг продукції, за якого граничний дохід дорівнює граничним витратам.
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Як видно з графіка, оптимальним обсягом виробництва для фірми є QO. За цього обсягу фірма отримає максимальний прибуток, оскільки йому відповідає точка перетину кривих МR і МС. 
Правило МR = МС можна отримати математично. Прибуток фірми PF = ТR – ТС. Відомо, що функція досягає максимуму (мінімуму), у точці, в якій похідна від функції дорівнює нулю. Таким чином умову максимізації прибутку можна записати так:

PF′ = (ТR – ТС)′ = 0,
ТR′ – ТС ′= 0,
ТR′ = МR,  ТС ′= МС,
МR – МС = 0,
МR = МС
Рівновага конкурентної фірми в короткостроковому періоді. 

На ринку досконалої конкуренції фірма вимушена приймати ту ціну, яка встановиться на ринку. Тому вона може отримувати прибуток, або нести збитки в залежності як зміниться ринкова кон’юнктура. 
Одним з основних показників для визначення реакції фірми у короткостроковому періоді на зміну ринкової кон’юнктури є середні витрати. Оскільки порівняння середніх витрат з ціною одиниці продукції дозволяє визначити прибутковість або збитковість виробництва. Це витікає з формули прибутку:
PF = ТR – ТС,

PF = Р ∙ Q  - АС ∙ Q = (Р  - АТС) ∙ Q,
де       PF – прибуток;

          Р  - ціна одиниці продукції;

         АТС – середні загальні витрати;

         Q – обсяг виробництва.
У короткостроковому періоді ринкова ціна для фірми може змінитися. Тому вона повинна вирішити такі питання: 
· чи варто виробляти продукцію?
· якщо виробляти, то скільки?
· яким буде прибуток (або збиток)? 
Критерій визначення оптимального обсягу виробництва – це рівність граничного доходу і граничних витрат МR = МС

Внаслідок зміни ринкової кон’юнктури для фірми може скластись кілька основних ситуації.
Фірма отримує економічний прибуток. Дана ситуація виникає, коли є такі обсяги виробництва, за яких ринкова ціна перевищує середні загальні витрати Р  > АТС.
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Величина прибутку дорівнює PF =  (Р  - АТС) ∙ Q. На графіку прибуток відповідає площі заштрихованого прямокутника. За обсягу виробництва QO  фірма отримує максимально можливий прибуток і досягає рівноваги.
Фірма знаходиться в стані самоокупності. Дана ситуація виникає коли  ринкова ціна дорівнює середнім загальним витратам Р  = АТС.
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Величина прибутку PF =  (Р  - АТС) ∙ Q = 0. На графіку видно, що фірма досягає самоокупності за умови Р = АТС min. Точку А називають точкою самоокупності фірми. У цій точці сукупний дохід повністю покриває сукупні витрати фірми.

Фірма мінімізує збитки. Дана ситуація виникає, коли за будь яких обсягів виробництва середні загальні витрати перевищують ринкову ціну, але є такі обсяги виробництва, за яких ринкова ціна перевищує середні змінні  витрати АVС < Р  <  АТС.
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Величина збитку дорівнює PF =  (Р  - АТС) ∙ Q. На графіку збиток відповідає площі заштрихованого прямокутника. За обсягу виробництва QO  фірма отримує мінімізує збитки. Оскільки будь який інший обсяг, а також припинення виробництва принесе більші збитки. До тих пір, поки ціна дозволяє відшкодовувати повністю середні змінні витрати і хоча б частину середніх постійних, фірма повинна продовжувати виробництво навіть в умовах збитковості.
Фірма припиняє виробництво. Якщо ринкова ціна надто низька, щоб покрити середні змінні витрати фірми на будь-якому можливому рівні виробництва, то вона може мінімізувати свої збитки, лише зупинивши виробництво. Якщо фірма продовжить виробництво, ціна не дозволить їй відшкодовувати не лише постійні витрати, але й змінні. Отже припинивши виробництво вона буде нести збитки у розмірі лише постійних витрат. Умова припинення виробництва має такий вигляд:
Р  <  АVС min.
Точку припинення виробництва можна зобразити графічно.
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У точці В продовжувати виробництво не має сенсу, подальше ж зниження ціни вимагає припинення виробництва. Точку В називають точкою припинення виробництва. Фірму, яка знаходиться у точці В називають граничною фірмою. 
Пропозиція конкурентної фірми в короткостроковому періоді.

У короткостроковому періоді ринкова ціна для фірми може змінитися. Тому вона повинна вирішити такі питання: 
· чи варто виробляти продукцію?
· якщо виробляти, то скільки?
· яким буде прибуток (або збиток)? 
Критерій визначення оптимального обсягу виробництва – це рівність граничного доходу і граничних витрат МR = МС. Оскільки фірма не може вплинути на ринкову ціну, то кожна додаткова одиниця продукції буде продаватись за незмінною ціною. Це означає, що граничний дохід МR для досконало конкурентної фірми дорівнює ціні одиниці продукції Р. отже умову досягнення рівноваги фірмою на ринку досконалої конкуренції можна записати так:
МR = Р = МС.
Реагуючи на зміну ринкової ціни фірма буде переходити з однієї точки рівноваги у іншу. Оскільки умова рівноваги МR = МС , то на графіку усі точки рівноваги будуть лежати на тій частині кривої МС, яка знаходиться вище точки припинення виробництва В. Тому частина кривої МС вище точки В утворює індивідуальну криву пропозиції фірми. 
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Ринкова пропозиція (пропозиція галузі) відбиває сукупну пропозицію усіх фірм. Крива утворюється в результаті додавання МС фірм при певному рівні ціни, що вище АVС цих фірм.
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3 виходом на ринок великої кількості фірм ціни на фактори виробництва зростають, рівень витрат підприємства збільшується, АVС зростають, випуск продукції) зменшується, пропозиція на ринку падає. Фірми з найбільш високим рівнем витрат залишать галузь.

Детермінанти ринкової пропозиції:

· кількість фірм у галузі;

· середній розмір фірми в галузі;

· ціна змінних ресурсів, використовуваних фірмами;

· технjлогія.

Рівновага га ринку досконалої конкуренції у довгостроковому періоді. Умови довгострокової рівноваги.

Довгостроковий період дозволяє конкурентним фірмам вносити певні зміни, які неможливо здійснити в короткому періоді. В довгостроковому періоді фірми, які працюють у галузі, можуть скоротити або розширити свої виробничі потужності. Крім того, число фірм у галузі може збільшуватись або зменшуватись залежно від того, вступають нові фірми у галузь чи залишають її наявні фірми. Ці довгострокові зміни впливають на визначення фірмою ціни та обсягу виробництва продукції, а також на формування конкурентної рівноваги в довгостроковому періоді.
У довгостроковому період фірма може змінити масштаб виробництва, а отже може максимізувати свій прибуток (мінімізувати збитки) використовуючи ефект масштабу.  Отже зміна ринкової кон’юнктури у довгостроковому періоді ставить перед фірмою питання: 
· чи варто змінити масштаби виробництва? 
· як змінити масштаб виробництва, щоб максимально використати ефект масштабу?

У випадку зростаючої продуктивності середні загальні витрати зменшуються (перехід від АТС1 до АТС2). При спадній продуктивності - зростають (перехід від АТС3 до АТС4).
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З'єднавши точки мінімуму АТС1, АТС2, АТС3,..., АТСN, одержимо середні сукупні витрати в довгостроковому періоді LАТС. Якщо має місце позитивний ефект масштабу, то крива довгострокових середніх витрат має значний від’ємний нахил; якщо має місце постійна віддача від зростання масштабу, то вона горизонтальна; нарешті, у випадку збільшення витрат від зростання масштабів виробництва крива спрямовується вгору. У різних галузях це відбувається по-різному.
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                 Рис. А                                                        Рис. Б
Зростання виробництва у довгостроковому періоді, входження в галузь нових фірм можуть відбитися на цінах ресурсів. Якщо галузь використовує неспецифічні ресурси (на які пред'являють попит і багато інших галузей), то ціна на ресурс може не піднятися. У цьому випадку витрати залишаються незмінними. Це означає, що фірми готові збільшувати обсяги виробництва навіть за незмінної ринкової ціни.
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Однак у більшості галузей додатковий попит на ресурс викликає зростання його ціни. Це означає, що фірми будуть збільшувати обсяги виробництва лише за умови, що вони зможуть продавати продукцію за більш високою ціною.
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Нарешті, бувають галузі з витратами, що знижуються, у довгостроковому періоді. Таке зниження зазвичай пов'язане зі зростанням масштабів виробництва, завдяки якому попит на ресурси відносно зменшується. У цьому випадку відбувається зниження ціни ресурси. Це означає, що фірми готові збільшувати обсяги виробництва навіть за умови, що ринкова ціна буде знижуватись.
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В умовах досконалої конкуренції в довгостроковому періоді максимум прибутку досягається тоді, коли виконується рівність: 
МR = Р = МС = АТС
Аналіз визначення ціни та обсягу виробництва фірми і галузі у довгостроковому періоді зазвичай проводять виходячи з трьох припущень:
· єдине пристосування — входження фірм у галузь або вихід з галузі;
· усі фірми у галузі мають однакові криві витрат;
· розглядається галузь з постійними витратами.
Допустимо, що у початковому стані рівноваги фірма отримує лише нормальний прибуток, виробляючи обсяг продукції, за якого граничний дохід МR дорівнює граничним витратам МС і, водночас, середнім загальним витратам АТС. 
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Внаслідок сприятливої зміни попиту на продукт галузі (наприклад, внаслідок зміни уподобань споживачів чи збільшення їхніх доходів) ціна товару зростає до Р'. Фірма починає отримувати економічний прибуток. Можливість одержання економічного прибутку приваблює у галузь нові фірми. Входження у галузь нових фірм спричиняє збільшення пропозиції товару, і ціна зрештою повертається до рівня Р.
Подібно, зменшення попиту на товар призведе до зниження ціни на нього і спричинить збитки фірм цієї галузі. Унаслідок виходу частини фірм з галузі пропозиція товару зменшиться, і ціна повернеться до рівноважного рівня. Тобто у довгостроковому періоді входження фірм у галузь усуває економічні прибутки, а вихід фірм з галузі ліквідує збитки. Якщо у короткостроковому періоді чисто конкурентна фірма може заробляти економічні прибутки або мати збитки, то у довгостроковому періоді вона привласнює тільки нормальний прибуток, виробляючи такий обсяг продукції, за якого МR = Р = МС = АТС.
Рівняння МR = Р = МС = АТС є умовою рівноваги на ринку досконалої конкуренції у довгостроковому періоді. 
У довгостроковому періоді конкурентна фірма привласнює тільки нормальний прибуток, виробляючи обсяг продукції, за якого ціна дорівнює середнім витратам Р = АТС.  Це означає, що у довгостроковому періоді конкурентна фірма не може отримувати економічний прибуток, тобто є в ситуації самоокупності. Оскільки нормальний прибуток відноситься до неявних витрат і входить до сукупних витрат фірми, виникає парадокс прибутку. Суть його у тому, що фірма яка отримує нормальний прибуток вважається безприбутковою. 
Ринок чистої монополії та його характеристика. 
Чиста монополія — це така ринкова структура, коли лише один продавець пропонує товар, для якого немає близьких замінників. Основні риси чистої монополії:
· на ринку присутня лише одна фірма, тому за чистої монополії поняття фірми та галузі є синонімами;

· продукт, який пропонує монополіст, є унікальним у тому розумінні, що лише за його допомогою можна задовольнити певну потребу споживачів;

· чистий монополіст має можливість диктувати ціну, змінюючи величину пропозиції свого товару; інакше кажучи, монополіст має ринкову владу;

· входження у галузь потенційних конкурентів заблоковане.

Основною причиною виникнення монополії є бар’єри для входження у галузь. Такими бар’єрами є наступні.
Позитивний ефект масштабу. У деяких галузях ефективність виробництва досягається лише за випуску великих обсягів продукції і володіння вагомою часткою ринку, тобто позитивний ефект масштабу є значним. 

Правові та адміністративні перешкоди. Бар’єри для входження у галузь часто створює держава. Уряд видає патенти, які захищають винахідників від Незаконного використання конкурентами результатів їх праці (продукту, технологічних інновацій тощо). Патенти забезпечують фірмам високі монопольні прибутки і уможливлюють фінансування нових науково-дослідних проектів. Поширеним видом адміністративного регулювання входження у галузь є ліцензування — надання права на постачання товару чи послуги (приклади: ліцензії на телевізійне та радіомовлення, на послуги перевезення, державна монополія на продаж алкогольних виробів чи проведення лотерей). 

Власність на важливі ресурси. Контроль за важливими видами рідкісних ресурсів часто дає змогу утримувати монопольне становище (приклади: володіння покладами алмазів компанією De Вееrs; контракти з висококваліфікованими гравцями та на оренду спортивних арен практично унеможливлюють появу нових професійних ліг у баскетболі, хокеї чи бейсболі).

Розмір ринку (географічна монополія). У невеликому віддаленому населеному пункті саме незначні обсяги ринку перешкоджають появі конкурентів для єдиних бензоколонки, відділення банку, автомайстерні тощо.

Зазвичай бар'єри на шляху входження у галузь не є абсолютно нездоланними, особливо у довгостроковому періоді. Науково-технічний прогрес сприяє пошуку вдалих замінників товарів чи послуг, які пропонує фірма-монополіст. Сьогодні збереження монополії часто обумовлене підтримкою з боку уряду.
Дзеркальним відображенням монополії є монопсонія — ринок з єдиним покупцем товару, послуги чи ресурсу. Нерегульована монопсонія призводить до встановлення занижених цін і купівлі менших обсягів продукції.
Розрізняють три види монополії.

Закрита монополія. Вона захищена від конкуренції: юридичними обмеженнями, патентним захистом, інститутом авторських прав.

Природна монополія - галузь, у якій довгострокові середні витрати досягають мінімуму тільки тоді, коли одна фірма обслуговує весь ринок цілком (наприклад, підприємства водо- та газопостачання, залізничний транспорт, метро). З природними монополіями, в основі яких лежить економія на масштабах виробництва, тісно зв'язані монополії, засновані на володінні унікальними природними ресурсами. 
Відкрита монополія - монополія, при якій одна фірма принаймні на певний час, є єдиним постачальником продукту, однак не має спеціального захисту від конкуренції. У подібному положенні нерідко знаходяться фірми, що уперше вийшли на ринок з новою продукцією.

Ціноутворення на монопольному ринку. Визначення монополістом ціни та обсягу виробництва: графічний та алгебраїчний аналіз. 

Оскільки фірма за умов монополії сама є галуззю, то крива попиту на її продукцію є водночас кривою попиту галузі і має від’ємний нахил. Тобто для збільшення обсягу продажу товару монополіст повинен знижувати ціну. Граничний дохід від продажу кожної наступної одиниці товару зменшується, тому крива граничного виторгу МR лежить нижче кривої попиту D. 
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Загальний виторг монополіста зростає на еластичному відрізку кривої попиту, досягає максимуму у точці одиничної еластичності за нульового граничного доходу, а з переходом на нееластичний відрізок кривої попиту починає зменшуватися. Тому фірма-монополіст завжди обирає обсяг виробництва, які лежать у межах верхнього, еластичного відрізка кривої попиту. 
Монополіст прагне до максимізації прибутку. Монополіст максимізує прибуток, за умови рівності граничного доходу граничним витратам МR = МС і запроваджуючи ціну (РM), яка відповідає цьому обсягу виробництва (QМ) на кривій попиту. 
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Фірма монополіст маючи монопольну владу може встановлювати такий обсяг виробництва, за якого вона отримує максимальний монопольний прибуток. Площа заштрихованого прямокутника відображає величину економічного прибутку фірми PFM = (РM - АТС) ∙ Q.
У короткостроковому періоді для фірми-монополіста можуть існувати і умови мінімізації збитків та припинення виробництва. Це може бути, коли попит на продукцію монополіста різко скоротиться або якщо з певних причин різко зростуть витрати виробництва (наприклад, зростання цін на енергоносії може зробити збитковою діяльність підприємств-монополістів комунальної сфери). Внаслідок таких змін виникне ситуація коли крива попиту на продукцію фірми опиниться нижче кривої середніх загальних витрат. Це означає, що Р < АТС, а отже прибуток PF = (P – ATC) ∙ Q < 0, тобто фірма несе збитки.
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У даному випадку фірма-монополіст встановлює такий обсяг випуску, який забезпечує їй мінімізацію збитків. Умова мінімізації збитків МR = МС. Проте ці ситуації не є типовими для монополії і можуть виникатьи лише в короткострокових періодах. У довгостроковому періоді, завдяки існуванню бар'єрів для входження у галузь, монополія може отримувати економічні прибутки.
Умовою досягнення чистим монополістом рівноваги є рівність граничного доходу граничному продукту: 

МR = МС.
Ця умова однакова як для короткострокового так і для довгострокового періоду. Це означає, що ,на відміну від ринку досконалої конкуренції, на ринку чистої монополії фірма може отримувати економічний прибуток як у короткостроковому, так і у довгостроковому періоді.
Монополія і монопольна влада. Джерела монопольної влади. Показники виміру монопольної влади. 

Монопольна влада це можливість монополіста встановлювати ціну на свій товар, змінюючи обсяг його. Ступінь монопольної влади окремого продавця залежить від наявності близьких замінників його товару і від його частки в загальних продажах на ринку. Володіння; монопольною владою не означає, що дана фірма повинна бути чистою монополією. Передумову монопольної влади виступає те, щоб крива попиту на продукцію даної фірми мала нахил униз. У цьому випадку фірма має можливість змінювати ціну (підвищувати, знижувати) на свій товар за допомогою зміни обсягу товару, пропонованого нею. Володіння монопольною владою – це можливість встановлювати ціну на свій товар.

Якщо конкурентна фірма може максимізувати прибуток, лише змінюючи обсяг випуску, то фірма-монополіст може досягти цієї мети, змінюючи або обсяг випуску або рівень ціни. Така можливість випливає з теорії монопольного попиту. Оскільки монополіст виступає єдиним виробником даного продукту, то попит на його продукт буде збігатися з ринковим попитом, а крива попиту на виробництво продукту монополіста буде збігатися з кривої ринкового попиту, що є спадною. Це означає, що обсяг продаж можна збільшити лише знижуючи ціни. Внаслідок цього граничний доход менший, ніж ціна товару (МR < Р), тому крива граничного лежить завжди нижче кривій попиту.
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Для вимірювання монопольної влади використовують ряд показників. 

Індекс Лернера (був запропонований у 1934 р. економістом Лернером). Показником монопольної влади вважається величина, на яку монопольна ціна, що максиміує прибуток, перевищує граничні витрати. 
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Чисельне значення коефіцієнта Лернера завжди знаходиться між 0 і 1. Для досконало конкурентної фірми Р = МС і L = 0. Чим більше L, тим більша монопольна влада.
Даний коефіцієнт монопольної влади може бути також виражений у термінах еластичності попиту, з яким зіштовхується фірма:
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де ЕD означає еластичність попиту фірми, а не усього ринкового попиту.

Для характеристики монопольної влади використовують і показник, який характеризує ступінь концентрації ринку. Цей показник названо іменами вчених Герфіндаля та Хіршмана, які запропонували його. При розрахунках індексу Герфіндаля-Хіршмана використовуються дані про долю фірми на ринку продукції. Вважається, що чим ця доля більша, том більше можливостей для виникнення монопольної влади. Індексу Герфіндаля-Хіршмана розраховують за формулою:
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де       ІНН – індекс Герфіндаля-Хіршмана;

          S1 – доля на ринку самої крупної фірми;
          S2 – доля наступної за величиною фірми;
          SN – доля найменшої за величиною фірми/

Якщо у галузі лише одна фірма (чиста монополія)я, то S1 = 100%, а ІНН = 10000. Якщо 100 фірм то S1 = 1%, а ІНН = 100. така ситуація близька до досконалої конкуренції.

Поняття цінової дискримінації. 

Важливим наслідком існування монопольної влади є можливість проведення фірмою цінової політики. На відміну від конкурентної фірми, яка приймала ціну як дану, монополіст сам встановлює ціну, тобто є прайсмейкером. Основною метою цінгової політики монополіста є перерозподіл частини надлишку споживача на користь виробника. Це завдання фірма реалізує за допомогою цінової дискримінації.

Цінова дискримінація — встановлення різних цін для різних покупців, яке не обумовлене відмінностями у витратах. 
Умовами цінової дискримінації є:

· сегментація ринку — поділ покупців на окремі групи згідно з їх готовністю платити (наприклад, за віком, соціальним статусом, рівнем доходів тощо);

· усунення можливостей для перепродажу товару.

Розрізняють три види цінової дискримінації: першого, другого і третього ступеня.
Цінова дискримінація першого ступеня (досконала цінова дискримінація) — це продаж кожної одиниці товару за її ціною попиту. Якщо монополіст спроможний встановлювати різну ціну за кожну одиницю товару, кожен споживач платить саме стільки, скільки він був готовий заплатити. 
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Весь надлишок споживача привласнює виробник. Відтак монополіст не має підстав обмежувати випуск продукції, і обсяг виробництва буде таким же, як і за чистої конкуренції QМ = QС. Таким чином, цінова дискримінація першого ступеня пом'якшує недоліки монопольної влади — рівноважний обсяг виробництва товару збільшується, незворотні втрати відсутні. Проте загальний добробут суспільства зростає за рахунок додаткових прибутків монополіста, тоді як надлишок споживачів взагалі дорівнює нулеві. Практично реалізувати досконалу цінову дискримінацію (оцінити готовність платити кожного споживача) надто складно.
Цінова дискримінація другого ступеня — продаж за різними цінами партій товару. Вона також сприяє збільшенню обсягу виробництва і зростанню прибутку монополіста, хоча йому і не вдається привласнити весь надлишок споживача. 
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Зі збільшенням кількості партій, на які монополіст здатен розбити свій товар, цінова дискримінація другого ступеня наближається до дискримінації першого ступеня. На практиці дискримінація першого ступеня набуває вигляду оптових скидок (що більша партія, то нижча ціна одиниці товару), кумулятивних скидок (наприклад, місячні картки для проїзду у громадському транспорті), дискримінації у часі (наприклад, різні ціни на ранкові та вечірні сеанси в кіно).

Цінова дискримінація третього ступеня — продаж товару за різними цінами групам покупців з різною еластичністю попиту (ця дискримінація є найпоширенішою). 
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Споживачі, чий попит на товар менш еластичний, платять вищу ціну (диференціація цін авіаквитків, тарифів на телефонний та мобільний зв'язок і за доступ до мережі Інтернет). Іншими способами збільшення прибутку монополіста є особливості ціноутворення у пікові періоди (встановлення найвищих цін у періоди найвищого попиту на товар чи послугу), міжчасова цінова дискримінація (встановлення спочатку високої ціни для певної частини нетерплячих покупців і наступне зниження ціни для основної групи споживачів), запровадження двокомпонентних тарифів (встановлення плати за право придбання товару чи послуги з наступною додатковою оплатою кожної одиниці блага), продаж товарів у комплекті.
Економічні наслідки діяльності монополій: 

Діяльність монополій зумовлює прояв таких соціально-економічних наслідків:
1) монополіст продає менший обсяг продукції та призначає вищі ціни, ніж це могло бути на конкурентному ринку. Внаслідок встановлення більш високої монопольної ціни, споживачі платять так званий „монопольний податок”, який формує економічний прибуток монополіста. Оскільки вступ до галузі нових виробників заблоковано, то монополіст має змогу отримувати економічний прибуток як у короткотерміновому, так і в довготерміновому періоді;

2) монопольні ціни є вищими, ніж ціни конкурентного ринку. Але їх зростання обмежується ціновою еластичністю, тому монополіст прагне максимізувати не ціну, а шукає такий її рівень, який максимізує прибутки;
3) середні витрати монополіста, як правило, не збігаються з середніми витратами конкурентної фірми. Оскільки монополіст - як правило, велике підприємство, то розмір середніх витрат на одиницю продукції може бути меншим, ніж у конкурентної фірми, що зумовлено дією ефекту масштабу виробництва. Інколи нижчі середні витрати монополіста можуть трансформуватися у нижчі ринкові ціни порівняно з цінами конкурентної фірми. Однак така ситуація виникає досить рідко. У монополіста фактичні витрати фірми для будь-якого обсягу виробництва, як правило, більші, ніж мінімально можливі. Це явище отримало назву „X-неефективність” і його дія зумовлена такими чинниками:
· монополіст, не маючи конкурентів, припиняє пошук інноваційних технологій, які мінімізують витрати;
· необхідність обов’язкових додаткових витрат на збереження монопольного становища: придбання патентів, ліцензій;
· застосовуючи методи недобросовісної конкуренції, монополіст здійснює нелегальні витрати на підкуп посадових осіб, тиск на постачальників ресурсів тощо;
4) монополія суперечливо впливає на науково-технічний прогрес. З одного боку, масштаби монополії дають змогу виділяти значні кошти на проведення наукових досліджень та розробку нових технологій, що не під силу дрібним товаровиробникам конкурентного ринку. З іншого боку, у чистого монополіста немає стимулів до постійного впровадження у виробництво досягнень НТП;

5) чистий монополіст має можливість проводити цінову дискримінацію. Вона має місце тоді, коли продукт реалізується різним споживачам за різними цінами залежно від їх платоспроможності. Особливо цінова дискримінація пов'язана з природною монополією;

6) діяльність монополій посилює диференціацію доходів, зумовлює соціально-економічні конфлікти.

Негативні соціально-економічні наслідки монополізації виробництва і збуту тих чи інших товарів добре усвідомлені в усіх розвинених країнах. Адекватно до монополізації ринку зростають ціни, знижується якість товарів, уповільнюється, гальмується науково-технічний прогрес, зростає несприятливість до нього економіки. Монопольний ринок об’єктивно не в змозі виконувати регулюючу, стимулюючу і захисну (щодо покупця) функції. Диктат виробника над споживачем у цьому випадку неминучий. Виробник, який не має серйозних конкурентів, завжди прагне реалізувати власні економічні інтереси за рахунок підлеглих йому споживачів. Він диктує їм свої умови при укладанні господарських домовленостей, може підняти ціни і при цьому постачати продукцію нижчої якості й отримувати за рахунок цього більший прибуток.

Монополізм має суперечливі економічні наслідки. Проте незаперечним є його негативний вплив на конкуренцію як основу ринкового саморегулювання. Тому найважливішою функцією держави в сучасних умовах вважається обмеження монополізму, підтримка конкурентного середовища.

Ознаки та умови функціонування ринку монополістичної конкуренції. 

Монополістична конкуренція є однією з двох найбільш поширених ринкових структур.
Монополістична конкуренція — це ринкова структура, за якої багато продавців пропонують диференційований продукт, тобто товари, які є близькими, але не досконалими замінниками. Фірму, що діє за таких умов, називають монополістичним конкурентом. Основні риси монополістичної конкуренції:
1) на ринку присутня порівняно велика кількість продавців, на кожного з яких припадає незначна частка загального обсягу продажу продукту;

2) оскільки товари, які пропонують різні виробники, є недосконалими замінниками, фірми мають деякий, хоча і незначний, контроль над ціною свого товару;

3) за достатньо великої кількості фірм у галузі відсутнє відчуття взаємозалежності виробників: при визначенні ціни свого товару окрема фірма може не зважати на реакцію конкурентів;

4) диференціація продукту відкриває широкі можливості для нецінової конкуренції продавців;

5) входження у галузь нових фірм є порівняно легким, проте може потребувати додаткових витрат на вирізнення свого товару серед інших.

Монополістична конкуренція — не ринкова структура, за якої багато продавців пропонують диференційований продукт.
Монополістична конкуренція поєднує характерні ознаки і монополії, і чистої конкуренції. З одного боку (подібно до монополії), кожна фірма сама визначає ціну на свій товар, з іншого (як і за умов досконалої конкуренції) — подібний товар постачають багато інших виробників. Монополістична конкуренція передбачає вагому складову конкуренції поряд з незначною часткою монопольної влади. Прикладами ринків з монополістичною конкуренцією є роздрібна торгівля, ринки одягу та взуття, меблів, ліків, книг, персональних комп'ютерів тощо.

Короткострокова та довгострокова рівновага фірми і галузі в умовах монополістичної конкуренції.

Ринок монополістично конкуренції займає, проміжне місце між монопольним ринком та ринком досконалої конкуренції. Тому механізм визначення ціни та обсягів виробництва при монополістичній конкуренції є переплетінням наведених моделей. Якщо крива попиту конкурентної фірми розташована паралельно вісі абсцис, то на ринку монополістичної конкуренції вона має незначний від’ємний нахил. Ця відмінність означає, що крива попиту менш еластична, ніж при досконалій конкуренції, але більш еластична, ніж у чистої монополії. Еластичність попиту фірми на ринку монополістичної конкуренції буде залежати від кількості конкурентів і ступеня диференціації товару.
Якщо крива попиту D для ринку монополістичної конкуренції має спадний характер, то подібно до монопольного ринку крива граничного доходу МR буде завжди знаходитися нижче від неї. Це означає, що граничний дохід завжди менший ціни одиниці продукції МR < Р. 
Згідно з умовами конкурентного ринку, фірма на ринку монополістичної конкуренції в короткотерміновому періоді буде максимізувати прибутки або мінімізувати збитки, виробляючи такий обсяг продукції, який відповідає координатам точки перетину кривих граничного доходу та граничних витрат (МR = МС). Умовою отримання економічного прибутку є такий характер попиту на продукт фірми, при якому крива попиту D перетинає криву середніх сукупних витрат AТC.
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            Фірма максимізує прибуток
Якщо крива попиту D розташована нижче від кривої серед​ніх сукупних витрат AТC, але перетинає криву середніх змінних ви​трат AVC, то фірма буде вирішувати завдання щодо мінімізації збитків.
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    Фірма мінімізує збитки
І, якщо крива попиту D пройде нижче від кривої середніх змін​них витрат AVC, фірма змушена приймати рішення про припинення ви​робництва, оскільки збитки перевищуватимуть постійні витрати. 
Таким чином, у короткотерміновому періоді фірма в умовах моно​полістичної конкуренції може отримувати економічний прибуток, зазнавати збитків чи вирішувати проблему закриття. 
У довготерміновому періоді простежується тенденція до отримання фірмою нормального прибутку. Економічний прибу​ток, що його отримує фірма в короткостроковому періоді при​ваблює до галузі нові фірми. Як наслідок, пропозиція зростає, крива попиту стає більш еластичною, і відстань до середніх су​купних витрат зменшується, ліквідуючи економічний прибуток. І навпаки, якщо фірма зазнає збитків, спостерігається відплив конкурентів, крива попиту стає менш еластичною. Як результат вона перетне криву середніх сукупних витрат, ліквідувавши та​ким чином збитки фірми.
Рівновага встановлюється тоді, коли криві попиту та сере​дніх сукупних витрат будуть мати лише одну спільну точку до​тику. В цьому випадку фірма не буде отримувати економічного прибутку та не зазнаватиме збитків.
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       Рівновага фірми у довгостроковому періоді
Таким чином, у довгостроковому періоді фірма на ринку монополістичної конкуренції не отримує економічного прибутку, працює в умовах самоокупності як і фірма на ринку досконалої конкуренції. 

Отже, у короткостроковому періоді на ринку монополістичної конкуренції фірма досягає рівноваги за умови:

МR = МС.
У довгостроковому періоді фірма досягає рівноваги за умови виконання таких рівностей:

МR = МС;    Р = АТС.
Сутність, види та передумови розвитку нецінової конкуренції. 

В умовах монополістичної конкуренції фірми намагаються поліпшити становище рівноваги у довгостроковому періоді. Орієнтація на монополістичну конкуренцію постійно примушує фірму шукати варіанти виділення свого товару серед аналогічних товарів конкурентів, найповніше задовольнити і врахувати потреби споживача. При цьому фірма застосовує методи нецінової конкуренції. Нецінова конкуренція є найбільш поширеною формою конкуренції на ринку монополістичної конкуренції. 
Від’ємний нахил кривої попиту фірми в умовах монополістичної конкуренції означає, що збільшення продаж можливе лише при зменшенні ціни, за умови, якщо попит на продукцію фірми залишається незмінним. Зниження ціни не дає шансів для збільшення прибутку. Саме тому фірми вдаються до нецінової конкуренції. Нецінова конкуренція повинна розширити попит на продукцію фірми. Графічно це означає зміщення кривої попиту вверх-вправо. 
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Диференціація і вдосконалення продукту та реклама збільшують не тільки витрати фірми, а й нерідко попит на її продукцію. Якщо попит зросте на більшу величину, ніж потрібно для відшкодування витрат на дослідні розробки й рекламу, то прибутки фірми зростуть. 
Методи нецінової конкуренції поділяються на дві групи:
1. Удосконалення продукту. Воно може здійснюватися без докорінної зміни його споживчих якостей. Це стосується упаковки товару, його дизайну, способів продажу тощо. Але в довготерміновому періоді фірма намагається розробляти нові моделі товарів з вищими споживчими якостями, які б враховували зростаючі потреби споживачів. Тому, на відміну від чистої монополії, монополістична конкуренція створює зацікавленість фірм у здійсненні інноваційної діяльності.
2. Рекламна діяльність. Мета реклами - збільшення обсягів продажу та посилення лояльності споживачів до товару фірми. Фірми досить багато уваги приділяють розробці рекламного повідомлення. Вдала ідея реклами, форма подання матеріалу, його обсяг - всі ці фактори визначають кінцеву результативність рекламної компанії.
Чим сильніша диференціація продукту (менш еластична крива попиту), тим далі вліво від мінімальних середніх загальних витрат відбуватиметься виробництво Проте чим більша диференціація продукту, тим повніше задовольнятимуться різні уподобання і смаки.

В економічній науці роль реклами розцінюється суперечливо. Існують вагомі аргументи як на її користь, так і проти неї. Прихильники реклами вважають її необхідною, тому що:
· рекламна інформація допомагає споживачам познайомитися з новим товаром;
· посилює конкуренцію між товаровиробниками;
· кошти від реклами — найголовніше джерело доходів засобів масової інформації;
· стимулює вдосконалення споживчих якостей товару;
· створює передумови для економічного зростання, збільшення зайнятості, стимулює високий рівень споживчих витрат, в кінцевому рахунку - підвищується добробут нації. Відомий вислів проголошує: якщо реклама ефективно виконує свою „роботу”, то багато людей зберігає свою.
Противники реклами справедливо вказують на її негативні сторони:
· рекламні повідомлення мають тенденцію до самонейтралізації, тому що переконують на основі протиставлення товарів.
витрати на рекламу є непродуктивними, при альтернативному їх використанні вони могли б справити більший суспільний ефект;
· реклама може викликати негативні суспільні ефекти: збільшення споживання тютюну, алкоголю;
· рекламні повідомлення є необ'єктивними, тому що іноді вони не інформують, а дезінформують;
· реклама створює певний фінансовий бар'єр для вступу до галузі.
Олігополія, її сутність та основні ознаки. 

Олігополія - це така ринкова структура, при якій домінує невелике число продавців, а вхід у галузь нових виробників обмежений високими бар'єрами.
Характерні риси олігополії.

Перша характерна риса олігополії полягає в нечисленності фірм у галузі. Про це говорить походження самого поняття „олігополія” (від грецького „olіgos” - кілька, „роlео” - продаю, торгую). Звичайно кількість фірм не перевищує десяти. Така ситуація характерна, наприклад, для металургійної промисловості, хімічної, автомобілебудування, інших галузей обробної промисловості (виробництво домашніх холодильників, пилососів, пральних машин, телефонних апаратів), для яких характерна висока ступінь концентрації виробництва усього на декількох фірмах.

Розрізняють класичну (жорстку) олігополію, у якій головну роль відіграють 3-4 фірми, і м'яку (аморфну) олігополію, коли основну частину продукції випускають 6-8 фірм.

Олігополістичні ситуації можуть виникати в галузях, що виробляють як стандартизовані товари (алюміній, мідь), так і диференційовані (автомобілі, пральні порошки, сигарети, електропобутові прилади).

Другою характерною рисою олігополії є високі бар'єри для вступу в галузь. Вони пов'язані насамперед  з економією на масштабі виробництва (ефект масштабу), що виступає найважливішою причиною поширення і тривалого збереження олігополістичних структур. У деяких галузях максимальний ефект масштабу досягається при дуже великих обсягах випуску, які вимагають величезних інвестицій. Такі великі інвестиції доступні далеко не для усіх фірм, тому створюються об'єктивні передумови для збереження панівного положення олігополістів.

Олігополістична концентрація породжується і деякими іншими бар’єрами для входження в галузь: права власності на патенти, винаходи; монопольний контроль над рідкісними джерелами сировини; високі витрати на рекламу та інші бар’єри, природно сформовані або штучно створені.

Третьою характерною рисою олігополії є загальна взаємозалежність. Олігополія виникає у тому випадку, якщо число фірм у галузі настільки мале, що кожна з них при формуванні своєї економічної політики змушена брати до уваги реакцію з боку конкурентів. Олгополіст повинен враховувати можливі ходи супротивника, повинен бути готовим до різних варіантів розвитку ситуації на ринку в результаті різного поводження конкурентів.

Стратегічна поведінка фірм на олігополістичному ринку. 
Мікроекономічна теорія виходить з того, що єдиної моделі олігополії, яка б описала цінову і виробничу поведінку фірми, не існує з двох причин: різноманітності та взаємозалежності.
1.Різноманітність. Олігополія містить ширший діапазон ринкових ситуацій, ніж інші структури ринку. Вона охоплює і ситуацію, коли дві — три фірми панують на всьому ринку, і ситуацію, коли шість — сім фірм контролюють 70 — 80% ринку; передбачає і диференціацію продукту, і його стандартизацію; охоплює випадки, коли фірми діють у змові й коли вони діють незалежно; допускає ситуації, коли бар'єри для входження у галузь дуже високі і коли вони не такі значні. Отже, різноманітність олігополії унеможливлює побудову єдиної ринкової моделі олігополії.
2.Взаємозалежність. Унаслідок неспроможності фірми точно передбачити відповідні дії конкурентів олігополіст не може достеменно оцінити попит і граничний виторг. А без цього фірма не може визначити ціну та обсяг виробництва, що максимізують прибуток. Однак це не означає, що олігопольний ринок узагалі не піддається дослідженню. Його мікроекономічний аналіз дає змогу виділити щонайменше дві загальні закономірності:
1) за олігополії ціни змінюються рідше, ніж за досконалої конкуренції, монополістичної конкуренції та чистої монополії;
2) за олігополії фірми змінюють ціни, як правило, одночасно.
Цінова поведінка олігополії передбачає наявність стимулів до узгоджених дій або таємної змови при встановленні та зміні цін. Виявлення цих закономірностей є результатом аналізу цінової політики олігополіста. Існує чотири основні моделі поведінки олігополіста у галузі ціноутворення: ламана крива попиту; ціноутворення, зумовлене таємною змовою; лідерство в цінах; ціноутворення за принципом „витрати-плюс”.
Взаємозалежність фірм на олігополістичному рику обумовлює необхідність узгоджувати свої рішення з можливими діями конкурентів. Тому традиційні для інших типів ринкових структур моделі встановлення рівноваги неприйнятні для олігополії. На ринку олігополії рівновага встановлюється коли рішення окремої фірми є оптимальними для неї з урахуванням можливих дій конкурентів. 
Стратегічна поведінка фірм може полягати у виборі конкурентної стратегії, або укладенні угоди. При конкурентній стратегії фірми розпочинають конкурентну боротьбу, намагаючись потіснити конкурентів на ринку. Така поведінка часто несе загрозу для самої фірми, адже у результаті конкурентної боротьби, можна і втратити свої позиції на ринку. Крім того конкурентна боротьба вимагає додаткових витрат, що зменшує прибутки фірми. Враховуючи те, що фірми на ринку олігополістичної конкуренції мають монопольну владу над ціною, конкурентна боротьба може привести до втрати переваг, а отже і можливості отримувати економічний прибуток. Тому часто фірми укладають між собою угоду з метою поділу ринку і встановлення монопольно високої ціни, яка давала б можливість отримувати монопольний прибуток. 
Складність аналізу ринку олігополії обумовила те, що в теорії зазвичай цей ринок аналізується на прикладі дуополії. Умовно допускається, що на ринку працює дві фірми (у випадку кількох фірм розглядається одна, а решта усіх як одна фірма). Допускається, що кожна фірма визначає ціну чи обсяг виробництва, враховуючи ймовірну реакцію конкурентів і припускаючи, що вони діють аналогічно. Цей підхід даю підстави для знаходження точки рівноваги на олігополістичному ринку і відображає принцип рівноваги за Нешем.: кожна фірма повністю реалізує свій потенціал залежно від того, що чинять її конкуренти.

Результат, за якого стратегія кожного гравця оптимальна за умови вибору іншими гравцями оптимальної стратегії, називається рівновагою Неша (на честь американського математика).
Рівновага Неша — ринкова ситуація, за якої рівновага на ринку досягається за умови існування пари стратегічних рішень, які характеризуються тим, що рішення кожного гравця є оптимальним за даного рішення іншого.
В умовах рівноваги Неша стратегія кожного виробника оптимальна в умовах стратегій, обраних конкурентами. Тому у кожного із них немає стимулу міняти свою стратегію.
Цінова війна та її наслідки в умовах олігополії. 
Загальна взаємозалежність фірм на ринку олігополії виявляється і в умовах загострення конкурентної боротьби, і в умовах, коли досягається домовленість з іншими олігополістами. Значна вага олігополіста на ринку може викликати його бажання збільшити доходи шляхом збільшення своєї долі на ринку. Оскільки крива попиту фірми олігополіста має від’ємний нахил, збільшити обсяг своїх продаж можна лише знизивши ціну продукції. Тому на рику олігополії використовуються методом цінової конкуренції. Які можуть переходити у цінові війни.

Цінова війна - це цикл поступового зниження існуючого рівня цін з метою витіснення конкурентів з олігополістичного ринку. Зниження цін має, однак, свої межі. Воно буде продовжуватися доти, поки ціна не упаде до рівня граничних витрат, а так як середні витрати постійні, то Р = МС = АТС. 
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У точці В установиться рівновага, тому що жодна  фірма не зможе знизити ціну нижче, не понісши збитки. Ціна фактично стане такою ж, як і в умовах досконалої конкуренції, а економічний прибуток в результаті цінової війни стане рівним нулю. Від цінової війни виграють споживачі і програють виробники. Тому цінові війни швидкоплинні і в даний час бувають досить рідко. Конкурентна боротьба одного олігополіста з іншим частіше приводить до угод, які враховують можливі дії інших виробників.

Цінові війни не вигідні перед усім самим олігополістам, тому перед тим, як вдатись до них, вони повинні врахувати можливу реакцію конкурентів. Тому повинні застосовуватись певні методики, які б дозволяли розробляти поведінку олігополіста з урахуванням можливої реакції конкурентів.
Аналіз поведінки олігополіста з допомогою теорії ігор.
На даний час усе більше значення для аналізу олігополістичних ситуацій набуває теорія ігор. Теорія ігор - наука, що досліджує математичними методами поведінку учасників у вірогідних ситуаціях, пов’язаних з прийняттям рішень. Предметом цієї теорії є ігрові ситуації із заздалегідь встановленими правилами (типу гри в карти або в доміно). У ході гри можливі різні спільні дії - коаліції гравців, конфлікти і т.д. Стратегія гравців визначається цільовою (платіжною) функцією, яка показує виграш або програш учасника. Форми цих ігор різноманітні. Найбільш простий різновид – ігри з двома учасниками. Якщо у грі беруть участь не менш трьох гравців, можливе утворення коаліцій, що ускладнює аналіз. 
З точки зору платіжної суми ігри поділяються на дві групи - з нульовою і ненульовою сумами. Ігри з нульовою сумою називають ще антагоністичними: виграш одних у точності дорівнює програшу інших, а загальна сума виграшу дорівнює нулю. 
За характером попередньої домовленості ігри поділяються на кооперативні (коли утворюються коаліції гравців) і некооперативні (коли кожний грає за себе проти усіх).

Найбільш відомий приклад некооперативної гри з нульовою сумою - модель Курно, а з ненульовою сумою – „дилема ув’язненого”.

Якщо існує оптимальне рішення для гравця незалежно від того, яку стратегію обере конкурент, тоді говорять про існування домінантної стратегії (наприклад, перевищення квоти в картелі).
Результат, за якого стратегія кожного гравця оптимальна за умови вибору іншими гравцями оптимальної стратегії, називається рівновагою Неша (на честь американського математика).
В умовах рівноваги Неша стратегія кожного виробника оптимальна в умовах стратегій, обраних конкурентами. Тому у кожного із них немає стимулу міняти свою стратегію.
Модель Курно. Модель 

В економічній науці поведінку на ринку олігополії аналізують за допомогою моделі дуополії. Дуополія, тобто становища, коли існує тільки два виробника, або ж один і всі інші разом взяті.
Найбільш простою та поширеною моделлю дуополії є модель Антуана Курно, французького економіста, яку він запропонував у 1838 році.
Модель Курно - модель дуополії, пояснює, як здійснюють свій вибір стосовно обсягу виробництва два олігополісти (фірми А і В), які мають приблизно однакові економічні можливості і виробляють однорідну продукцію. Приймаючи своє рішення щодо обсягу виробництва, кожне підприємство бере до уваги і свого конкурента; обидва підприємства приймають рішення одночасно, за умови відомого ринкового попиту, і вони разом його задовольняють, тобто ринковий попит (QD) відповідає в сумі обсягам продаж першого олігополіста (QА) та другого (QВ): (QD) = (QА) + (QВ). 
У моделі Курно допускається, що кожне підприємство визначає свій обсяг виробництва виходячи з того, який обсяг вибере конкурент. Якщо фірма А допускає, що її конкурент, фірма В, планує не випускати жодної одиниці продукції, то фірма А встановлює обсяг виробництва, який дорівнює усьому ринковому попиту (QА) = (QD). Якщо ж вона допускає, що її конкурент планує випуск (QВ), то встановлює свій випуск, який дорівнює різниці між ринковим попитом і обсягом виробництва конкурента (QА) = (QD) - (QВ). Так послідовно припускається зміна обсягу, який вироблятиме конкурент, від ринкового попиту до нуля і будується крива реакції фірми А на дії свого конкурента фірми В. Потім навпаки будується крива реакції фірми В на дії фірми А. Оскільки кожний із виробників на кривій реакції максимізує свій прибуток, точка перетину цих кривих і буде визначати рівновагу Курно і відповідати обсягам виробництва, які забезпечують кожному з виробників максимальний прибуток і повністю задовольняють ринковий попит. 
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Модель Курно має певні недоліки: припущення того, що кожне підприємство впродовж одного періоду не буде змінювати обсягу виробництва, що лише в точці рівноваги очікування підприємців можуть бути виправданими і що виробництво продукції олігополістами в сумі забезпечує ринковий попит. 
Модель Жозефа Бертрана, французького економіста, була розроблена 1883 ропі. На відміну від моделі Курно вона передбачає, що олігополіст визначає не обсяг виробництва, а ціну на свою продукцію за прийнятих уявлень щодо цін, які оберуть інші виробники. Подібно до моделі Курно, кожний учасник ринку шукає такі ціни, які дають йому можливість отримати максимум прибутку за даної ціни конкурента.
Якщо виробники продають однакову продукцію, то умова рівноваги у моделі Бертрана буде збігатися з умовою конкурентної рівноваги (ціна має дорівнювати граничним витратам). Логічно це пояснюється тим, що коли ціна буде вищою за граничні витрати, один з конкурентів буде мати великі стимули трохи знизити свою ціну і, завдяки цьому, захопити більшу частину ринку. Щоб не стати банкрутом, аналогічно має вчинити і інший учасник ринку. Тому рівновага на ринку настане тоді, коли граничні витрати виробників зрівняються з ринковою ціною, і зникне можливість подальшого зниження ціни. Отже, за будь-якої ціни, що є більшою за граничні витрати, не може існувати ринкової рівноваги.
У моделі Бертрана кожний з рівних за економічною силою олігоподістів має функцію реагування (крива реакції фірми А на встановлення ціни фірмою В та навпаки), яка відображає всі зниження ціни, які за очікуваної ціни її конкурента забезпечують отримання максимального прибутку. Якщо другий олігополіст встановить ціну, яка відповідає його монопольному стану, перший відреагує на це встановленням своєї ціни. Це викличе реакцію пристосування другого олігополіста. Процес взаємного пристосування триватиме до тих пір, поки не встановиться рівновага.
                  Ціна фірми В               Крива реакції 

                                                           фірми А

                                                                                                Крива реакції 

                                                                                                      фірми В

                                                                               рівновага

                                                                               Бертрана

                                                                      Ціна фірми А
                     Модель Бертрана, рівновага в умовах олігополії 
Модель ламаної кривої попиту і розірваної кривої граничної виручки в більшій мірі пояснює, чому олігополісти не бажають змінити ціну, якщо змінюється величина їх граничних витрат. Вона добре ілюструє жорсткість цін в олігополії, і ніяк не пояснює суті олігополістичного ціноутворення. Модель запропонували незалежно один від одного у 1939 р. англійські економісти Р. Л. Холл з К. І. Хітчєм та американець IIол М. Суїзі. Як і в моделях Курно і Бертрана, у цій моделі припускається, що учасники ринку виходять із своїх очікувань щодо можливої реакції конкурентів на їх дії. Кожен із виробників приймає своє рішення із передбачення, що конкурент або ж не відповідає на дії першого олігополіста, або ж відповідає тими ж діями, що їх робить перший олігополіст.
Якщо припустити, що конкурент не реагує на дії першого олігополіста, тоді, наприклад, при зниженні ціни першим олігополістом він може суттєво розширити обсяг продажів за рахунок скорочення долі ринку конкурента. Підвищення ціни на продукцію призведе до втрати долі ринку і зниження обсягу продажів. Отже, якщо конкуренти не реагують на цінову політику, то крива попиту (D1) буде еластичною. 11.5.).
Коли ж припустити, що конкурент буде реагувати на дії першого олігополіста, коли перший олігополіст знижує ціну, конкурент також знижує її, таким чином, олігополіст не зможе збільшити обсяг реалізації і не змінить долю ринку на свою користь. Якщо олігополіст буде підвищувати ціну на свій товар, то відповідне підвищення ціни конкурентом також буде наслідувати очікуваний результат. Отже, якщо конкуренти будуть реагувати па зміну ціни першим олігополістом, то крива попиту буде менш еластичною (D2). Здоровий глузд говорить про те, що реакція конкурента на цінову політику олігополіста буде такою: якщо олігополіст підвищує ціну, конкурент залишить цю дію без уваги, і олігополіст втратить частину своїх покупців (крива попиту буде більш еластичною). Коли ж він буде знижувати ціну на свій товар, конкурент послідує за його діями і теж знизить ціну на свій товар (крива попиту буде менш еластичною). Отже, в точці О крива попиту завжди буде мати злам. У цих умовах при досягненні обсягу продажів (QO) крива граничної виручки буде мати розрив. 
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                      Модель ламаної кривої попиту
Модель Штакельберга. На відміну від попередніх, модель Штакельберга припускає неоднакову економічну силу конкурентів. Це дозволяє сильнішому із них взяти на себе роль лідера на ринку. Лідер, як економічний суб’єкт, що має певну монопольну владу, визначає для себе обсяг виробництва і ціну, що максимізують його прибуток. Він діє як монополіст. Інші конкуренти стають аутсайдерами. Вони мають діяти як виробники на ринку досконалої конкуренції, визначаючи той обсяг продажів, який буде максимізувати їхній прибуток при визначеній лідером ціні. Тобто, вони пристосовуються до заданої лідером ціни. Їх поведінка аналогічна поведінці фірм на ринку досконалої конкуренції. 

Єдиною умовою досягнення рівноваги Штакельберга є наявність у лідера такого запасу економічної сили, який би дозволив йому, незважаючи на спроби конкурентів, утримуватися на незалежній позиції. У такому разі рівноважні обсяги випуску визначаються не на основі аналізу реакції конкурентів, а на підставі максимізації прибутку лідера, у формулі монополії замість випуску аутсайдера знаходиться рівняння його реакції. Далі як і у моделі Курно визначаються обсяги лідера і аутсайдерів, за яких вони будуть максимізувати прибуток і ціну реалізації. Але на відміну від моделі Курно аутсайдер, у зв’язку з його пасивною поведінкою, буде отримувати менший прибуток, аніж лідер.
Модель олігополістичного ціноутворення „лідерство у цінах”. 

Модель цінового лідера застосовують для аналізу встановленя рівноваги на ринку олігополії, коли на ньому представлені фірми неоднакового розміру, які продають стандартизовану продукцію. Тобто на ринку є фірма лідер і аутсайдери. Модель цінового лідера є однією із форм неявної змови конкурентів додержуватися на ринку стандартизованої продукції єдиної ціни.
На відміну від моделі Штакельберга, лідер встановлює не обсяг виробництва продукції, а ціну на свою продукцію.
Лідером, як правило, виступає домінуюче за обсягом виробництва підприємство, яке має менші середні витрати, ніж аутсайдер. Лідер встановлює ціну, яка максимізує його прибуток, аутсайдер же приймає її як екзогенний параметр, тобто є ціноприймачем. Лідер, визначає ціну як в умовах чистої монополії, при рівності граничних витрат і граничного доходу (MC = MR). Ця ціна гарантує отримання монопольного прибутку. 

Аутсайдер має вищі середні витрати, тому не може знижувати ціну, а отже вимушений прийняти ціну, яку пропонує лідер. Його поведінка відповідає умовам ринку досконалої конкуренції. Тобто, він вибирає такий обсяг виробництва, при якому граничні витрати дорівнюють граничному доходу і середнім витратам (MC = MR = АС). При цьому аутсайдер знаходиться в ситуації самоокупності і не отримує економічного прибутку. 
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         Визначення ціни та обсягів            Пристосування до ціни лідера

              виробництва лідером                              аутсайдером
Конкуренція чи таємна змова: „дилема ув’язнених”. Картель та легальні угоди. 

Олігополія охоплює широке розмаїття ринкових ситуацій коли фірми справді конкурують між собою, і коли вони діють у рамках таємної змови чи мовчазних джентльменських угод щодо ціни товару або поділу ринку; коли перешкоди на шляху входження у галузь практично нездоланні і коли вони дещо нижчі.
Кожна фірма має монопольну владу і значну вагу на ринку. Ця обставина ставить перед фірмою олігополістом дилему: яку стратегію поведінки обрати? Фірма може вступити у конкурентну боротьбу, яка може призвести до розширення долі фірми на ринку і збільшення її прибутків. Однак конкуренція з сильним суперником може принести і економічні втрати. Тому фірма повинна повинна зважити: варто розпочинати конкурентну боротьбу, чи варто укласти угоду з конкурентом.
Оскільки на ринку олігополії фірми не можуть точно спрогнозувати реакцію конкурентів на власні рішення, то часто поведінку фірм аналізують за допомогою теорії ігор. 
Найбільш поширеним прикладом теорії ігор є „дилема ув’язнених”. Дилема ув’язнених ілюструє складність прийняття оптимального рішення у ситуації, коли остаточний результат залежить не лише від власних дій, але і від дій іншої особи. Суть цього прикладу така. Нехай поліція заарештувала двох осіб і має достатньо доказів, щоб ув’язнити кожного з них на два роки. Водночас їх підозрюють у скоєні низки інших злочинів. Заарештованих утримують у різних камерах, так що вони позбавлені можливості спілкуватися між собою. Кожному з них пропонують зізнатися у скоєному. Якщо обоє зізнаються, то кожен отримає п’ять років ув’язнення. Якщо зізнається лише один з них, то його ув’язнять на рік, тоді як напарника — на десять років. Якщо ж обоє заперечуватимуть свою вину, то отримають термін ув’язнення по два роки.
Можливі варіанти поведінки, які розглядає кожен з заарештованих, та їх наслідки можна відобразити у вигляді таблиці. У стовпцях подано альтернативи в’язня А — „зізнатися” або „відмовитися від зізнання”, У рядках — в’язня Б. Уважний аналіз чотирьох комірок таблиці свідчить, що оптимальний результат для підозрюваних — вперто заперечувати свою вину і отримати по два роки ув’язнення. Проблема у тому, що за відсутності спілкування жоден з заарештованих не може однозначно спрогнозувати поведінку партнера. Відтак відмова від зізнання може призвести і до десяти років ув’язнення, якщо напарник вирішив сказати правду. За таких умов найімовірніше, що обидва підозрювані визнають свою вину і отримають по п’ять років ув’язнення, тобто результат для обох буде далеким від оптимального. Навіть за можливості домовитися про відмову від зізнання у кожного із заарештованих існувала би спокуса порушити своє слово, щоб вийти на волю на рік швидше.
	                        Рішення в’язня А

Рішення в’язня Б
	Зізнатися
	Відмовитись від зізнання

	Зізнатися
	А – 5 років

Б – 5 років
	А – 10 років

Б – 1 рік

	Відмовитись вд зізнання
	А – 1 рік

Б – 10 років
	А – 2 роки

Б 2 роки


Фірми за умов олігополії часто перебувають у ситуації, яка нагадує становище ув’язнених. Вони змушені приймати рішення щодо обсягу виробництва і ціни товару, не маючи достовірної інформації про реакцію конкурентів, і навіть у разі існування певних домовленостей не можуть беззастережно довіряти своїм партнерам.
З огляду на невигідність конкуренції, олігополісти часто надають перевагу укладенню між собою угоди. 
Змовницька олігополія. Часто раціональною стратегією з погляду олігополістів є досягнення формальних чи неформальних угод з конкурентами щодо координації своїх дій. Змова — це відкрита або прихована угода про фіксування цін, поділ ринку або інше обмеження конкуренції між фірмами. Змова значно знижує небезпеку цінової війни. Контроль над ціною, зумовлений змовою, дає олігополістам змогу зменшити невизначеність щодо розвитку ситуації в галузі, збільшити прибутки і перешкоджати входженню у галузь нових конкурентів, максимізує прибуток. 
Змова може набувати різних форм. Поширеною формою відкритої змови є картель, який зазвичай передбачає офіційне укладення угоди з узгодженням ціни, обсягу випуску у галузі та квот кожного з олігополістів. Картель діє фактично як фірма-монополіст, і кожен з його учасників максимізує прибуток. Водночас у багатьох країнах укладення картельних угод законодавче заборонене. Це спонукає олігополістів до таємної змови, тобто досягнення угод, які не оформляють офіційно. Такі угоди значно важче виявити, а тим більше довести їх існування

На практиці відкритої або прихованої змови досягнути доволі складно. Більшою чи меншою мірою цьому перешкоджає низка чинників: 1) відмінності у витратах фірм та попиті на їхній продукт (особливо за його диференціації); 2) велика кількість фірм у галузі; 3) спокуса учасників до збільшення власних прибутків і порушення угоди; 4) спад ділової активності; 5) загроза входження у галузь нових конкурентів; 6) правові перешкоди (антитрестівське законодавство).

Ринок ресурсів.
Загальна характеристика та особливості ринку виробничих ресурсів. Попит на ресурси. 

Поряд з ринками продуктів, важливу роль у функціонуванні економіки відіграють ринки факторів виробництва (виробничих ресурсів). Ціноутворення на ринках ресурсів також відбувається через взаємодію сил попиту та пропозиції, хоча нерідко ситуація ускладнюється через вплив заходів урядової політики, трудових спілок та інших інституційних чинників. Ціни ресурсів визначають співвідношення факторів у кожному конкретному виробництві і розподіл обмежених ресурсів між фірмами та галузями, а також розподіл доходу між власниками різних видів ресурсів.

Попит на ресурси є похідним попитом, оскільки він визначається попитом на товари і послуги, які виробляють за допомогою цих ресурсів. Ця особливість попиту на ресурси забезпечує тісний зв'язок між ринками товарів та послуг і ринками факторів виробництва. Відтак двома основними чинниками, які зумовлюють попит на ресурс, є продуктивність ресурсу у виробництві блага та ринкова ціна цього блага.
Виробник, який прагне максимізувати прибуток, купуватиме додаткові одиниці ресурсу доти, поки додаткова вигода від цього перевищуватиме додаткові витрати. Таку додаткову вигоду визначає граничний продукт у грошовому виразі МRР — зміна загального виторгу унаслідок використання додаткової одиниці змінного ресурсу. 
МRР можна знайти як добуток граничного продукту ресурсу МРR на ціну товару: МRР = МРR ∙ Р. 
Збільшення фірмою кількості використовуваного ресурсу викличе дію закону спадної віддачі виробничого, тому граничний продукт у грошовому виразі буде зменшуватись.
                    

                       МRР


                                                                                       QR
Оскільки фірмі вигідно використовувати ресурс за умови, що дохід від його використання буде більшим ніж витрати на його залучення, фірма згодна буде купити наступну одиницю ресурсу лише за умови, що ціна на нього зменшиться. Тому крива граничної доходності ресурсу і кривою попиту на ресурс. МRР = DR.
Додаткові витрати фірми на залучення ресурсу визначають граничні витрати на ресурс МRС — зміна загальних витрат унаслідок використання додаткової одиниці змінного ресурсу. За аналогією з правилом максимізації прибутку можна сформулювати правило МRР = МRС. Фірма максимізує прибутки або мінімізує збитки, використовуючи таку кількість змінного ресурсу, для якої граничний продукт у грошовому виразі дорівнює граничним витратам на цей ресурс.
На ринках з недосконалою конкуренцією крива попиту на товар фірми є спадною, тому збільшення обсягу продажу можливе тільки за зниження ціни. Отже, величина граничного продукту ресурсу у грошовому виразі зменшується ще й через зниження ціни продажу наступних одиниць товару. Тому за недосконалої конкуренції крива попиту на ресурс є менш еластичною, ніж для досконалого конкурента.
Ринковий попит на ресурс — це сума обсягів попиту усіх галузей, де використовується цей ресурс. Натомість галузевий попит на ресурс не є простою сумою попиту окремих фірм, оскільки треба враховувати факт зміни ціни продукції галузі унаслідок зміни ціни ресурсу і відповідну зміну попиту на ресурс з боку фірм. 
Зміна ціни ресурсу зумовлює зміну величини попиту на нього, а зміну попиту спричиняють визначники попиту на ресурс: 1) зміни у попиті на продукт (і спричинені цим зміни його ціни), який виробляють за допомогою ресурсу; 2) зміни продуктивності ресурсу; 3) ціни на інші ресурси (взаємозамінювані і взаємодоповнювані).
Еластичність попиту на ресурс визначається низкою чинників і буде тим вищою: 1) чим повільніший темп зниження граничного продукту ресурсу; 2) чим більшу кількість замінників має ресурс; 3) чим вища еластичність попиту на продукт, який виробляють за допомогою цього ресурсу; 4) чим вища частка загальних витрат фірми припадає на цей ресурс.
У довгостроковому періоді, коли всі ресурси є змінними, фірма прагне виробляти обсяг продукції, за якого її прибуток максимальний, використовуючи при цьому таке співвідношення ресурсів, яке мінімізує її витрати. Якщо фірма використовує ресурси R1, R2,…,RN, то вона максимізує прибуток, застосовуючи правило оптимального співвідношення ресурсів:
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(граничний продукт кожного ресурсу у грошовому виразі дорівнює його ціні).

Фірма мінімізує при цьому витрати згідно з правилом мінімізації витрат на заданий обсяг продукції:
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відношення граничних продуктів ресурсів до їхніх цін є однаковим).
Праця як фактор виробництва. Попит на працю та пропозиція праці. 

Праця як фактор виробництва – це витрати фізичної та психічної енергії людини у процесі виробництва. Будь яке виробництво потребує таких витрат, а тому праця є основним фактором виробництва.
Праця є специфічним фактором, оскільки його носіями є люди, які можуть відрізнятись за знаннями, уміннями, фізичними характеристиками, бажаннями, уподобаннями тощо. У порівнянні з іншими факторами (працею і капіталом) праця є надзвичайно мобільним фактором, адже люди схильні змінювати місце проживання, переміщуючись з одного територіального ринку на інший; змінювати місце роботи (переходити з фірми на фірму), що іноді потребує від фірм витрат на утримання даного фактору у себе; змінювати професію (переходити з одного професійного ринку на інший). Нарешті, з віком змінюються характеристики даного фактору і його доходність. Крім того на даний фактор впливають біологічні чинники (народжуваність, стан здоров’я) та соціальні. Тому дослідження взаємодії попиту і пропозиції на ринку праці виділяють в якості окремого розділу економічної науки.

У економічній теорії особливості ціноутворення на ринку ресурсів, аналогічно до ринку продуктів, також прийнято досліджувати в умовах досконало конкурентного та недосконало конкурентного ринку. Це відноситься і до аналізу ринку праці. 

Основними характерними рисами досконало конкурентного ринку праці є: багато фірм конкурують між собою за використання конкретного виду праці; велика кількість працівників однакової кваліфікації незалежно один від одного постачають цей вид послуг праці; ні фірми, ні трудові спілки не мають змоги Контролювати ринкову ставку заробітної плати (ціну праці).

Приймаючи рішення щодо найму додаткових працівників, фірма порівнюватиме граничний продукт праці у грошовому виразі МRРL граничні витрати на ресурс праці МRСL. Якщо вироблений продукт продається на конкурентному ринку, то МRРL дорівнює добутку граничного продукту праці МРL на ціну продукту РL: МRРL = МРL ∙ РL. Водночас на конкурентному ринку праці граничні витрати на ресурс праці — витрати на залучення додаткового працівника — це просто ринкова ставка заробітної плати W: МRСL = W. Спадний характер кривої попиту на працю відображає обернену залежність між ставкою заробітної плати та кількістю найманих працівників.
 
                        МRСL, W
                                                                                      DL  = МRРL
                                                                                              L
Ринковий попит на працю — це сума обсягів попиту на працю усіх галузей. Натомість, визначаючи галузевий попит на працю, треба враховувати вплив зміни ціни продукції галузі внаслідок зміни ціни праці і спричинену цим зміну попиту на працю з боку фірм. Крива галузевого попиту на працю, здебільшого, крутіша, ніж це було б у разі звичайного додавання кривих попиту окремих фірм
Попит на працю залежить від її продуктивності: чим вища продуктивність праці, тим вищий попит на неї. Граничний продукт праці визначається якістю праці, кількістю та якістю інших факторів виробництва, рівнем технологій і ефективністю управління. 
Пропозиція праці в економіці країни залежить від кількох основних чинників: 
· чисельності населення;
· економічної активності, тобто готовності працювати, різних груп населення — жінок, людей похилого віку, підлітків тощо;
· кількості відпрацьованих годин;

· якості виробничих зусиль працівників.
Рішення щодо того, скільки працювати і чи працювати взагалі, індивіди приймають, зважаючи на величину ставки заробітної плати.
Заробітна плата - ціна вартості праці найманого робітника. Вона може набувати найрізноманітніших форм: безпосередньо заробітної плати, премії, участі в прибутках фірми, комісійних, винагороди за підсумками року тощо. За своєю суттю усе це - плата власнику трудових ресурсів за одиницю часу надання трудових послуг. Залежно від методів оцінювання трудових затрат використовують погодинну, відрядну, акордну та інші види оплати праці. 
Розрізняють номінальну і реальну заробітну плату. Номінальна заробітна плата - сума грошей, яку отримує найманий робітник, реальна - сукупність товарів і послуг, яку може придбати робітник з урахуванням купівельної спроможності грошей. Вважається що вирішуючи скільки працювати, працівник орієнтується на реальну заробітну плату.
Аналіз індивідуальної пропозиції праці здійснюють з позицій теорії корисності. Загальна корисність часу для особи складається з корисності робочого часу (упродовж якого заробляють дохід для придбання будь-яких бажаних товарів та послуг) і часу дозвілля. Розподіляючи свій „бюджет” часу між роботою та дозвіллям, людина прагне максимізувати його загальну корисність. Основним чинником цього вибору є ставка заробітної плати, яка і визначає тривалість робочого часу.
Зростання ставки заробітної плати зумовлює дію ефектів заміщення та доходу. З одного боку, з'являється стимул скоротити час дозвілля і працювати довше, бо кожна відпрацьована година тепер дає змогу придбати більше благ, ніж раніше (ефект заміщення). Водночас вищий рівень заробітної плати дозволяє збільшити споживання товарів і послуг за незмінної або навіть меншої тривалості робочого часу (ефект доходу). Поки ефект заміщення переважає ефект доходу, пропозиція праці індивіда зростатиме з підвищенням ставки заробітної плати. Якщо ж за певного високого рівня заробітної плати вагомішим стане ефект доходу, пропозиція праці може зменшитися.
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                                         Індивідуальна пропозиція праці
На відміну від індивідуальної пропозиції ринкова пропозиція конкретного виду праці (галузева пропозиція праці) є висхідною лінією. Вона відображає необхідність підвищення ставки заробітної плати для залучення додаткових працівників з альтернативних місць праці.
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                                               Ринкова пропозиція праці
В умовах досконало конкурентного ринку ставка заробітної плати утворюється у результаті взаємодії попиту і пропозиції і відповідає стану ринкової рівноваги.
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                     Рівновага га досконало конкурентному ринку праці
На графіку показано рівновагу на досконало конкурентному ринку праці. Рівноважна ставка заробітної плати WО і рівноважна кількість праці певного виду LО  визначаються точкою перетину кривих попиту на працю DL  та пропозиції SL. Окрема фірма не має жодного впливу на ціну праці і приймає її як дану, тобто крива пропозиції праці для фірми — абсолютно еластична.
Ринок праці з недосконалою конкуренцією. 

Для більшості ринків праці типовою є недосконала конкуренція. На ринку праці досить часто може виникати ситуація, коли монопольне становище займає покупець трудових послуг. Такий ринок називається монопсонією. Він властивий для невеликих міст, у яких кількість зайнятих на певному підприємстві становить основну частину усіх працюючих. У цьому разі підприємство є головним (або єдиним) покупцем трудових послуг і має можливість диктувати рівень заробітної плати за рахунок скорочення кількості найманих працівників. Внаслідок посилення конкуренції між найманими робітниками їх заробітна плата зменшується нижче від рівноважного рівня.
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                     Рівновага га недосконало конкурентному ринку праці
За умови досконалої конкуренції рівновага формується в точці С - точці перетину кривих попиту і пропозиції праці. Заробітну плату WС отримує LС працівників. В умовах монопсонії підприємство платить однакову заробітну плату за кожну одиницю праці, тому крива пропозиції є кривою середніх сукупних витрат АТС. Залучення додаткових робітників зумовить підвищення заробітної плати вище від середнього рівня, тому крива граничних витрат MRC  розташована вище від кривої пропозиції. А її перетин з кривою граничного продукту в грошовому виразі MRP визначить рівень зайнятості. Отже, монопсонія зумовлює зниження масштабів зайнятості та рівень заробітної плати і одночасно формує прибуток монопсонії, який дорівнює площі АВНWМ .

Важлива роль на ринку праці належить профспілковим об'єднанням працівників. Головна мета профспілки полягає в максимізації заробітної плати своїх членів та покращення умов праці. На конкурентному ринку праці профспілки можуть впли​вати на рівень заробітної плати через підвищення попиту на працю або шляхом обмеження її пропозиції.
Підвищення попиту на працю досягається через зростання продуктивності праці та стимулювання попиту на кінцевий товар (рекламна діяльність, підвищення якості продукції, сервісне обслуговування тощо). Зростання попиту на працю зумовить зрушення кривої попиту DL 1 положення DL 2, що сприятиме збільшенню кількості зайнятих працівників та підвищенню їх заробітної плати.
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          Підвищення попиту на працю
Успіх діяльності профспілок залежатиме від ступеня еластичності кривої пропозиції праці SL. Чим менш еластична пропозиція праці, тим більше зростає заробітна плата при незначному збільшенні кількості працюючих. Більш еластична крива пропозиції зумовлює менший ефект діяльності профспілки.

Обмеження пропозиції праці досягається профспілками через здійснення ліцензування професій, скорочення робочого тижня, зменшення пенсійного віку тощо. Результатом наведених дій профспілки є зрушення кривої пропозиції SL 1 до SL 2, що зумовить скорочення кількості працівників та підвищення їх заробітної плати.
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          Обмеження пропозиції праці
Результати дій профспілок визначатимуться еластичністю кривої попиту. Чим менш еластична крива попиту, тим більше зросте заробітна плата при незначному скороченні працівників. Більш еластична крива попиту зумовить незначне підвищення заробітної плати при суттєвому збільшенні безробіття.
Напрямом діяльності профспілок є сприяння державному нормуванню й регулюванню праці через тарифні сітки та законодавство про мінімальну заробітну плату. Укладення тарифних угод встановить певний мінімальний рівень заробітної плати, який вищий від рівноважного, і відсікає ту ділянку кривої пропозиції трудових послуг, що знаходяться нижче від нього. Крива пропозиції набуває ламаного характеру. Середній рівень заробітної плати при цьому підвищується, але зменшується кількість працівників.

На ринку праці може існувати і двостороння монополія -випадок, коли і продавець, і покупець займають монопольне положення. 
Капітал як фактор виробництва. 

Капітал (капітальні блага, інвестиційні товари, засоби виробництва) — це створені людиною ресурси, які використовують для виробництва товарів і послуг (машини, устаткування, будівлі, транспортні засоби, мережа збуту тощо). Характерна особливість капітальних благ полягає у тому, що вони є водночас і продуктом, і фактором виробництва. Капітал є ресурсом тривалого користування, оскільки придбані засоби виробництва використовують упродовж декількох чи навіть багатьох років. Обсяг фізичного капіталу на деякий момент часу називають капітальними фондами.
Капітал є однією з основних економічних категорій. У сучасній економічній теорії категорія „капітал” трактується як фактор, що забезпечує виробництво товарів і послуг та отримання доходу. Розрізняють такі види капіталу:

· фізичний капітал - сукупність матеріальних засобів, які використовуються в технологічному процесі виробництва і забезпечують підвищення продуктивності людської праці;

· фінансовий капітал — сукупність грошових коштів та цінних паперів;

· юридичний капітал - сукупність прав розпорядження цінностями, які забезпечують їх власнику дохід без затрат праці;

· людський капітал — вкладення, які сприяють збільшенню фізичних та розумових здібностей людини.
Кожен фактор виробництва створює доход, який є винагородою для його власника. Доход на капітал формується за умови, коли власник надає капітал для виробничого використання підприємцю (або сам стає підприємцем). Через певний період часу підприємець повинен повернутися власнику його капітал з певним приростом. Величина приросту і формує позичковий відсоток.
Позиковий відсоток - ціна, що сплачується власнику капіталу за використання його коштів протягом певного періоду часу. Якщо власник капіталу сам здійснює підприємницьку діяльність, то його дохід поділяється на відсотковий і підприємницький (прибуток). 
Найчастіше позиковий відсоток розглядають не в абсолютному значенні (як кількість грошей), а у відносному - як відсоток від суми позичених грошей. Надання кредиту та повернення грошей позичальнику розірвані у часі, тому у зв'язку з інфляцією виникає проблема втрати грошима їх купівельної спроможності. За цих обставин частина плати за користування грошима піде на покриття втрати їх купівельної спроможності, а частина буде доходом власника грошових коштів, тому необхідно розрізняти номінальну й реальну ставку позикового відсотка.
Номінальна ставка (rN) - відсоткова ставка, виражена в грошових одиницях за поточним грошовим курсом. Реальна ставка (rR) - відсоткова ставка скорегована з урахуванням інфляції. Вона вимірює дійсні витрати позичальника за користування грошовими коштами. Взаємозв'язок між номінальною та реальною ставкою характеризує така формула:
rR  = rN  - IT ,
де     rR — реальна ставка позикового відсотка;
         rN - номінальна ставка позикового відсотка;
         IT  - темпи інфляції.
Процентна ставка – це ціна, яку повинна заплатити фірма за користуванням капіталом. Тому, формуючи попит на капітал фірми порівнюють ставку процента з граничною доходністю капіталу MRPК. Крива граничної доходності капіталу є кривою попиту на капітал. Зважаючи на дію закону спадної продуктивності, крива попиту на капітал є спадною. У той же час, власник капіталу, формуючи його попит, також орієнтується на процентну ставку. Крива пропозиції є висхідною. Чим вища процентна ставка тим більша пропозиція капіталу. 
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Ставка позикового відсотка формується залежно від співвідношення попиту на гроші та їх пропозиції. Але реально не існує єдиної для всіх випадків відсоткової ставки. Фактори, які впливають на диференціювання відсоткової ставки:
· ступінь ризику: ймовірності втрати грошей кредитором. Чим вона вища, тим більший відсоток;

· розмір кредиту. За різних умов кредитор віддає перевагу більшим кредитам, це зменшує витрати на вивчення економічного стану позичальника, обслуговування кредиту тощо, тому більші суми, як правило, надаються під менші відсотки;

· термін надання кредиту. На довгострокові кредити відсоток вищий для перестрахування від непередбачуваних подій та зменшення негативного впливу від інфляційних процесів;

· державна політика оподаткування. Якщо відсотки, отримані від надання кредиту не оподатковуються або оподатковуються на пільгових умовах, то вартість отримання кредиту буде меншою.

Формування пропозиції позичкових коштів пов'язане з відмовою домогосподарств від споживання частини своїх доходів сьогодні на користь розширення споживчих можливостей у майбутньому. Заощадження — частина використовуваного доходу, яка не витрачається на споживання — зумовлюються цілою низкою мотивів: убезпечити себе на випадок непередбачених обставин, накопичити кошти для збереження прийнятного рівня життя після виходу на пенсію чи придбання товарів тривалого користування, отримати додатковий дохід у формі процента, забезпечити можливості для ведення підприємництва, залишити спадок дітям чи онукам тощо. Саме заощадження є джерелом коштів для інвестицій.
Інвестиції - довгострокові грошові вкладення на придбання капіталу в процесі виробничої діяльності підприємства. Здійснення інвестиційних проектів передбачає різницю в часі між витратами і доходами, яка визначає також і неоднакову вартість грошей. Головні причини, які зумовлюють неоднакову вартість грошей у часі:
· відсоток, який можна заробити за умови розміщення грошей на банківському рахунку;

· існування ризику неповернення наданої позики;

· розвиток інфляційних процесів.

Отже, цінність грошової одиниці в майбутньому менша, ніж сьогодні. Для порівняння вартості грошей у часі економісти використовують поняття теперішньої та майбутньої вартості.
Майбутня вартість – це вартість певної грошової суми інвестованої тепер, у яку вона перетвориться через певний проміжок часу з урахуванням процентів, виплачених за користування нею. Майбутня вартість розраховується за формулою:
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де       FY – майбутня вартість;

           NY – теперішня вартість;

          r  - процентна ставка;

          n – кількість періодів.
Приймаючи рішення про інвестування власник капіталу бажає знати якій сумі сьогодні будуть еквівалентні майбутні доходи від капіталу. Для цього розраховують теперішню вартість майбутніх доходів.
Теперішня вартість розраховується за формулою:
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Приведення майбутньої вартості до теперішньої називають дисконтуванням. Дисконтування дозволяє прийняти рішення про доцільність інвестицій. Якщо теперішня вартість майбутнього доходу (інвестована сума плюс процент) не перевищуватиме інвестовану суму, то така інвестиція недоцільна. Значення має і порівняння теперішньої та майбутньої вартості проценту для правильної оцінки доходності інвестицій.
При визначенні доцільності реалізації інвестиційного проекту розраховують чисту дисконтну вартість - різницю між теперішньою вартістю майбутнього доходу і поточною сумою інвестицій.
Ринок природних ресурсів (землі). Особливості землі як фактору виробництва.

Земля як економічний ресурс — це усі дарові блага природи, які використовують у виробництві (орні землі, поклади корисних копалин, ліси, водні ресурси тощо). 
Особливістю землі як економічного ресурсу є її обмеже​ність. Більшість країн не має можливостей збільшення площі сільськогосподарських угідь, що вимагає від товаровиробника ефективного і раціонального її використання. Земля як фактор виробництва має специфічні особливості, а саме:
· за своїм походженням вона є природним фактором і не є продуктом людської праці;

· вона просторово обмежена і не може бути новостворена або збільшена;

· у сільському господарстві земля є головним засобом виробництва, що породжує потребу у відносно більшому обсязі авансування виробничих витрат (витрати на її купівлю або оренду, витрати на підтримку родючості ґрунту);
· постійне місце використання: земля є іммобільним ресурсом, який неможливо перемістити з однієї галузі виробництва в іншу, з одного підприємства в інше;

· іммобільність землі сповільнює кругообіг і оборот капіталу, що обумовлює низькі темпи переливання капіталу в сільському господарстві;

· неоднорідна за своєю родючістю, яка визначається здатністю землі створювати певний рівень урожайності сільськогосподарських культур;

· при правильному використанні в сільському господарстві земля не зношується, а навпаки - покращується.

Наведені особливості зумовлюють абсолютно нееластичний характер пропозиції землі, тобто навіть за умов значного зростання цін пропозиція землі залишиться фіксованою.
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                                                Пропозиція землі

Єдиним дієвим фактором, який визначає рівень ціни на землю стає попит на неї.
Земля використовується як для виробництва сільськогосподарської продукції, так і за несільськогосподарським призначенням. Тому сукупний попит на землю містить два основних елементи — сільськогосподарський і несільськогосподарський попит.
Крива сільськогосподарського попиту на землю має від'ємний нахил, що зумовлено законом спадної продуктивності землі. Тобто розширення площі сільськогосподарських угідь передбачає залучення в процес виробництва кращих за родючістю ґрунтів, середніх і навіть гірших.

Спадний характер кривої несільськогосподарського попиту на землю зумовлений, головним чином, місцеположенням земельної ділянки (наприклад, житлове будівництво). Крива несільськогосподарського попиту більш еластична, тому що навіть незначне зниження цін спричиняє суттєве підвищення попиту на землю.
Попит на землю, як і на інші фактори виробництва, є похідним і визначається ціною вирощеної на землі продукції, продуктивністю землі та цінами інших ресурсів, які використовують у поєднанні з землею. Крива попиту на землю D відповідає кривій граничного доходу землі MRP. Унаслідок дії закону спадної віддачі крива попиту на землю — спадна. Фіксованість пропозиції землі означає, що плата за використання землі — земельна рента (R)— визначається лише попитом на землю.
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Земельна рента — пла​та за використання землі та інших природних ресурсів, пропо​зиція яких жорстко обмежена.
Точка перетину кривої попиту D1 і кривої пропозиції S є умовою початкової рівноваги на ринку землі і формує ренту R1. Якщо ціни на вирощену сільськогосподарську продукцію зростуть, то крива попиту переміститься в положення D2, що збільшить ренту до R2. Зростання цін на промислові засоби виробництва, які застосовуються в сільському господарстві, знизить попит на землю, а отже, і рівень ренти до R3. 
З наведених особливостей ринку землі очевидно, що будь яка ділянка землі здатна приносити її власнику дохід у вигляді ренти. Ренту, яка є результатом права власності на землю називають абсолютною рентою. Абсолютну ренту приносять усі ділянки землі.

У дійсності ж родючість різних земельних ділянок може суттєво відрізнятися. За умови однакового вкладення капіталу і праці результати господарської діяльності на більш родючих ділянках будуть кращі й приноситимуть більші доходи. Додатковий дохід, отриманий від землі внаслідок її більшої родючості називають диференціальною рентою. Гірші землі забезпечать отримання їх власнику тільки економічної ренти, а середні та кращі - також і диференціальної ренти. Диференціальна рента гірших земельних ділянок дорівнює нулю.

Природна родючість гранту не залишається незмінною. Вона може бути покращена або погіршена в результаті господарської діяльності людини. За цих умов до природної родючості землі додається штучна, і разом вони формують економічну родючість ґрунту
Здатність землі приносити економічну ренту викликає бажання стати власником цього ресурсу, а отже робить землю об’єктом купівлі-продажу.
Ціна землі визначається капіталізацією рентних платежів. Вона повинна дорівнювати альтернативній вартості суми грошей, яку б отримав землевласник за умови, якщо б поклав гроші під певний відсоток на банківський рахунок. Отже, ціна землі являє собою дисконтовану вартість майбутньої земельної ренти. Ціна землі визначається за формулою:
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де       PL   - ціна землі;

          Rn  - річна рента;

          r  - ринкова ставка позикового відсотку;

          n  кількість періодів.
Якщо ж земля виступає об’єктом безстрокового вкладення капіталу, то формула набуває вигляду:
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Випадки неефективності ринку. 

У характеристиці сутності і функціонування ринків у мікроекономічній літературі спостерігається два підходи.

Перший підхід виходить з того, що конкурентні ринки існують і функціонують. Тому необхідно тільки створювати передумови для конкуренції.

Другий підхід виходить з того, що конкурентні ринки не існують. Тому необхідно з'ясувати, заходи потрібні, щоб перебороти цю ситуацію.

Неспроможність конкурентних ринків обумовлена наступними основними причинами.

1. Наявністю ринкової влади у виробника або продавця ресурсів. Ринкова влада приводить до того, що одних товарів випускається з надлишком, а інших - з нестачею. Виробники з ринковою владою у своїх діях застосовують ціни, що відмінні від цін, які використовують у своїх діях покупці, в результаті чого ринок стає неспроможним і перестає функціонувати. Аналогічна ситуація має місце при ринковій владі на ринках факторів виробництва. Допустимо, що робітники мають ринкову владу над пропозицією праці у випуску взуття. У цьому випадку взуттєвої промисловості буде запропоновано мало праці при високій заробітній платі, а, наприклад, харчовий - багато праці при низькій заробітній платі. У результаті чого інвестиції будуть неефективними, оскільки ефективність припускає однакові граничні норми технологічного заміщення у випуску товарів.

2. Наявністю неповної і неточної інформації про ринкові ціни або про якість продуктів. У цьому випадку ринкова система буде функціонувати неоптимально, тому що, не маючи достовірної інформації, виробники і споживачі допускаються помилок у своїх рішеннях. Дефіцит інформації спонукує виробників випускати одних товарів у надлишку, а інших - занадто мало. Подібна ситуація буде спостерігатися серед покупців. Одні покупці не будуть купувати потрібний і вигідний їм товар, а інші купувати товар, що не приносить їм користь або навіть шкідливий для них. Справа може дійти до фіаско ринку цих товарів. 
3. Наявністю зовнішніх ефектів. Ціни діють ефективно, коли вони надають інформацію і виробникам, і споживачам. Нерідко ціни не відображають дій виробників або споживачів, що приводить до неспроможності ринків. Зовнішні ефекти утворюються в тому випадку, коли та або інша діяльність, пов'язана з виробництвом або споживанням, спричиняє опосередкований вплив на інші види діяльності, але не відображається прямо в ринкових цінах. Припустимо, що нафтоперегінний завод зробив викид у ріку, у результаті чого нижче викиду не можна купатися і ловити рибу. Це і є зовнішній ефект. Якщо цей зовнішній ефект пошириться на всю галузь, то ціна продуктів нафтоперегінного заводу виявиться нижчою у порівнянні з умовами врахування у витратах виробництва, витрат, пов'язаних із забрудненням.

4. Ринки не здатні запропонувати суспільні товари, корисні багатьом споживачам, хоча вони могли б бути випущені при дуже низьких витратах виробництва і незважаючи на велику значимість для суспільства

Асиметрична інформація - ситуація, в якій частина учасників угоди володіє важливою інформацією, якою не володіють інші зацікавлені особи; характерна для багатьох ситуацій у бізнесі. Так, продавець продукту знає про його якість більше, ніж покупець. Працівник знає про свої здібності повніше, ніж підприємець. Менеджери знають свої можливості краще в порівнянні з власниками фірм.

Асиметрична інформація дає можливість усвідомити, чому, наприклад, ті або інші фірми надають покупцям їхньої продукції гарантії і послуги, або чому власники акцій корпорацій повинні уважно спостерігати за поведінкою менеджерів і т.д.

Асиметрична інформація охоплює різні сфери діяльності: а) ринок продуктів; б) ринок страхування; в) ринок кредитів; г) ринок праці.

Факт асиметричності інформації вимагає більш активної участі держави у регулюванні економіки, тому що недостатня або помилкова інформація може зруйнувати ринки. Значний внесок у дослідження ринків з асиметричною інформацією вніс американський економіст, лауреат Нобелівської премії в галузі економіки Джозеф Стигліц.

Зовнішні ефекти (екстерналії).
Важливим чинником неспроможності ринкового механізму забезпечити ефективний розподіл ресурсів є екстерналії (інакше, зовнішні ефекти, побічні наслідки економічної діяльності). Екстерналії — це витрати або вигоди від виробництва чи споживання, які припадають особам, безпосередньо не залученим до цих процесів. Якщо діяльність одних осіб завдає шкоди іншим, то кажуть про негативні зовнішні ефекти, якщо ж йдеться про отримання додаткових вигод, то такі екстерналії є позитивними.

Найбільш поширені випадки екстерналій:

· забруднення довкілля підприємством металургійної чи хімічної промисловості завдає значної шкоди здоров'ю людей, які проживають поблизу;

· паління цигарок у приміщенні завдає шкоди здоров'ю та моральних збитків присутнім там особам, які не палять;

· вигулювання собак у парках та скверах спричиняє серйозні незручності та моральні збитки багатьом батькам, чиї діти втрачають місце для відпочинку;

· реставрація будівель в історичній частині міста і спорудження нових готелів приносять вагому вигоду не лише їхнім власникам, а й усім жителям, оскільки привабливість міста для туристів зростає;

· поліпшення якості освіти і розвиток нових технологій мають вагомі сприятливі наслідки для суспільства загалом.

За присутності екстерналій ринкова рівновага не є ефективною, оскільки покупці і продавці не зважають на них, приймаючи рішення стосовно обсягів виробництва чи споживання. 
Наслідки негативних зовнішніх ефектів можна зобразити графічно.
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Нехай ринкова рівновага на ринку товару, виробництво якого пов’язане з забрудненням довкілля, встановлюється у точці (QO, Р0). Крива пропозиції товару S відображає приватні витрати (витрати фірми) на виробництво товару. Проте суспільні витрати унаслідок забруднення довкілля є значно вищими (крива SX), оскільки витрати забруднення фірма фактично перекладає на інших. Відтак з погляду суспільства оптимальний обсяг виробництва цього товару становив би QX. 

У випадку позитивних екстерналій, навпаки, суспільні витрати нижчі від приватних, і оптимальний обсяг виробництва такого блага буде вищим, ніж ринковий. За екстерналій у сфері споживання суспільна цінність товару відрізняється від його приватної цінності, відображеної кривою попиту на товар. Тому оптимальна з погляду суспільства кількість товару буде вищою за ринкову у разі позитивного зовнішнього ефекту і нижчою у разі негативних екстерналій.
Держава може коригувати побічні наслідки економічної діяльності декількома способами. По-перше, можна використати адміністративні методи регулювання тих чи інших видів діяльності (прямі заборони, встановлення системи обмежень і нормативів, штрафні санкції тощо). Проте у ринковій економіці уряд частіше прагне діяти власне ринковими методами. Наприклад, запровадження спеціального податку дає змогу інтерналізувати екстерналії, тобто змусити фірму-виробника взяти на себе витрати забруднення довкілля, які вона звикла перекладати на третіх осіб. Податки для коригування екстерналій називають податками Пігу. У сфері захисту довкілля сьогодні все популярнішим стає випуск певної кількості дозволів на забруднення, які потім ефективно розподіляються ринковими силами пропозиції прав на забруднення та попиту на них. Для стимулювання виробництва благ з позитивними екстерналіями, навпаки, держава може надавати пільги, спеціальні субсидії.
Іноді проблему екстерналій вдається розв'язати без втручання держави. Приватні рішення можуть передбачати звернення до моральних принципів і соціальних санкцій, доброчинну діяльність або організацію взаємодії зацікавлених сторін. Результативність цієї взаємодії за умови чіткого визначення прав власності стверджує теорема Коуза: якщо приватні сторони мають можливість дійти згоди без зайвих витрат на розподіл ресурсів, то вони вирішать проблему екстерналій. Проте часто досягнення такої згоди ускладнюється великою кількістю зацікавлених сторін, проблематичністю точної оцінки витрат та вигід усіх учасників і необхідністю значних трансакційних витрат.

Вирішення проблеми екстерналій можливе або завдяки втручанню; держави, або через організацію взаємодії зацікавлених сторін

Суспільні блага та їх особливості.

Суспільні блага - блага, вигода від користування якими розподілена по всьому суспільству, незалежно від того, хочуть чи ні окремі його представники здобувати це благо.

Суспільні блага оплачуються за рахунок загального оподатковування, а не купуються окремими споживачами на ринку. Прикладом суспільного блага служить система національної оборони, оскільки стосується всіх і кожного в однаковій мірі.

Крім суспільних благ існують ще і суспільні „антиблага” - суспільні блага, що рівномірно накладають витрати на групу людей. Це небажані побічні продукти виробництва або споживання: тепличний ефект, забруднення повітря, води і ґрунту відходами промисловості; кислотні дощі; радіоактивні викиди через іспити ядерної зброї.

Розрізняють чисті суспільні блага і чисті приватні блага.

Чисте суспільне благо - благо, що споживається колективно всіма людьми незалежно від того, платять вони за нього чи ні. Отримання корисності від забезпечення чистим суспільним благом єдиним споживачем неможливо.

Чисте приватне благо - благо, яке можна розділити серед людей так, що іншим від цього не буде ніякої вигоди або витрат.

Якщо ефективне забезпечення суспільних благ часто вимагає державних дій, то приватні блага може ефективно розподілити ринок.
Цілий ряд благ не є ні чисто суспільними, ні частками.
Чисті суспільні блага мають дві основні особливості.

1.
Чисті суспільні блага мають властивість неконкурентності у споживанні. Це означає, що при даному обсязі блага його споживання однією людиною не знижує приступності для інших.

2.
Чисті суспільні блага характеризуються неинятковістю у споживанні. Це означає, що споживачі, що не бажають платити за такі блага, не можуть бути позбавлені можливості їхнього споживання. Чисте суспільне благо неможливо випускати „дрібними порціями”.

Криву попиту на чисте суспільне благо отримують шляхом додавання його індивідуальних граничних корисностей для всіх споживачів за кожної можливій ціні, що припускає підсумовування по вертикалі індивідуальних кривих попиту.

Крива попиту на чисте суспільне благо, як і крива попиту на чисте приватне благо, має спадний нахил. Однак крива попиту на чисте суспільне благо відрізняється від кривої попиту на чисте приватне благо двома моментами. Перший - ціна не є змінною величиною на шкальній осі, оскільки не можна призначити ціну за окрему одиницю, тому що її споживання не виступає виключним правом. Друга відмінність полягає в тому, що у випадку приватного блага люди корегують обсяг попиту таким чином, щоб пристосувати його, до своїх смаків і свого економічного становища. Усі споживачі повинні споживати обсяг виробництва цілком. Отже, за будь-якого обсягу пропозиції обсяг споживання такого блага кожним споживачем повинен дорівнювати обсягу пропозиції.
                                    P
                                                                                 D = D1 + D2 + D3
                                                                      D3
                                                                 D2
                                                              D1
                                                                                     Q
Оптимальний обсяг суспільного блага може бути визначений у такий спосіб:

MSB(QS) = MC(QS)
де      MSB(QS) - гранична суспільна вигода від споживання даного суспільного блага в кількості(QS); MC(QS) - граничні витрати виробництва і забезпечення споживачів даними суспільним благом у кількості (QS).
                                             P

                                                                                  MC

                                              PS 

                                                                                        MSB

                                                                 QS                     Q
Таким чином, для ефективного розміщення благ в економіці дане суспільне благо повинне випускатися в такому обсязі, при якому гранична суспільна корисність - вигода від споживання даного обсягу - дорівнює відрядним суспільним витратам. Останні являють собою вартість ресурсів, необхідних для виробництва додаткової одиниці блага.
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