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Предметом вивчення навчальної дисципліни є теоретичні засади 

та практичні аспекти сутності, форм та засобів політичної комунікації. 

 

Мета та завдання навчальної дисципліни 

Метою викладання навчальної дисципліни «Політична 

комунікація» дати студентам чітке уявлення про науково-прикладні та 

актуально-практичнимі основи політичної комунікації, сформувати 

основні уявлення про її особливості. 

Основними завданнями вивчення дисципліни «Політична 

комунікація» -  вивчення теоретико-комунікативних основ, сутності, 

видів, засобів і форм політичної комунікації 

Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти 

повинні: 

знати:  

 

- теоретичні аспекти: основні поняття, терміни і визначення політичної 

комунікації; 

- особливі методи та технології політичної комунікації; 

- фактори, що впливають на ефективність політичної комунікації; 

- ознайомитись з креативними технологіями та ефективними прийомами 

в межах політичної комунікації. 

 

вміти: 

 

- застосувати набуті зання, уміння і навички на практиці 

- обирати відповідні методи та технології політичної комунікації для 

просування певних об’єктів (ідеї, людини, організації та політичної 

партії); 

- проаналізувати й оцінити особливості сучасної політичної комунікації   

 

Міждисциплінарні зв’язки: базується на вивченні нормативних 

дисциплін: "Політична реклама", "Теорія та історія реклами та ПР",  

«Сучасні комунікативні технології та процеси» 

 

 

 

 

 



Програма навчальної дисципліни 

МОДУЛЬ 1 

Змістовний модуль 1 

 

Тема 1. Комунікативна дія як технологічний процес. 

І. Соціально-комунікаційні технології: зміст, структура, функції. 

ІI. Комунікативна дія: структура, етапи та функції 

ІІI. Технологічна організація комунікативної взаємодії 

ІV. Політична комунікація – визначення, види та форми. 

 

Тема 2. Типологія соціально-комунікативних технологій. 

І. Основні критерії типологізації. 

ІІ. Типологія PR-діяльності Д. Грюніга. 

ІІІ. Комунікаційні аспекти формування іміджу та репутації. 

ІV. Основні характеристики ефективного комунікатора 

V. Параметри та характеристики джкрел. 

 

Тема 3. Зовнішні коди коммунікації 

І. Зовнішні коди коммунікації 

ІІ. Техніки, що допомагають просуванню будь-якої пропозиції 

ІІI. Теорія комунікативних аудиторій. 

IV. Методологія та методика досліджень аудиторій засобів масової 

комунікації. 

 

Тема 4. Основні комунікаційні моделі  

І. Теорія двоступеневої комунікації, «лідери думки», їх характеристики 

та методики визначення.  

ІІ. Вибірковість у сприйнятті, дослідження аудиторії. 

ІІІ. Структура розповсюдження інформації. Дифузна теорія 



IV. Поняття «чутки», чутки як різновид комунікації 

V. Пропаганда як технологія політичної комунікації. 

 

Змістовний модуль 2 

Тема 1. Управління громадською думкою. 

І. Сутність професії «спін доктор», типи використання «спина». 

ІІ. Закономірності у комунікації з масовою свідомістю 

 

Тема 2. ПР технології.. 

І. «Чорний ПР». Поняття та напрямки розвитку. 

ІІ. Поняття та характеристика політтехнологіі 

 

Тема 3. Комунікаційні технології під час вибіркової кампанії. 

І. Поняття та характеристика вибіркових технологій. 

ІІ. Іміджеві стратегії. 

III. Стратегія і тактика вибіркової кампанії. 

IV. Параметри які слід враховувати під час планування вибіркової 

кампанії та завдання іміджмейкера у зв’язку з ними. 

V. Символічні моделі політичного діяча які використовуються під час 

вибіркової кампанії 

 

Тема 4. Форми політичної комунікації. 

І. Публічні виступи, як різновид політичної реклами. Вимоги до 

підготовки промови. Вимоги до речі 

ІІ. Семіотика рекламних текстів. Типологія текстів. 

ІІІ. Мета та завдання діяльності агітаційних бригад. 

IV. Специфіка та форми роботи зі ЗМІ. 

V. Технології використання соціальних мереж у інтернеті. 
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