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Предметом вивчення навчальної дисципліни є теоретичні засади 

та практичні аспекти реклами, сучасні форми, засоби та технології 

реклами. 

 

Мета та завдання навчальної дисципліни 

Метою викладання навчальної дисципліни «Організація і 

технологія рекламної діяльності» дати студентам чітке уявлення про 

основні види та напрямки маркетингових комунікацій, зокрема, про те, 

що таке реклама. Яка різниця між рекламою та «sale promotion». Які 

засоби та інструменти використовує реклама, які цілі ставляться перед 

рекламними комунікаціями та стимулюванням. Про сучасні рекламні 

заходи on-line маркетингу, зокрема, реклама у «нових медіа» та її 

особливості. Про засоби trade marketing. Про те як створюється вибір 

цільової аудиторії, за яками ознаками вона характеризується, за якими 

методами здійснюється вплив на неї. Параметри та критерії 

ефективності реклами. Також, у рамках курсу студенти мають отримати 

знання про те, що таке торгова марка, бренд, що таке позиціювання 

торгової марки та які моделі позиціювання існують на сучасному ринку.  

Основними завданнями вивчення дисципліни «Організація і 

технологія рекламної діяльності» -  У процесі викладання дисципліни 

студенти мають засвоїти основні поняття, якими оперує реклама, 

параметри та базові характеристики цільової аудиторії, рекламні та 

маркетингові засоби та заходи, їх взаємодія. Знати що таке торгова 

марка, бренд та основні моделі позиціювання бренду на відповідному 

ринку.  

Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти 

повинні: 

знати:  

 

що таке реклама, основні рекламні засоби, їх особливості та 

характеристики, які цілі ставляться перед рекламними та 

маркетинговими комунікаціями, про те як створюється вибір цільової 

аудиторії, її базові характеристики та ознаки, параметри оцінки 

ефективності реклами, що таке бренд та основні моделі його 

позиціювання на ринку. 

 

вміти: 

 



ставити завдання, та визначати цілі рекламної кампанії та програми, 

визначати суттєві характеристики та ознаки об’єкту реклами, визначати 

цільову аудиторію та її сутність, здійснювати вибір рекламно-

маркетингових засобів та заходів, розроблювати рекламні кампанії 

згідно поставлених завдань та мети 

 

Міждисциплінарні зв’язки: базується на вивченні нормативних 

дисциплін: "Теорія та історія реклами та ПР", "Система маркетингових 

комунікацій",  «Сучасні комунікативні технології та процеси», 

«Медіапланування» 

 

Програма навчальної дисципліни 

МОДУЛЬ 1 

Змістовний модуль 1 

 

Тема 1. Основні поняття у рекламно-маркетингових комунікаціях. 

І. Визначення понять «реклама», «sale promotion», «маркетинг»  

ІІ. Визначення рекламних комунікацій та їх види. 

III Різновиди реклами. Типи реклами. Види реклами за часовими, 

територіальними ознаками. Іншими критеріями 

 

Тема 2. Рекламні заходи та засоби off-line markering 

І. Преса  

ІІ. Радіо 

III. Телебачення 

ІV. Зовнішня реклама  

V. direct marketing 

VI. BTL та ivent-технологія 

 

Тема 3. Рекламні заходи та засоби on-line markering 

І. Інтернет реклама, поняття нові медіа  

ІІ. Мережеві ЗМІ 



III. Блоги та соціальні мережі 

ІV. Структура інтернету як засіб просування продукта. Засоби 

просування продукта в мережі інтернет 

V. Маркетинг у соціальних медіа. SMO, SEO та SMM. Напрямки 

лідогенерації. 

 

Тема 4. Рекламні засоби та trade markering 

І. Різновиди, формати та основні характеристики каналів збуту 

ІІ. Сучасні заходи trade marketing 

III. merchandising у системі trade marketing. Засоби реклами у місці 

продажу. 

ІV. Рекламно-маркетингові програми у роздрібних мережах товарів 

масового споживання. 

 

Тема 5. Цільова аудиторія у рекламі 

І. Типи та сегментування цільових аудиторій. «Цільова поведінка». 

Метод «ричага». Гендерні та національні аспекти. 

ІІ. Ступені відношення споживачів до торгової марки чи об’єкту 

реклами. 

III. Модель послідовной поведінки та вплив на аудиторію 

 

Змістовний модуль 2 

 

Тема 1. Методи виміру ефективності реклами 

І. Рекламний бюджет. Методи планування рекламного бюджету 

ІІ. Параметри та підходи до оцінки ефективності реклами. 

III. Методи оцінки ефективності реклами: за показниками GRP; за 

показниками CPT; оцінка маркетингових інвестицій ROI. 

 



Тема 2. Торгова марка та Бренд. 

І. Поняття «торгова марка» та «бренд». Структура торгової марки за 

вітчизняним та західним підходами. Функції торгової марки для 

власника та споживача. 

ІІ. Різновиди торгових марок. Підходи до управління торговими 

марками. 

ІІI. Основні аспекти та завдання щодо тестування брендів 

 

Тема 3. Позиціювання та позиція торгової марки. 

І. Визначення позиціювання. 

ІІ. Моделі позиціювання. 

ІІІ. Дифференцирована позиція. 

IV. Акцентування вигоди, емоції, характеристики товару 

 

Тема 4. Мета та ефекти маркетингової комунікації для ТМ. 

І. П’ять ефектів комунікації. 

ІІ. Потреба у товарній категорії як мета комунікації. Вісім мотивів 

покупців. 

ІІI. Знання торгової марки як комунікаційна мета 

IV. Відношення до торгової марки як комунікаційна мета. 

V. Намір здійснити покупку як мета комунікації. 

VI. Сприйняття покупці як ефект комунікації. 
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