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1. Вступ. Мета і завдання дисципліни, її місце в навчальному процесі.

Дисципліна «Політичні комунікації» читається на студентам політологічного відділення соціально-гуманітарного факультету. Оволодіння курсом дозволяє студентові оперувати основним понятійно-категоріальним апаратом сучасної комунікативної політології в її технологічному аспекті, орієнтуватись в основних комунікативних процесах та технологіях, дає загальне уявлення про політичну комунікацію та ПР, а також технології, методи та процедури управління комунікацією в політиці. Вивчення курсу передбачає отримання необхідного обсягу знань в царині комунікативної політології, ПР, політичного маркетингу та консультування в контексті політичних процесів, а також формування практичних навичок студентів в сфері ПР та застосування комунікативних технологій. 
Метою курсу є отримання необхідного обсягу знань в царині комунікативної політології, політичного управління комунікаціями, політичного ПР та консультування в контексті сучасного розвитку суспільства, а також формування практичних навичок студентів в сфері політичного ПР та застосування технологій управління політичною комунікацією. 
Для реалізації поставленої мети передбачається досягнення наступних завдань:

- оволодіння основним понятійно-категоріальним апаратом сучасної комунікативної політології,

- формування у студентів вміння орієнтуватись в основних комунікативних процесах та явищах в політиці, 
- освоєння практичних навиків в сфері застосування технології, методи та процедури управління комунікацією в політиці.

В результаті засвоєння курсу

Фахівець повинен знати:

· сутність та характеристики інформаційних процесів, види та специфіку політичної комунікації; 

· основні підходи до управління політичною комунікацією; 

· процес планування, організації та управління політичною комунікацією;

Фахівець повинен вміти:

· аналізувати типові закономірності комунікативних процесів;

· застосовувати технології управління комунікацією щодо певної політичної ситуації;

· створювати та презентувати в полі політичної комунікації імідж кандидата, партії тощо;

· формувати стратегію та тактику інформаційної кампанії у передвиборчий період;

· застосовувати процедури та методи комунікативного впливу в політичних процесах.

ЗМІСТ ДИСЦИПЛІНИ

Змістовний модуль І.   Політичні комунікації: учбова дисципліна та сфера діяльності.

Тема 1.    Предмет, значення та зміст комунікативної політології.

Визначення комунікативної політології. Політичні комунікації та ПР. Політичні комунікації та близька до неї діяльність: прес-посередництво, промоушн,   суспільні справи, паблісіті, реклама, торгівля,     маркетингові     комунікації.     Принципи     та    функції комунікативної політології.
Тема 2 . Науки комунікативного циклу.
Теорія  комунікації.  Вивчення чуток.  Семіотика.  НЛП.  Риторика, теорія аргументації, проблематика. Герменевтика, теорія літератури та теорія міфу. Контент-аналіз. Політична психологія. Конфліктологія. 

Тема 3. Громадська думка та політичні комунікації.
Громадськість та громадська думка.  Сутність громадської думки. Установка та суспільна думка. Орієнтація, коорієнтація, вплив на установки та мотивування зміни установок.  Вивчення  суспільної думки. Типи досліджень суспільної думки.

Тема 4. Комунікація та в плив на громадськість.

Поняття    комунікації.    Процес    комунікації   та   його    елементи. Відправник повідомлення. Керування. Повідомлення. Декодування. Отримувач     повідомлення.     Зміст     взаємовідносин.     Суспільне оточення. Вплив на громадскість. Вербальні комунікації. Публічний виступ. Цілі публічного виступу. Правила складання текстових матеріалів: простота речення, прості слова, переконливість, природність стилю. Характеристики змісту тексту: вплив, здивованість, відомість   головної   дійової   особи, драматизм події. Неверебальні комунікації. Жести, інтер'єр, дистанція комунікації.

Змістовний модуль II. Робота з основними групами громадськості.

Тема 5. Відношення з засобами масової інформації (ЗМІ). 

Масові комунікації та засоби масової комунікації. Інформаційні агентства. Преса. Радіо. Телебачення. Журналістика. Загальні правила відношення ЗМІ. Як давати інтерв'ю. Моніторинг ЗМІ. Робота з пресою, матеріали для преси. Прес-, або н'юз-реліз: підготовка і розсилка. Прес-конференції. Заходи за участю журналістів.   Листи   редактору.   Моніторинг  публікацій   в   пресі. Робота з радіо та телебаченням. Жанри інформаційної публіцистики: репортаж,   інтерв'ю,  замітка,  звіт,  виступ.   Жанри   аналітичної  і художньої публіцистики: бесіда, огляд, коментар, кореспонденція, нарис та ін. Фільм й аудіовізуальні засоби в ПР. Відео- н'юз-реліз. Об'яви громадських служб, соціальна реклама. Супутникові медіа-тури. Відеоконференщї. Створення фільму. Оптичні диски. Інтернет в ПР. 

Тема 6. Відношення з зайнятими.

Ріст    вагомості    відношення    з    зайнятим.    Принцип    сучасних комунікацій     з    зайнятими.     Засоби     внутрішньо організаційних комунікацій. Листи новин. Управлінські публікації. Щорічні звіти для зайнятих. Дошки об'яв.  Внутрішнє відео.  Інтернет, як засіб внутрішньоорганізаційних комунікацій. Безпосередні комунікації з керівником. Чутки.

Тема 7. Відношення з державою.

Лобізм: сутність, легітимність, практика. Правові засади лобізму. Зміст   роботи лобіста. Підготовка до лобіювання. Безпосереднє та опосередковане лобіювання. Методи лобіювання. Глибинне знання питання, що обговорюється. Знайомство та спілкування з депутатами. Законодавчий процес та його лобіювання. Законодавча ініціатива. Етапи створення закону.
Дії під час подачі законопроекту. Зусилля на етапі попереднього розглядання законопроектів, та після нього. Подальші кроки. Поради лобістам.

Тема 8   Відносини з інвесторами.

Основна    мета    спеціалістів    по    відносинам    з    інвесторами.  Організація програми відношень з інвесторами. Джерела інформації для інвесторів. Фінансові аналітики таЗМІ. інструменти фінансових комунікацій   корпорацій.   Річний   звіт.   Річний   збір   акціонерів. Спеціалізовані засоби фінансових комунікацій, принципи успішного ведення комунікацій з  інвесторами.

Тема 9   Паблісіті та імідж.

Поняття паблісіті. Значення паблісіті. Поняття іміджу. Позитивний імідж. Характеристики іміджу. Співвідношення паблісіті та реклами. Іміджові    характеристики    в    контексті    соціальних    взаємодій. Визначення поняття корпоративна ідентичність. Процес формування корпоративного іміджу.

Тема 10 Організація спеціальних подій.

Поняття спеціальні події. Основні спецподії: церемонії, відкриття, приймання, презентації, конференції, дні відкритих дверей, круглі столи, виставки. Етапи презентації.  Цілі експозиційної діяльності фірми. Цілі   відвідувачів    експозиції, прийняття   рішення про експозиціювання. Організація  та участь  в   експозиції.   Кількісна оцінка експозиціювання. Причини невдалих експозицій. 

Тема 11.   ПР: управління кризою та можливостями.

Цілі кризового менеджменту. Кризи для організації. Етапи процесу управління кризою. Елементи управління проблемами. Підготовка до кризи та її початок. Проблеми управління кризою. Комунікації у ситуації  кризи.   Основний   принцип   комунікації  при  розв'язанні кризи. Планування, як важливий крок в управлінні кризою. Поради по успішному подоланню кризи. Перевірка готовності до кризи. 

Тема 12. Управління процесом зв'язків з громадськістю. 

Теорія управління зв'язками з  громадськістю.  Складові процесу управління. Етапи управління. Визначення проблеми як перший етап управління процесом зв'язків з громадськістю. Роль досліджень в плануванні стратегії. Формування проблеми та аналіз ситуації. Планування та програмування як другий етап управління процесом зв'язків   з громадськістю.   Головні   етапи   процесу   стратегічного планування. Заява про місію. Цільове планування. Програмування. Діяльність  та  комунікація  як  третій   етап   управління   процесом зв'язків з громадськістю. Дієва складова реалізації програми: акції та спеціальні події. Комунікаційна    складова   реалізації програми:    складання    повідомлення    та  використання    засобів комунікації. Принципи ефективної комунікації. Оцінка програми як четвертий етап управління процесом зв'язків з громадськістю. Підготовка критеріїв оцінки. Оцінка ходу реалізації програми.  Оцінка результатів виконання  програми.  Інтерпретація результатів оцінки програми.

Тема 13. Еволюція технологій проведення ПР-кампаній. 

Війна іміджів під час війни в Перській затоці. Чинники бурхливого розвитку ПР у 1945-65р. Аналіз виборчої кампанії Р.Рейгана. ПР-акції в галузі екології: управління лісовим господарством та операція " врятуємо чагарник". Зв'язки з громадськістю в сфері охорони здоров'я: допомога ПР-кампаній в боротьбі з раком та СНІДом.
МЕТОДИЧНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ: опорний конпект, плани семінарських занять. 
4. Перелік навчально-методичної літератури:

1) навчальна
1. Ольшанский Д.В. Политический PR. – СПб., 2003. 

2. Почепцов Г.Г. Паблик рилейшнз для профессионалов. – М., 2001. 

3. Почепцов Г.Г. Имиджмейкер. Паблик рилейшнз для политикови бизнесменов. – Киев, 1995. 

4. Почепцов Г.Г. Теория и практика коммуникаций. – М., 1998. 

5. Соловьев А.И. Политология: политическая теория, политические технологии. – М., 2000. 

6. ПушкареваГ.В. Политический менеджмент. – М., 2002. 

2) довідкова 

1. Большаков А.С., Менеджмент: Издательский дом «Литера», 2002.- 176с.: ил. («Искусство управлять»)

2. Виханский О.С., Наумов А.И., Менеджмент:Учебник. -3-е изд.-М: Гардарики, 2001. -528с.
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Закони України про рекламу, про вибори народних депутатів, про вибори Президента України
4) методична 
1. Мардас А.Н., Мардас О.А., Краткий курс практический менеджмент. – СПб.:Издательский дом «Литера», 2002.- 160с.: ил. («Искусство управлять»)

2. Практикум по психологии менеджмента профессиональной деятельности:/ Под ред. Г.С.Никифорова, М.А.Дмитриевой, В.М.Снеткова. –  СПб.:Речь, 2001. – 448с.

3. Практическая психология для экономистов и менеджеров: Учеб. Пособие для студентов вузов/ Под ред. М.К. Тутушкиной. – СПб.:Изд-во «Дидактика Плюс», 2002. -365с.: ил.  ISBN 5-89239-030-6
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МЕТА ТА ЗАВДАННЯ ДИСЦИПЛІНИ

Метою курсу є отримання необхідного обсягу знань в царині комунікативної політології, політичного управління комунікаціями, політичного ПР та консультування в контексті сучасного розвитку суспільства, а також формування практичних навичок студентів в сфері політичного ПР та застосування технологій управління політичною комунікацією. 
Для реалізації поставленої мети передбачається досягнення наступних завдань:

- оволодіння основним понятійно-категоріальним апаратом сучасної комунікативної політології,

- формування у студентів вміння орієнтуватись в основних комунікативних процесах та явищах в політиці, 
- освоєння практичних навиків в сфері застосування технології, методи та процедури управління комунікацією в політиці.

В результаті засвоєння курсу

Фахівець повинен знати:

· сутність та характеристики інформаційних процесів, види та специфіку політичної комунікації; 

· основні підходи до управління політичною комунікацією; 

· процес планування, організації та управління політичною комунікацією;

Фахівець повинен вміти:

· аналізувати типові закономірності комунікативних процесів;

· застосовувати технології управління комунікацією щодо певної політичної ситуації;

· створювати та презентувати в полі політичної комунікації імідж кандидата, партії тощо;

· формувати стратегію та тактику інформаційної кампанії у передвиборчий період;

· застосовувати процедури та методи комунікативного впливу в політичних процесах.

1. ЗМІСТ ДИСЦИПЛІНИ

Лекційний курс
	№ модуля, змістового модуля, теми
	Назва і короткий зміст змістового модуля, теми
	Кількість аудиторних годин

	
	Модуль І. Змістовний модуль І.   Політичні комунікації: учбова дисципліна та сфера діяльності.
	

	1.


	Предмет, значення та зміст комунікативної політології.

1) Предмет, значення та зміст комунікативної політології.

2) Визначення комунікативної політології. 

3) Політичні комунікації та ПР. Політичні комунікації та близька до неї діяльність: прес-посередництво, суспільні справи, паблісіті, реклама, маркетингові     комунікації.     

4) Принципи     та    функції

комунікативної політології.
	3

	2. 
	Науки комунікативного циклу.

1) Теорія  комунікації.  Вивчення чуток.  Семіотика.  НЛП.

2) Герменевтика, теорія літератури та теорія міфу. 

3) Контент-аналіз.

4) Політична психологія. Конфліктологія.
	3

	3.
	Громадська думка та політичні комунікації.

Громадськість та громадська думка.  Сутність громадської думки.
Установка та суспільна думка. Орієнтація, коорієнтація, вплив на
установки та мотивування зміни установок.  Вивчення  суспільної
думки. Типи досліджень суспільної думки.
	3

	4.
	Комунікація та в плив на громадськість.

Поняття    комунікації.    Процес    комунікації   та   його    елементи. Відправник повідомлення. Керування. Повідомлення. Декодування. Дотримувач повідомлення.     Зміст     взаємовідносин.     Суспільне оточення. Вплив на громадськість.
	3

	
	Модуль ІІ. Змістовний модуль II. Робота з основними групами громадськості.
	

	5.
	Відношення з засобами масової інформації (ЗМІ). Відношення з засобами масової інформації (ЗМІ). Масові комунікації та засоби масової комунікації. Інформаційні агентства. Преса. Радіо. Телебачення. Журналістика. Загальні правила відношення ЗМІ. Як давати інтерв'ю. Моніторинг ЗМІ. Робота з пресою, матеріали для преси. Прес-, або н'юз-реліз: підготовка і розсилка. Прес-конференції. Заходи за участю журналістів.   Листи   редактору.   Моніторинг   публікацій   в   пресі.
	3

	6.
	Відношення з зайнятими.

Ріст    вагомості    відношення    з    зайнятим.    Принцип    сучасних комунікацій     з    зайнятими.     Засоби     внутрішньо організаційних комунікацій. Листи новин. Управлінські публікації. Щорічні звіти для зайнятих. Дошки об'яв.  Внутрішнє відео.  Інтернет, як засіб внутрішньоорганізаційних комунікацій. Безпосередні комунікації з керівником. Чутки.
	2

	7.
	Відношення з державою.

Лобізм: сутність, практика. Правові засади лобізму.    Зміст   роботи    лобіста.    Підготовка   до    лобіювання. Безпосереднє та опосередковане лобіювання. Методи лобіювання. Глибинне знання питання, що обговорюється.
Знайомство та спілкування з депутатами. Законодавчий процес та його лобіювання. Законодавча ініціатива. Етапи створення закону. Дії під час подачі законопроекту. Зусилля на етапі попереднього розглядання законопроектів, та після нього.
	2

	8.
	Відношення з інвесторами.

Основна    мета    спеціалістів    по    відношенням    з    інвесторами. Організація програми відношень з інвесторами. Джерела інформації для інвесторів. Фінансові аналітики таЗМІ. інструменти фінансових комунікацій   корпорацій.   Річний   звіт.   Річний   збір   акціонерів.
Спеціалізовані засоби фінансових комунікацій, принципи успішного ведення комунікацій з інвесторами.
	2

	9.
	Паблісіті та імідж.

Поняття паблісіті. Значення паблісіті. Поняття іміджу. Позитивний імідж. Характеристики іміджу. Співвідношення паблісіті та реклами. Іміджові    характеристики    в    контексті    соціальних    взаємодій. Визначення поняття корпоративна ідентичність. Процес формування корпоративного іміджу.
	3

	10.
	Організація спеціальних подій.

Поняття спеціальні події. Основні спецподії: церемонії, відкриття, приймання, презентації, конференції, дні відкритих дверей, круглі столи, виставки. Етапи презентації.  Цілі експозиційної діяльності фірми.    Цілі   відвідувачів    експозиції,    прийняття   рішення    про експозиціювання.   Організація  та участь  в   експозиції.   Кількісна оцінка експозиціювання. Причини невдалих експозицій.
	3

	11.
	ПР: управління кризою та можливостями.

ПР: управління кризою та можливостями. Цілі кризового менеджменту. Кризи для організації. Етапи процесу управління кризою. Елементи управління проблемами. Підготовка до кризи та її початок. Проблеми управління кризою. Комунікації у ситуації  кризи.   Основний   принцип   комунікації  при  розв'язанні кризи. Планування, як важливий крок в управлінні кризою. Поради по успішному подоланню кризи. Перевірка готовності до кризи.
	3

	12.
	Управління процесом зв'язків з громадськістю. 

Управління процесом зв'язків з громадськістю. Теорія управління зв'язками з  громадськістю.  Складові процесу управління. Етапи управління. Визначення проблеми як перший етап управління процесом зв'язків з громадськістю. Роль досліджень в плануванні стратегії. Формування проблеми та аналіз ситуації. Планування та програмування як другий етап управління процесом зв'язків   з   громадськістю.   Головні   етапи   процесу   стратегічного планування. Заява про місію. Цільове планування. Програмування. Діяльність  та  комунікація  як  третій   етап   управління   процесом зв'язків з громадськістю.
	3

	13.
	Еволюція технологій проведення ПР-кампаній. 

Еволюція технологій проведення ПР-кампаній. Війна іміджів під час війни в Перській затоці. Чинники бурхливого розвитку ПР у 1945-65р. Аналіз виборчої кампанії Р.Рейгана. ПР-акції в галузі екології: управління лісовим господарством та операція " врятуємо чагарник". Зв'язки з громадськістю в сфері охорони здоров'я: допомога ПР-кампаній в боротьбі з раком та СНІДом.
	3

	
	Всього 
	36


2. Перелік питань для самостійного вивчення та розподіл часу самостійної роботи:

	№
	Вид роботи
	Кількість годин

	1. 
	Опрацювання програмного матеріалу, що не викладається на лекціях
	10

	2. 
	Підготовка до практичних (семінарських) занять
	13

	3. 
	Підготовка індивідуальної роботи
	13

	
	Всього
	

	4. 
	Підготовка до підсумкового контролю (екзамену)
	


4. Самостійна робота студентів та засоби проведення поточного контролю.
Самостійна робота студента над курсом «Політичні технології» передбачає:

1) Опрацювання лекційного матеріалу шляхом вивчення та засвоєння категорій та змісту кожної теми за допомогою самоконтролю;
2) Підготовка до семінарських та практичних занять;  

3) Виконання семестрової контрольної роботи. Самостійна робота студентів передбачає також ефективне засвоєння лекційного матеріалу, опрацювання рекомендованої та обов’язкової літератури.

При поточному контролі оцінюється ступінь засвоєння лекційного матеріалу, що фіксується за рейтинговою системою.

Максимальна сума балів на семінарських заняттях – 24 (всього 10 занять).

На одному семінарському занятті студент може отримати за виступ:

«відмінно» - 2,4 бала,

«добре» - 1,6 бала,

«задовільно» - 0,8 бала,

«незадовільно» - «-» 1,6 бала

(неявка).

Якщо рейтинг студента на семінарських заняттях складає менше 8 балів, то він до екзамену не допускаються.

В залежності від оцінки реферату студенту нараховуються такі бали: 

«відмінно» - 12 балів,

«добре» - 8 балів,

«задовільно» - 4 бала,

Аналогічно критеріям оцінок за реферати є кваліфікація за відповіді на на одне питання на екзамені.

4) Відповіді на семінарських заняттях (10 семінарських занять у обсязі 36 годин).

Окрім опрацювання студентами лекційного матеріалу та підготовки практичних занять студенти мають виконати самостійно індивідуальні завдання на запропоновану тематику. 

Тематика індивідуальних контрольних завдань:
1. Телебачення як канал агітації.
2. Процес переконування як основа політичної комунікації. 

3. Преса як канал агітації.
4. Радіо як канал агітації.
5. Інтернет як канал агітації.
6. форми агітації в друкованих ЗМІ.
7. Форми агітації в електронних ЗМІ.
8. Заборони на агітацію.
9. Політична тематика в газеті “День”. 

10. Політична тематика в газеті “Дзеркало тижня”. 

11. Політична тематика в тижневику “2000”. 

12. Аналіз партійного видання “Комуніст”. 

13. Аналіз партійного видання “Товариш”. 

14. Аналіз партійного видання “Наша газета”. 

15. Аналіз Інтернет-видання “Українська правда” і його роль у політичному процесі. 

16. Аналіз Інтернет-видання “Грані” і його роль у політичному процесі. 

17. Перша поправка до конституції США та її сучасна роль. 

18. Поняття етнічного лобізму в США та його вплив на політичний 

19. процес. 

20. Хартія діяльностіБі-бі-сі. 

21. Принципиінформування британської Бі-бі-сі. 

22. Політична діяльністьмедіа-магната СіильвіоБерлусконі. 

23. Поняття телекратії. 

24. Американізація політичнихкампаній. 

25. Морально-етичні засади відносин ЗМІ із владними структурами та 

26. Політичними партіями. 

27. Домінуюча роль телебачення у політичному процесі. 

28. “Вотергейтськийскандал” і роль американської преси.
Рекомендована література:

1. Искусство подбора  персонала: Как оценить человека за час. – М.:Альпина Бизнес Букс, 2004. – 160с.

2. Казанцев А.К., Кабаков В.С., Николаенко А.В., Пужаев А.В., Серова Л.С., Общий менеджмент. Дайджест учебного курса/Под ред. А.К.Казанцева. – М.: ИНФРА-М, 2001. – 252с. – (Серия «Высшее образование)

3. Удовлетворение покупателя – ничто, покупательская лояльность – все. –СПб.:Питер, 2004. – 256 с.:ил. – (Серия «Деловой бестселлер») 

4. Управление персоналом организации: Учебное пособие. –М.:КНОРУС, 2005. -416с.

5. Управление по результатам: Пер.  с финск./ Общ. ред.  и предисл. Я.А.Леймана. – М.: Издательский дом «Прогресс», 1993. – 320с.
6. Амелин В.Н., Устименко С.В. Технология избирательных кампаний. – М., 1993.
7. Бебик В.М. Политический маркетинг и менеджмент. – Киев, 1996. 

8. Блаженов Е.А. Паблик рилейшнз. – М., 1994. 

9. БлэкС. Паблик Рилейшнз: Что это такое? – М., 1990. 

10. Викентьев И.Л. Приемы рекламы и public relations. – СПб., 1995. 

11. Гульбинский Н.А., Сорокина Е.С. Краткий курс для эффективных политиков. – М., 1999. 

12. Феофанов О.А. Реклама: новые технологии в России. – СПб., 2000. 

13. Лебедев-Любимов А.Н. Психология рекламы. – СПб., 2000. 

14. Ляпина Т.В. Политическая реклама. – Киев, 2000. 

15. Невзлин Л.Б. «Паблик рилейшнз». Кому это нужно? – М., 1993. 

16. Ольшанский Д.В. Психология масс. – СПб., 2001. 

17. Связь с общественностью государственной власти и управления. – 2-е изд. / Под ред. проф. В.С. Кошаровского. – Алматы, 1997. 
18. Пеньков В.Ф. О политической культуре российского общества. – Тамбов, 1996. 
19. Пеньков В.Ф., Коврикова О.И. О ценностных ориентациях электората (на основе исследований в Тамбовской области). – Тамбов, 1998.
3. Орієнтований перелік питань, які визначаються як питання Поточного та семестрового контролю. 

1. Поняття та структура політичної комунікації.

2. Принципові відмінності між пропагандою і політичною комунікацією. 

3. Системи політичної комунікації. 
4. Поняття політичної інформації. 

5. Поняття аналізу політичних подій. 

6. Класифікація пропаганди. 

7. Вербальна і невербальна політична комунікація. 

8. Внутрішньо організаційна комунікація.
9. Напрямки, завдання та засоби внутрішньо організаційної комунікації.
10. Загальні принципи взаємодії зі ЗМІ в практиці зв’язків з громадськістю.
11. Управління інформацією.
12. Прес-конференція як форма подачі матеріалу новин: основні правила підготовки та проведення.
13. Презентація, прес-тур, брифінг.
14. Матеріали для поширення в процесі організації та проведення новинних заходів.
15. Стратегія управління комунікаціями в кризових ситуаціях.
16. Розробка антикризової програми. 
17. Партійне мовлення в Британії. 

18. Виникненняі розвиток партійної преси. 
19. Преса як суб’єкт встановлення порядку денного.

20. Уряд як суб’єкт встановлення порядку денного.

21. Політичні партії як суб’єкт встановлення порядку денного.

22. Маніпуляції інформацією у виборах. 

23. Роль НДО увиборчому процесі. 

24. “Брудні виборчі технології” та їх наслідки. 

25. Американські президенти і пресса.

26. Українські президенти та преса. 

27. А. Грамші та його поглядина політичну комунікацію. 

28. Пропаганда тоталітарних режимів. 

29. Політичні партії та Інтернет. 

30. Вибори та Інтернет. 

31. Роль Інтернету: позитивне і негативне для демократичного розвитку. 

32. “Електронний уряд”: поняття та основні функції. 

33. Право на таємницю приватного життя у контексті політичного процесу. 

34. Проблема політичної коректності. 

35. “Американізація” виборчих кампаній. 

36. Теорія “магічної кулі”. 

37. Теорії “прямої дії” в комунікації. 

38. Теорії “непрямої дії” в комунікації. 

39. Теорія “потоку у два кроки”. 

40. Теорії щодо суспільних функцій ЗМІ. 

41. Пропаганда як односторонній інформаційний потік. 

42. Інформаційні потреби журналістів щодо політичних подій. 

43. Поняття якісної та таблоїдної преси. Поточні тенденції. 

44. Новітні технології та політичніпроцеси. 

45. Феномен громадського мовлення (на прикладі Бі-бі-сі та Американського 

громадського мовлення). 

46. Поняття глобальності ЗМІ. Світові мас-медіа. 

47. Особливості урядового паблікрилейшнз. 
48. Перевага медіа-іміджу конкретного політика над пропонованою виборцям 

49. програмою. 

50. Теорія соціальної відповідальності преси. 

2. Протокол погодження робочої програми

	Назва дисципліни, де використовується
	Назва кафедри
	Пропозиції до внесення змін і доповнень
	Думка автора робочої програми
	Рішення методичної комісії

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


3. Рейтингова система оцінювання з дисципліни
	Модуль 1


	Підсумковий контроль
	Сума

	Змістовий 
модуль I
	Змістовий
 модуль II
	40
	100

	25
	35
	
	

	6
	6
	7
	6
	6
	6
	6
	6
	6
	5
	6
	6
	6
	
	


Шкала оцінювання: 

90–100 балів — відмінно (А);  75–89 балів — добре (ВС); 

60–74 балів — задовільно (DE);   1-59 балів — незадовільно (FX).  

Структура рейтингової системи оцінювання дисципліни

Дніпропетровський національний університет

Кафедра політології
Дисципліна Політичні технології
Академічні групи СП
Навчальний рік 2008/2009



Семестр 6
Елементи контролю за змістовним модулем І

Питання до контрольної роботи:

Варіант 1. 

1. Системи політичної комунікації. 
2. Презентація, прес-тур, брифінг.
Варіант 2. 

1. Класифікація пропаганди. 
2. Прес-конференція як форма подачі матеріалу новин: основні правила підготовки та проведення.
Варіант 3. 

1. Загальні принципи взаємодії зі ЗМІ в практиці зв’язків з громадськістю.

2. Стратегія управління комунікаціями в кризових ситуаціях.
Елементи контролю за змістовним модулем ІІ
Варіант 1.
1. Пропаганда як односторонній інформаційний потік. 
2. Інформаційні потреби журналістів щодо політичних подій. 
Варіант 2. 

1. Поняття якісної та таблоїдної преси. Поточні тенденції. 
2. Особливості урядового паблікрилейшнз. 
Варіант 3. 

1. Теорія соціальної відповідальності преси. 

2. Новітні технології та політичніпроцеси. 

Викладач-екзаменатор 
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