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Чому це цікаво/треба вивчати  

 

Сучасне медіасередовище потребує інструментів, що 

допомагають рекламодавцям ефективно керувати рекламними 

кампаніями та залучати більше уваги до своїх  продуктів та 

послуг, саме тому розуміння нових форматів  та переваг новітніх 

рекламних технологій конче необхідно для ефективної 

рекламної кампанії. 

Перелік тем з дисципліни  

 

Тема 1. Стратегія 360 Marketing.  

Тема 2. Динамічні оголошення, оголошення в застосунках. Retail 

media. Інтерактивна реклама. 

Тема 3. Доповнена (AR) і віртуальна (VR) реальності. Розумні 

технології в рекламі. 

Тема 4. Штучний інтелект та машинне навчання в галузі 

реклами. 

Тема 5. Соціальна відповідальність в рекламній діяльності. 

Як можна користуватися набутими 

знаннями і уміннями 

(компетентність) 

 

Створювати сучасний рекламний продукт, формувати рекламне 

звернення та презентувати його клієнтові, враховувати тенденції 

та перспективи розвитку сфери рекламної діяльності в умовах 

глобалізації та світової трансформації. 

Очікувані результати навчання  

 

 

Розробляти ефективну рекламу, що відображає найбільш 

значиму й зрозумілу ідею, здатну запам’ятатися споживачем, 

створювати рекламно-інформаційний продукт та ефективно 

його просувати, з використанням технологій зображення в 

рекламі, користування інструментами adtech та моделлю РРС, 

планування та побудови ефективної рекламної кампанії завдяки 

можливостям інтеграції новітніх рекламних форматів та 

технологій. 
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