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Рекомендується для галузі знань 

(спеціальності, освітньої 

програми)  

Будь-яка галузь знань   

Кафедра (зазначити повну назву 

кафедри) 

Медіакомунікацій та комунікаційних технологій 

П.І.Б. НПП (за можливості) Демченко М.В. 

Рівень ВО 1-бакалаврський 

КУРС, семестр (в якому буде 

викладатись) 

Будь-який 

Мова викладання українська 

Пререквізити (передумови 

вивчення дисципліни) 

Базові знання з шкільної підготовки. 

Чому це цікаво/треба вивчати Необхідні навички цифрового брендінгу в епоху 

диджиталізації 

Перелік тем з дисципліни Тема 1. Поняття бренд та брендінг 

Тема 2. Особливості цифрової комунікації брендів. Цифрові 

канали комунікації та їх різновиди. 

Тема 3. Контент-маркетинг бренду та Tone of Voice 

Тема 4. Influence-маркетинг  

Тема 5. Комунікаційні стратегії брендів у цифровому 

середовищі 

Як можна користуватися набутими 

знаннями і уміннями 

(компетентність) 

Набуті компетентності дозволять створювати ефективну 

бренд-комунікацію у сучасних цифрових медіаканалах 

Очікувані результати навчання Розробляти стратегію просування та прояву бренду в 

Інтернеті, обирати цифрові канали комунікації, стиль та 

формат контенту релевантні для комунікації бренду 
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Види навчальних занять (лекції, 

практичні, семінарські, 

лабораторні заняття тощо) 

Лекції та практичні заняття 
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необхідності)  
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