Опис вибіркової навчальної дисципліни
	Код та назва дисципліни
	ІІ-073-5-7_ Маркетинг освітніх послуг_І-2

	Рекомендується для галузі знань (спеціальності, освітньої програми)
	07 Управління та адміністрування 073 Менеджмент ОП Управління навчальним закладом 

	Кафедра
	Маркетингу та міжнародного менеджменту

	П.І.П. НПП (за можливості)
	Сокол Поліна Миколаївна

	Рівень ВО
	Другий (магістерський) рівень ВО

	Курс, семестр (в якому буде викладатись)
	Перший курс, 2 семестр 

	Мова викладання
	Українська

	Пререквізити (передумови вивчення дисципліни) 1
	 Маркетинг, основи маркетингу

	Що буде вивчатися
	Теорія і методологія сучасного маркетингу освітніх послуг; типологія споживачів освітніх послуг; методика визначення напрямів та сили маркетигових зусиль підприємства освітніх послуг; моделі поведінки споживачів на ринку освітніх послуг.

	Чому це цікаво/треба вивчати
	Вивчення ринкових засад визначення недоліків та переваг управління підприємством освітніх послуг на основі маркетингового підходів; досвіду провідних країн світу у галузі маркетингу освітніх послуг; особливостей його застосування в умовах України.

	Чого можна навчитися (результати навчання)
	Розраховувати економічні та маркетингові показники, обґрунтовувати управлінські рішення на основі використання необхідного аналітичного й методичного інструментарію; пояснювати інформацію, ідеї, проблеми та альтернативні варіанти прийняття управлінських рішень фахівцям і нефахівцям у сфері маркетингу.

	Як можна користуватися набутими знаннями і уміннями (компетентності)
	Здатність проваджувати маркетингову діяльність на основі розуміння сутності та змісту теорії маркетингу і функціональних зв'язків між її складовими; здатність розробляти маркетингове забезпечення розвитку підприємств освітніх послуг в умовах невизначеності; здатність пропонувати вдосконалення щодо функцій маркетингової діяльності. 

	Інформаційне забезпечення
	Котлер Ф., Армстронг Г, Сондерс Дж.,  Вонг В. Основы маркетинга. – К.: Вильямс, 2017. - 1055 с.
Котлер Ф., Десять смертних гріхів маркетингу. – Київ.: Книжковий клуб "Клуб Сімейного Дозвілля", 2018.-160с.
Гаркавенко С.С. Маркетинг. – Київ.: Лібра, 2018. -  705 с.

	Види навчальних занять 

(лекції, практичні, семінарські, лабораторні заняття тощо)
	 Лекції, практичні заняття

	Вид семестрового контролю
	Диференційований  залік

	Максимальна кількість здобувачів 2
	Не обмежена

	Мінімальна кількість здобувачів (тільки для мовних та творчих дисциплін)
	-


