Опис вибіркової навчальної дисципліни

	Код та назва дисципліни
	1-ф6-26 Інтернет-технології в маркетингу

	Рекомендується для галузі знань (спеціальності, освітньої програми)
	Галузі знань 07 «Управління та адміністрування», 05 «Соціальні та поведінкові науки», 24 «Сфера обслуговування»

	Кафедра
	 Маркетингу та міжнародного менеджменту

	П.І.П. НПП (за можливості)
	Дронова Т.С.

	Рівень ВО
	 перший (бакалаврський)

	Курс, семестр (в якому буде викладатись)
	 3 курс

	Мова викладання
	 українська

	Пререквізити (передумови вивчення дисципліни) 1
	Попередньо опановані навчальні дисципліни, на яких базується вивчення Інтернет-технологій в маркетингу

	Що буде вивчатися
	Можливості та принципи використання сучасних інформаційно-пошукових систем; використання в управлінській та маркетингової діяльності можливості глобальної комп’ютерної мережі Інтернет.

	Чому це цікаво/треба вивчати
	В межах опанування дисципліни вивчаються новітні підходи до застосування інформаційних систем та технологій в маркетингу.

	Чого можна навчитися (результати навчання)
	Вміти адаптовувати і застосовувати нові досягнення в теорії та практиці маркетингу для досягнення конкретних цілей і вирішення задач ринкового суб’єкта. 

	Як можна користуватися набутими знаннями і уміннями (компетентності)
	Здатність використовувати маркетингові інформаційні системи в ухваленні маркетингових рішень і розробляти рекомендації щодо підвищення їх ефективності.

	Інформаційне забезпечення
	 Підручники, конспекти, статті, монографії

	Види навчальних занять 

(лекції, практичні, семінарські, лабораторні заняття тощо)
	 Лекції, лабораторні заняття

	Вид семестрового контролю
	 диф. залік

	Максимальна кількість здобувачів 
	

	Мінімальна кількість здобувачів (тільки для мовних та творчих дисциплін)
	


