Опис вибіркової навчальної дисципліни 
«Реклама і зв’язки з громадськістю в інформаційному суспільстві»
	Назва дисципліни
	Реклама і зв’язки з громадськістю в інформаційному суспільстві

	Рекомендується для галузі знань (спеціальності, освітньої програми)
	061 Журналістика

	Кафедра
	Реклами та зв’язків з громадськістю

	П.І.П. НПП
	К.соц.ком., доц. А.В.Лященко

	Рівень ВО
	Перший (бакалаврський)

	Курс (на якому буде викладатись)
	Четвертий

	Мова викладання
	Українська

	Вимоги до початку вивчення дисципліни
	Опанування навчальної дисципліни базується на знаннях, отриманих у процесі вивчення курсу «Комунікаційні процеси в інформаційному суспільстві» 

	Що буде вивчатися
	Дисципліна передбачає ознайомлення студентів із провідними соціально-комунікаційними технологіями, актуальною тематикою та проблематикою рекламної та ПР-комунікацій, трендами ведення комунікаційних кампаній в інформаційному суспільстві 

	Чому це цікаво/треба вивчати
	Майбутній фахівець повинен мати уявлення про комунікаційні технології, характерні для інформаційного суспільства, що визначається потребами ефективного і конкурентоздатного професійного функціонування.

	Чому можна навчитися (результати навчання)
	Дисципліна передбачає опанування інструментарієм прикладних соціально-комунікаційних технологій, ознайомлення із новітніми підходами до стратегічного планування та розробки ефективних комунікаційних кампаній.

	Як можна користуватися набутими знаннями і уміннями (компетентності)
	У процесі навчання студент опановує навички використання прикладних соціально-комунікаційних технологій, планування та організації комунікаційних кампаній в умовах інформаційного суспільства

	Інформаційне забезпечення
	Тексти лекцій, інструктивно-методичні матеріали до практичних занять та самостійної роботи студентів; пакети презентацій.

	Види навчальних занять 
	Лекції, практичні заняття

	Вид семестрового контролю
	Диференційований залік

	Максимальна кількість здобувачів
	30

	Мінімальна кількість здобувачів (для мовних та творчих дисциплін)
	5


