[bookmark: RANGE!C11]Опис вибіркової навчальної дисципліни

	Назва дисципліни
	Технології сучасної реклами

	Рекомендується для галузі знань (спеціальності, освітньої програми)
	022 Дизайн 035 Філологія

	Кафедра
	Образотворчого мистецтва і дизайну

	П.І.П. НПП (за можливості)
	Доцент Янковська Л.Є.

	Рівень ВО
	 Другий (магістерський)

	Курс (на якому буде викладатися)
	 1

	Мова викладання
	 українська

	Вимоги до початку вивчення дисципліни
	Базові знання з історії та культури ХХ століття

	Що буде вивчатися
	Дисципліна спрямована на вивчення інноваційних рекламних форм, залежності змісту повідомлень від цих форм, класифікації товарів та послуг, що рекламуються з використанням інноваційних підходів, дослідження співвідношення інформаційних та емоційних компонентів таких повідомлень, типажів рекламних звернень та ефективності від використання таких форм у довгостроковій перспективі.

	Чому це цікаво/треба вивчати
	Необхідно розуміти, які тенденції існують на ринку реклами, і як ці тенденції впливають на рекламний інструментарій фірм, вміти виявляти, які з сучасних рекламних технологій є найбільш ефективними.

	Чому можна навчитися (результати навчання)
	 Організовувати процес свого навчання й самоосвіти.
Генерувати ідеї для вироблення креативних дизайн-пропозицій, вибудовувати якісну та розгалужену систему комунікацій, застосовувати основні концепції візуальної комунікації у мистецькій та культурній сферах.

	Як можна користуватися набутими знаннями й уміннями (компетентності)
	Розуміти і використовувати причинно-наслідкові зв'язки у розвитку дизайну та сучасних видів мистецтв.
Генерувати ідеї для вироблення креативних дизайн-пропозицій, вибудовувати якісну та розгалужену систему комунікацій, застосовувати основні концепції візуальної комунікації у мистецькій та культурній сферах.

	Інформаційне забезпечення
	Електронна бібліотека викладача, інтернет ресурси

	Види навчальних занять (лекції, практичні, семінарські, лабораторні заняття тощо)
	 Лекції, практичні, семінари

	Вид семестрового контролю
	 Диф. залік

	Максимальна кількість здобувачів 
	20

	Мінімальна кількість здобувачів (для мовних та творчих дисциплін)
	5



