[bookmark: _GoBack]Опис вибіркової навчальної дисципліни
«Теорія та практика реклами і ПР соціальних проектів»

	Назва дисципліни
	І-061-2-8 Теорія та практика реклами і ПР соціальних проектів

	Рекомендується для галузі знань (спеціальності, освітньої програми)
	061 Журналістика

	Кафедра
	Масової та міжнародної комунікації

	П.І.П. НПП
	Канд. істор. наук, доцент Обласова Ольга Ігорівна

	Рівень ВО
	Перший бакалаврський

	Курс (на якому буде викладались)
	Не важливо

	Мова викладання
	Українська

	Вимоги для початку вивчення дисципліни
	Загальних знань з культури, соціології, реклами, журналістики, основи теоретичних та практичних знань в сфері реклами та ПР

	Що буде вивчатися
	Основи рекламної комунікації в соціальних проектах, форми та методи реклами соціальних проектів, впливи інструментів ПР-комунікації на формування аудиторії соціальних проектів. Основи формування іміджу, популярності і суспільного резонансу соціальних проектів.

	Чому це цікаво/треба вивчати
	Соціальні проекти вирішують комплексні завдання і задовольняють суспільні потреби в різних сферах освіти, інклюзії, правозахисту, гендерній політиці тощо. Ефективність соціальних проектів залежить від інформаційної підтримки, системи рекламних та ПР-комунікацій.

	Чому можна навчитися (результати навчання)
	Опанувати основні інструменти рекламної та ПР комунікації в соціальних проектах, навчитися планувати, визначати мету, цілі, завдання та цільову аудиторію соціальних проектів. Залучати ресурси в тому числі спонсорські та благочинні для проведення соціальних проектів.

	Як можна користуватися набутими знаннями і уміннями (компетентності)
	Формувати план рекламної комунікації соціальних проектів, налагоджувати ефективні комунікації, аналізувати і прогнозувати комунікаційні ризики, очікувані результати і суспільний резонанс соціальних проектів. Описувати пряму і опосередковану аудиторію проектів. Користуватися механізмом залучення ресурсів для втілення проекту.

	Інформаційне забезпечення
	Веб-ресурси знакових національних та міжнародних соціальних проектів. Матеріали ЗМІ, відеотека.

	Види навчальних занять (лекції, практичні, семінарські, лабораторні заняття тощо)
	Лекції, практичні

	Вид семестрового контролю
	Диф. залік

	Максимальна кількість здобувачів
	20

	Мінімальна кількість здобувачів
	5



