	Назва дисципліни
	1-075-4   Організація виставкової діяльності

	Рекомендується для галузі знань (спеціальності, освітньої програми)
	економічні та неекономічні спеціальності

	Кафедра
	маркетингу та міжнародного менеджменту

	П.І.П. НПП (за можливості)
	

	Рівень ВО
	перший (бакалаврський)

	Курс (на якому буде викладатись)
	можливо 3

	Мова викладання
	українська

	Вимоги до початку вивчення дисципліни
	-

	Що буде вивчатися
	Основи теоретичних питань з формування виставкової діяльності; класифікації виставок; поняття продукту виставкової діяльності; структуру українського виставкового ринку; сучасні підходи до координування виставкової діяльності; методи управління виставковою діяльністю; інформаційні технології в управління виставковою діяльністю..

	Чому це цікаво/треба вивчати
	Формування системних знань та теоретичних засад і практичних аспектів з виставкової діяльності; розгляд проблематики сучасних методичних підходів та механізмів планування, організації, координації, контролю та управління виставковою діяльністю на підприємстві.

	Чому можна навчитися (результати навчання)
	Визначати види виставок; класифікувати суб’єктів виставкової діяльності; складати оптимальний план виставок;

організувати та мотивувати персонал; контролювати процесу організації та проведення виставок; розрахувати оцінку ефективності участі компанії у виставці; розробляти виставкові стенди.

	Як можна користуватися набутими знаннями і уміннями (компетентності)
	Здатність проведення досліджень на відповідному рівні; здатність логічно і послідовно відтворювати отримані знання предметної області маркетингу; здатність пропонувати вдосконалення щодо функцій маркетингової діяльності..
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	Види навчальних занять (лекції, практичні, семінарські, лабораторні заняття тощо)
	Лекції, лабораторні заняття

	Вид семестрового контролю
	Диф.залік 

	Максимальна кількість здобувачів 
	Не обмежена

	Мінімальна кількість здобувачів (для мовних та творчих дисциплін)
	


