	Назва дисципліни
	1-ф6-21   Зв’язки з громадськістю на міжнародному ринку

	Рекомендується для галузі знань (спеціальності, освітньої програми)
	економічні та неекономічні спеціальності

	Кафедра
	маркетингу та міжнародного менеджменту

	П.І.П. НПП (за можливості)
	Сокол П.М. – доцент кафедри маркетингу та міжнародного менеджменту, канд.екон.наук

	Рівень ВО
	перший (бакалаврський)

	Курс (на якому буде викладатись)
	можливо 3

	Мова викладання
	українська

	Вимоги до початку вивчення дисципліни
	-

	Що буде вивчатися
	Значення та тенденції розвитку «Зв’язків з громадськістю на міжнародному ринку»; сутність, принципи і функції зв’язків з громадськістю, як інструменту маркетингових комунікацій; громадськість і громадська думка; зв’язки з громадськістю на міжнародному ринку.


	Чому це цікаво/треба вивчати
	Формування умінь та навичок щодо здійснення загально-професійної і фахової підготовки за основними напрямками діяльності (інформаційно-творчої, соціально-психологічної, інформаційно-комунікаційної, інформаційно-управлінської, аналітичної, інформаційно-соціологічної), забезпечити засвоєння теорії зв’язків з громадськістю, як інструменту формування попиту на продукцію підприємств на міжнародних ринках.

	Чому можна навчитися (результати навчання)
	Збирати та аналізувати необхідну інформацію, розраховувати економічні та маркетингові показники, обґрунтовувати управлінські рішення на основі використання необхідного аналітичного й методичного інструментарію; виявляти навички самостійної роботи, гнучкого мислення, відкритості до нових знань, бути критичним і самокритичним; використовувати цифрові інформаційні та комунікаційні технології, а також програмні продукти, необхідні для належного провадження зв’язків з громадськістю на міжнародному ринку.

	Як можна користуватися набутими знаннями і уміннями (компетентності)
	Здатність планування і провадження ефективної комунікаційної діяльності ринкового суб’єкта в кросфункціональному розрізі; здатність розробляти комунікаційне забезпечення розвитку бізнесу в умовах невизначеності; здатність аналізувати поведінку ринкових суб’єктів та визначати особливості функціонування ринків.

	Інформаційне забезпечення
	Ігор Манн Маркетинг без бюджету. 50 дієвих інструментів. – Дніпро.: Моноліт, 2018. – 320с.
Дерек Томпсон Хітмейкери. Наука популярності та змагання за увагу. – К.: Yakaboo Publishing, - 2018. – 432с.
Marketing [Electronic resource]. ‒ Access mode: www. MarketingMix.com.ua.: www.marketingmix.com.ua

	Види навчальних занять (лекції, практичні, семінарські, лабораторні заняття тощо)
	Лекції, практичні заняття

	Вид семестрового контролю
	Диф. залік 

	Максимальна кількість здобувачів 
	Не обмежена

	Мінімальна кількість здобувачів (для мовних та творчих дисциплін)
	10


