Додаток 1

ФОРМА опису вибіркової навчальної дисципліни*

	Назва дисципліни
	І-075-3    Digital – маркетинг

	Рекомендується для галузі знань (спеціальності, освітньої програми)
	економічні та неекономічні спеціальності

	Кафедра
	маркетингу та міжнародного менеджменту

	П.І.П. НПП (за можливості)
	

	Рівень ВО
	перший (бакалаврський)

	Курс (на якому буде викладатись)
	можливо 3

	Мова викладання
	українська

	Вимоги до початку вивчення дисципліни
	-

	Що буде вивчатися
	Поняття, цілі та перспективи digital-маркетингу; особливості онлайнкомуникацій; поняття digital-средовища; Відмінності традиційного та інтернет-маркетингу; як створити лендинг, настроїти веб-аналітику та провести SEO. Розсилання — спам чи суперсила? А/Б тестування, онлайн-чати та CRM; основні рекламні канали; омніканальність.

	Чому це цікаво/треба вивчати
	Знати основні поняття, Digital-маркетингу, відрізняти традиційний та інтернет-маркетинг; створювати портрет цільвої аудиторії; знати, як скластиь унікальну цінністну пропозицію; вміти створювати ефективну посадкову сторінку, знати основні етапы її створення.

	Чому можна навчитися (результати навчання)
	Збирати та аналізувати необхідну інформацію, розраховувати економічні та маркетингові показники, обґрунтовувати управлінські рішення на основі використання необхідного аналітичного й методичного інструментарію; пояснювати інформацію, ідеї, проблеми та альтернативні варіанти прийняття управлінських рішень фахівцям і нефахівцям у сфері маркетингу, представникам різних структурних підрозділів ринкового суб’єкта.

	Як можна користуватися набутими знаннями і уміннями (компетентності)
	Здатність використовувати теоретичні положення маркетингу для інтерпретації та прогнозування явищ і процесів у маркетинговому середовищі; здатність визначати вплив функціональних областей маркетингу на результати господарської діяльності ринкових суб’єктів; здатність використовувати інструментарій маркетингу в інноваційної діяльності.

	Інформаційне забезпечення
	Chaffey, D., & Smith, P. R. (2017). Digital Marketing Excellence : Planning, Optimizing and Integrating Online Marketing (Vol. 5 edition). New York: Routledge. Retrieved from http://search.ebscohost.com/ login.aspx?direct=true&site=eds-live&db=nlebk&AN=1496981
Нейроинтерфейс Mind Wear Mobile [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://nfuture.org/neurotechnology/neurogadgets/item/88-нейроинтерфейс-mindwear-mibile.html.
Інтернет-маркетинг [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://ebiblio.ru/book/bib/07_marketing/Internet_marketing/up.html

	Види навчальних занять (лекції, практичні, семінарські, лабораторні заняття тощо)
	Лекції, лабораторні заняття

	Вид семестрового контролю
	Залік 

	Максимальна кількість здобувачів 
	Не обмежена

	Мінімальна кількість здобувачів (для мовних та творчих дисциплін)
	


* Не більше однієї сторінки 

