ФОРМА опису вибіркової навчальної дисципліни*

	Назва дисципліни
	І-ф6-14 Інтернет-маркетинг

	Рекомендується для галузі знань (спеціальності, освітньої програми)
	економічні та неекономічні спеціальності

	Кафедра
	 маркетингу та міжнародного менеджменту

	П.І.П. НПП (за можливості)
	Дронова Т.С.. – доцент кафедри маркетингу та міжнародного менеджменту, к.е.н.

	Рівень ВО
	 перший (бакалаврський)

	Курс (на якому буде викладатись)
	можливо або 2, або 3

	Мова викладання
	 українська

	Вимоги до початку вивчення дисципліни
	 -

	Що буде вивчатися
	Теоретичні основи інтернет-маркетингу і практичні навички в організації і функціонуванні маркетингової діяльності в Інтернет.

	Чому це цікаво/треба вивчати
	Студенти вивчать основні методи та технологій просування продукції (послуг) у мережі Інтернет; - навчаться ефективно використовувати найбільш популярні технології Інтернет-маркетингу.

	Чому можна навчитися (результати навчання)
	Аналізувати і прогнозувати ринкові явища та процеси на основі застосування фундаментальних принципів, теоретичних знань і прикладних навичок здійснення маркетингової діяльності; застосовувати набуті теоретичні знання для розв’язання практичних завдань у сфері маркетингу; збирати та аналізувати необхідну інформацію, розраховувати економічні та маркетингові показники, обґрунтовувати управлінські рішення на основі використання необхідного аналітичного й методичного інструментарію; оцінювати ризики провадження маркетингової діяльності, встановлювати рівень невизначеності маркетингового середовища при прийнятті управлінських рішень; відповідати за результати своєї діяльності, виявляти навички підприємницької та управлінської ініціативи; демонструвати відповідальність у ставленні до моральних, культурних, наукових цінностей і досягнень суспільства у професійній маркетинговій діяльності.

	Як можна користуватися набутими знаннями і уміннями (компетентності)
	Здатність реалізувати свої права і обов’язки як члена суспільства, усвідомлювати цінності громадянського (вільного демократичного) суспільства та необхідність його сталого розвитку, верховенства права, прав і свобод людини і громадянина в Україні; здатність вчитися і оволодівати сучасними знаннями; здатність критично аналізувати й узагальнювати положення предметної області сучасного маркетингу; здатність розробляти маркетингове забезпечення розвитку бізнесу в умовах невизначеності; здатність аналізувати поведінку ринкових суб’єктів та визначати особливості функціонування ринків.

	Інформаційне забезпечення
	Афанасьєва О.П. Інтернет-маркетинг. Опорний конспект / О.П. Афанасьєва. – Харків: ХДУХТ, 2017. – 42 с.
Американська асоціація маркетингу [Електроний ресурс] – Режим доступу : < http://www.marketingpower.com>
Українська асоціація маркетингу [Електроний ресурс] – Режим доступу : < http:// www.uam.in.ua>

	Види навчальних занять (лекції, практичні, семінарські, лабораторні заняття тощо)
	 Лекції, семінарські заняття

	Вид семестрового контролю
	 Залік або екзамен

	Максимальна кількість здобувачів 
	Не обмежена

	Мінімальна кількість здобувачів (для мовних та творчих дисциплін)
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