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базові знання із соціальних комунікацій та теорії організації 

Чому це цікаво/треба вивчати Інтегровані комунікації дозволяють організаціям або 

особистим брендам донести власні меседжі  до цільової 

аудиторії. Визначити ефективні канали комунікації та 

відповідний час, що дає можливість залучити зацікавлені 

сторони, повідомити про позитивний /негативний досвід та 

просувати компанію. Інтегровані комунікації допомагають 

відповідати як очікуванням клієнтів та співробітників, так і 

формувати нові тренди споживання товарів і послуг, 

використовуючи весь спектр каналів комунікації. 

Перелік тем з дисципліни Тема 1. Система інтегрованих комунікацій. 

Тема 2. Класичні промо-комунікації (реклама, PR та ін.). 

Тема 3. Синтетичні комунікаційні інструменти. 

Тема 4. Цифрові комунікаційні інструменти. 

Тема 5. Алгоритм побудови комунікаційної політики.  

Як можна користуватися набутими 

знаннями і уміннями 

(компетентність) 

Здатність до розробки стратегічних концепцій рекламних та PR-

проєктів, керівництво проєктною діяльністю, оцінювати 

ефективність управлінських рішень з рекламних та PR-

проєктів, готувати звіти за результатами діяльності. 

Очікувані результати навчання Використовувати знання сучасних цифрових технологій, 

інструментів та платформ для реалізації комунікаційних 

кампаній. Створювати рекламно-інформаційний продукт, 

унікальні, авторські рекламні та PR-проєкти та ефективно їх 

просувати. 
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