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Чому це цікаво/треба вивчати  

 

Громадські організації повинні говорити про свою діяльність 

аби здобувати більше підтримки та допомоги, швидко реагувати 

на виклики, змінювати структуру та напрями роботи. Для таких 

організацій важливо зробити комунікацію природним 

продовженням своєї роботи для зростання, розвитку та 

забезпечення сталості. 

Перелік тем з дисципліни  

 

Тема 1. Фундамент комунікації. Створення плану комунікацій. 

Тема 2. Комунікації зі стейкхолдерами. Робота з різними 

групами громадськості. 

Тема 3. Створення якісного контенту для різних аудиторій.  

Тема 4. Канали комунікації. 

Як можна користуватися набутими 

знаннями і уміннями 

(компетентність) 

 

Здатність розробляти проєкти та управляти ними. Здатність 

оцінювати та забезпечувати якість виконуваних робіт. Здатність 

до розробки стратегічних концепцій рекламних та PR-проєктів, 

керівництво проєктною діяльністю, оцінювати ефективність 

управлінських рішень з рекламних та PR-проєктів, готувати звіти 

за результатами діяльності. 

Очікувані результати навчання  

 

 

Генерувати нові ідеї та використовувати сучасні технології під 

час створення медіапродуктів. Створювати рекламно-

інформаційний продукт, унікальні, авторські рекламні та PR-

проєкти та ефективно їх просувати. Отримати навички 

комунікації та просування діяльності громадських організацій, 

будувати ефективну комунікацію громадських організацій, 

успішно взаємодіяти з журналістами та ЗМІ. 
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