Результати ІІ етапу Всеукраїнської олімпіади
 зі спеціальності «Реклама та зв’язки з громадськістю» 

За підсумками проведення двох етапів ІІ туру Всеукраїнської олімпіади

зі спеціальності «Реклама та зв’язки з громадськістю» визначено наступних переможців:

1 місце – КУЗЬМІНА КАТЕРИНА ПЕТРІВНА (Ужгородський національний університет) – 185 балів.

2 місце – ДОЛИНСЬКИЙ ЄГОР ОЛЕГОВИЧ (Київський національний університет імені Тараса Шевченка) – 180 балів. 

3 місце – ЗАГАРІНА МАРІЯ ОЛЕКСАНДРІВНА (Дніпровський національний університет імені Олеся Гончара) – 178 балів;
ПУЧКА АЛІНА АНАТОЛІЇВНА  (Міжнародний економіко-гуманітарний університет імені академіка Степана Дем’янчука) – 178 балів.
У номінаціях відзначено наступні роботи:
«Активний учасник прес-конференції» – ЗАГАРІНА МАРІЯ ОЛЕКСАНДРІВНА (Дніпровський національний університет імені Олеся Гончара), КОМПАНІЄЦЬ ПАВЛО ГЕОРГІЙОВИЧ (Ужгородський національний університет)
«Найкраща ідея PR-кампанії» – ЯЦКІВ АННА ІВАНІВНА (Запорізький національний університет)
«Креативні засоби PR-кампанії» – СИДОРЕНКО ОЛЕКСАНДРА АНДРІЇВНА (Запорізький національний університет)
«Найкращий інструментарій технології просування» – ТКАЧЕНКО ЮЛІЯ ВАЛЕРІЇВНА (Кам’янець-Подільський національний університет імені Івана Огієнка)
«За системний підхід та високий рівень аналізу цільової аудиторії» – ЩЕРБА АНАСТАСІЯ ВАЛЕРІЇВНА (Київський університет імені Бориса Грінченка)
«Найкраще візуальне рішення PR-кампанії» – СНІСАР ДМИТРО ВАЛЕРІЙОВИЧ (Національний технічний університет України «Київський політехнічний інститут імені Сікорського)
«Найкраща стратегія для PR-кампанії» – ЗАВГОРОДНЯ ТЕТЯНА СЕРГІЇВНА (Черкаський національний університет імені Богдана Хмельницького)

«Найкращі канали та інструменти для PR-кампанії» – НОВІКОВ АРТЕМ ДМИТРОВИЧ (Черкаський національний університет імені Богдана Хмельницького)
«Ґрунтовний підхід до розробки PR-кампанії» – ГОНЧАРОВА КАТЕРИНА ЮРІЇВНА (Харківський національний економічний університет імені Семена Кузнеця)

«Найкращий неймінг та SWOT-аналіз» – КУЗЬМІНА КАТЕРИНА ПЕТРІВНА (Ужгородський національний університет)

«Найкращі меседжі для PR-кампанії» – НЕМЕШ ВАЛЕНТИНА МИХАЙЛІВНА (Сумський державний університет)

«Оригінальна авторська позиція» – ХОЛОСТЕНКО АННА ОЛЕКСАНДРІВНА (Одеська Національна академія зв’язку ім. О. С. Попова)
