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major risks and Prospects of trade cooperation between Ukraine and the European Union
High hopes relied on the economic section of the Association between Ukraine and the EU. The European Commission has repeatedly said that when a free trade area is established in Ukraine, there will be prerequisites for stabilizing the economy as well as incentives to attract foreign investment, reform implementation and corruption eradication. Brussels also stressed that Ukrainian companies will have access to a 500-millionth European market, and Western companies, in turn, will be able to benefit from easier access to the Ukrainian market. Taking into account the deterioration of relations with Russia and the introduction by Russia of a bilateral embargo on food products, Kiev laid great hopes for the prospect of exporting goods to Europe.

Before the introduction of the zone of economic trade with the European Union, Ukraine earned on exports to Europe roughly the same as in 2017. However, then the main export article was made up of ferrous metals and articles of them (26.2%), grain crops accounted for only 10.3%. Four years later, the situation with commodities has changed radically: by APC products - about one third of the total amount of products supplied to Europe. In 2013, export earnings amounted to 16.7 billion dollars, and in 2017 the EU managed to take out products worth 15.9 billion, which was a record in comparison with the previous 3 years. However, imports into Ukraine from European countries continue to significantly overwhelm exports [3].

Considering that the process of implementing the FTA may take decades, it can`t be said that the failure of trade cooperation between Ukraine and the European Union is inevitable, especially since the volume of exports has significantly increased compared to 2014. On the other hand, with dartingly choosing quotas for the supply of grain, juice and honey, Ukrainian exporters do not even use the right to duty-free supplies to the EU of mushrooms, garlic, beef, lamb, pork, processed milk products, etc. The main reason is the non-compliance of quality with European norms. For example, in order to supply beef, Ukraine should introduce a system for monitoring animal diseases, as well as create standards for their slaughter requirements. As a result, less than a third is used from 36 positions. In this regard, the Head of the EU Delegation to Ukraine Hug Mingarelli recommends focusing more on the speedy implementation of EU norms and standards than on the volume of quotas [1].

At the same time, hopes for a rapid replacement of the Russian market by the European collapsed. According to the expert of the National Academy of Sciences of Ukraine V. Stepanyuk, this is due to the fact that we supplied technological products to Russia, and only raw materials were supplied to Europe. In addition, the fact that in the long term there is no significant increase in the volume of quotas from the EU is not expected. A number of experts, including the president of the Ukrainian analytical center, A. Ohrimenko, believe that Europe, while protecting its manufacturer, will never go to it, not to mention the complete abolition of customs restrictions. Confirmation of this point of view can serve as a case at the European Parliament meeting in 2017, when Poland, France, Hungary and several other countries opposed the increase of preferences for Ukraine, protecting their own producer.

The country that takes the first place in the world for the supply of sunflower oil, the third place in grain and the eighth for the supply of chicken, is too serious a competitor to the European Union. А. Ohrimenko recommends to take an example from Turkey, which is also in the FTA with Europe, but sells not only food products but also machine-building products produced in the framework of industrial cooperation with European companies to the EU countries.

However, in the existing Association Agreement between Ukraine and the EU, there are potential risks. At first, it`s pressure on power. The European Union will put pressure on Ukraine, so that the authorities embody the obligations assumed in the Treaty. At second, it`s loss of competitiveness of certain industries, as the economy is not able to meet all European requirements and standards. For example, 80% of the machine-building products are sent for export, including 50-70% to Russia and other countries of the Customs Union, depending on the sub-sector. Ukrainian cars are delivered only through the technical specifications to the CIS countries, because domestic cars and equipment in the EU are quite difficult to implement, because there are other standards and sharp competition. At third, it`s the deterioration of relations with the Russian Federation, which seeks to undermine the process of signing the Association Agreement with the EU, and began the trade and economic wars against Ukraine as a way of political influence. In addition, Russia has launched an escalation of sabotage and terrorist activities in the regions of south-eastern Ukraine in order to destabilize the situation in Ukraine in order to prevent the signing of the economic part of the Agreement under consideration.
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КОНЦЕПЦІЯ І ДЖЕРЕЛА МІЖНАРОДНОЇ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ КРАЇН

Аналіз сучасних підходів до інтерпретації концепції міжнародної конкурентоспроможності показує, що розуміння поняття значним чином різняться. Деякі вчені вважають, що конкурентоспроможність країни є похідною від конкурентоспроможності підприємств та галузей. Відтак вони заперечують можливість застосування поняття конкурентоспроможності країни, виходячи з того, що країна не може бути конкурентоспроможною у всіх галузях. 

Така думка випливає зокрема з поглядів М. Портера, який розглядає конкурентоспроможність країни через міжнародну результативність національних фірм, зазначаючи, що конкурентоспроможність товару практично неможливо відокремити від конкурентоспроможності галузі (підприємства) та від конкурентоспроможності національної економіки, оскільки всі вони логічно та структуровано пов’язані і можуть вивчатись лише на основі виявлення конкурентних переваг [1].

Охота В.І. зазначав, що «під міжнародною конкурентоспроможністю країни слід розуміти міжнародну результативність діяльності національних суб’єктів господарювання, що полягає в успішному використанні чинників появи продукції на глобальному ринку та її просуванні у міжнародному економічному просторі». Таким чином він також пов’язував конкурентоспроможність країни з успіхом національних підприємств і галузей.
За іншими джерелами конкурентоспроможною вважається країна, що забезпечує стабільне зростання життєвих стандартів населення, успішну реалізацію національними підприємствами товарів та послуг на світовому ринку, а також стабільний соціально-економічний прогрес, стійкий до криз. Тобто, «конкурентоспроможність країни – це її здатність забезпечувати стале економічне зростання із дотриманням сучасних соціальних стандартів життєдіяльності» [2]. 

Те саме розуміння конкурентоспроможності пропонують науковці Центру міжнародної конкурентоспроможності IMD. На їх думку конкурентоспроможність визначає, як країни, регіони та компанії, діючи в рамках своїх компетенцій, досягають довгострокового зростання, створення робочих місць та підвищення добробуту.

Показник конкурентоспроможності країни є визначальним, адже найбільш комплексно характеризує стан розвитку країни. На думку ВЕФ, підвищення конкурентоспроможності фактично означає забезпечення процвітання [3]. 

Розуміння джерел підвищення конкурентоспроможності країн значним чином еволюціонувало з часів, коли вчені почали їх досліджувати. Однією з перших була теорія порівняльних переваг Д. Рікардо. Відповідно до неї країна виграє, якщо концентрує ресурси у найбільш ефективних галузях (таких, що потребують найдешевших факторів виробництва) та експортує на світові ринки їх продукцію.

Однак на сучасному етапі дана концепція не пояснює механізм формування конкурентоспроможності суб’єктів господарювання в умовах глобалізації коли традиційні ресурси (земля, праця і капітал) стають загальнодоступними за світовими цінами. Саме тому М.Портер наголошує, що глобальна економічна система вимагає розробки більш динамічного принципу конкурентних переваг, суть якого у зменшенні виробничих витрат на основі постійної інноваційної діяльності [4]. 

Поширення інноваційної діяльності пояснюється потребою у постійному підвищені продуктивності, що і вважається фундаментом конкурентоспроможності. Продуктивність є важливою, адже вона є головним рушієм зростання рівня доходів. А рівень доходів тісно пов’язаний з добробутом населення [3].

Таким чином, зростання продуктивності є джерелом підвищення конкурентоспроможності. А різні визначення поняття міжнародної конкурентоспроможності насправді можна поділити на дві групи: визначення з точки зору прояву підвищення продуктивності (через успішність діяльність вітчизняних компаній на світовому ринку) або з точки зору мети підвищення продуктивності (зростання добробуту населення). 

Тим не менш, варто мати на увазі, що країни не конкурують між собою так само як фірми. Аналогія між конкурентоспроможністю країн і конкурентоспроможністю фірм є помилковою. Тож, більш точним є наступне визначення конкурентоспроможності країни – здатність держави, діючи в рамках своїх компетенцій, забезпечити сталий економічний розвиток і як результат постійне підвищення добробуту населення.
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СУЧАСНІ Тенденції впровадження дистанційного навчання в освітніх закладах україни


В основі соціально-економічного розвитку інформаційного суспільства лежить не матеріальне виробництво, а виробництво інформації та знань. Для будь-якої країни ступінь її економічного і технологічного розвитку, добробуту суспільства пропорційні середньому рівню знань, умінь, навичок і кваліфікацій її населення. Освіта стає не лише інструментом взаємопроникнення знань і технологій у глобальному масштабі, а й засобом боротьби за ринок, розв’язання геополітичних завдань.

Сучасному суспільству потрібна масова якісна освіта, яка спроможна забезпечити вже більш високі, ніж раніше, вимоги до споживача та виробника матеріальних і духовних благ. Для вирішення нових завдань, поставлених перед системою освіти України процесами державотворення, необхідно виробити адекватну організаційну структуру системи освіти, яка б забезпечувала перехід до принципу «освіта впродовж усього життя». Вирішення цієї проблеми можна знайти через добре відому в усьому світі систему дистанційного навчання. Впровадження системи дистанційної освіти – це не примха, а необхідність в адаптації освіти до сучасних умов. 

Дистанційне навчання – це форма навчання з використанням комп’ютерних і телекомунiкацiйних технологiй, якi забезпечують iнтерактивну взаємодiю викладачiв та студентiв на рiзних етапах навчання i самостiйну роботу з матерiалами iнформацiйної мережi [1].
Зараз по всій країні активно проводяться розробки в напрямку розвитку дистанційної освіти. Дистанційна форма освіти буде кон​курентоздатною по відношенню до інших форм навчан​ня, якщо забезпечить необхідний рівень якості знань. Його, у свою чергу, можна досягти тільки наполегливою та цілеспрямованою роботою всього колективу навчаль​ного закладу [2]. Вод​ночас кількість проблемних питань, що виникають при впровадженні дистанційної освіти, досить суттєва.

Зокрема, це технічна проблема, яка виникає у зв’язку з невеликою швидкістю або взагалі відсутністю Інтернет-доступу, відсутністю або подорожчанням програмних засобів. Крім того, не відповідає потребам і технічна база аудиторського фонду ВНЗ, що і ускладнює процес впровадження дистанційного навчання. Наступною проблемою є застарілість навчальних методів. Майже всі методи навчання, які використовувались раніше і зараз, погано поєднуються з новими технологіями. Важливою проблемою також залишається той факт, що значна кількість викладачів ще не готова до роботи в системі дистанційного навчання. Най​частіше стримуючим чинником є невміння користува​тися комп’ютерною технікою (деякі викладачі похилого віку) або, що зустрічається рідше, принципове непри​йняття подібної форми навчання.
На сьогодні в багатьох навчальних закладах України впроваджена та активно використовується система дистанційного навчання. Його учасниками є: Національний технічний універ​ситет «Харківський політехнічний інститут», Львівський інститут менеджменту, Київський інститут інвестицій​ного менеджменту, Харківський національний економіч​ний університет ім. Семена Кузнеця, Національний технічний універ​ситет України «Київський політехнічний інститут», Сум​ський державний університет, Університет банківської справи Національного банку України, Київський національний університет технологій та дизайну.
Дистанційне навчання в Україні активно впроваджується вже на протязі  більше, ніж  10 років (з розпочатого в 2002 році Міністерством освіти і науки України експерименту). У цілому, спираючись на міжнародний досвід та сучасні умови глобалізації, дистанційне навчання є пер​спективним напрямком розвитку освіти Україні, тому потребує подальшого вдосконалення та всебічного впро​вадження. Водночас, зважаючи на велику кількість перешкод, перехід до дистанційної освіти в Україні буде відбуватися повільно [3].
Треба зазначити, що впровадження дистанційної освіти не повинно відбуватися за ра​хунок інших форм навчання. Це абсолютно інша, специфічна форма навчання, яка передбачає, що особа, яка навчається може чітко сформулювати цілі та пріоритети навчання, визначити найбільш зручні для неї форми та методи засвоєння знань. Традиційні системи очної освіти, живе спілкування із досвідченим викладачем за​вжди будуть користуватися попитом на ринку освітніх послуг. Тому впровадження технологій дистанційної освіти в навчальний процес можна розглядати лише як додаткову альтернативу очній формі. Можливо, у май​бутньому дистанційна освіта навіть повністю замістить заочну форму навчання.
Для зайняття системою дистанційного навчання гідного місця в системі освіти України, необхідно, передовсім, створити глобальну мережу освіти й науки, оскільки саме комп’ютер дає змогу отримувати навчальний матеріал і є одним з учасників реалізації програми безперервної освіти в Україні.
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ВНЕШНЯЯ ТОРГОВЛЯ АЗЕРБАЙДЖАНА С ЕВРОПЕЙСКИМ СОЮЗОМ

Основными формами международных экономических отношений Азербайджана являются международная торговля товарами и услугами, миграции капитала, научно-техническое сотрудничество, миграция рабочей силы, валютные отношения. Наиболее развитой формой международных экономических связей Азербайджана является внешняя торговля. В современных условиях активное участие страны в мировой торговле позволяет более эффективно использовать имеющиеся ресурсы, приобщаться к мировым достижениям науки и техники, в более сжатые сроки осуществить структурные перестройки экономики. Поэтому для Азербайджана, вставшего на путь создания развитой рыночной экономики, участие в мировой торговле имеет особую значимость.
Следует отметить, что внешнеторговая деятельность Азербайджана имеет специфические особенности, которые характеризуются имеющимися богатыми природными ресурсами, географическим положением (расположение на транспортном коридоре Европа-Азия). Структура экспорта Азербайджана не слишком разнообразна, основная его статья – минеральные продукты. 
Партнерство с Европейским Союзом является одним из главных приоритетов внешней политики Азербайджана. И необходимо отметить, что восстановление независимости Азербайджана послужило новым толчком возрастания экономических связей с соседними и мировыми странами. Осуществление меры по формированию торгового законодательства Азербайджанской Республики создали возможности для расширения внешнеэкономических связей страны. Были созданы органы, определяющие внешнеэкономическую политику и осуществляющие ее. С целью регулирования межгосударственных торговых связей были приняты многочисленные законы и ряд нормативно-правовых документов. В последние годы все больше растет активность в направлении развития двухстороннего и многостороннего сотрудничества. Азербайджан развивает экономические отношения с подавляющим большинством стран мира, а также международными экономическими объединениями, ассоциациями, организациями и различными союзами.
Отношения ЕС с Азербайджаном начались в 1991 году. Их основа – Соглашение о партнерстве и сотрудничестве, вступившее в силу в 1999 году и предоставляющее возможности для широкомасштабного сотрудничества в сфере политического диалога, торговли, инвестиций, экономики, законодательства и культуры. С тех пор Европейский Союз постепенно расширяет сотрудничество с Азербайджаном. В июле 2003 года ЕС назначил Специального представителя по Южному Кавказу. Начиная с 2004 года на Азербайджан (как на государство Южного Кавказа) распространяется действие Европейской политики соседства, а также инициатива Восточного партнерства, сразу после ее принятия в 2009 году. Протокол об участии Азербайджана в программах ЕС и сотрудничестве с соответствующими агентствами был принят в июле 2016 года.

14 ноября 2016 года Совет ЕС утвердил мандат Европейской Комиссии и Верховного Представителя ЕС по иностранным делам и политике безопасности на ведение переговоров от имени ЕС и стран-членов ЕС по всестороннему соглашению с Республикой Азербайджан. Это новое соглашение должно прийти на смену Соглашению о партнерстве и сотрудничестве и учитывать в большей степени общие цели и вызовы, с которыми сталкиваются сегодня ЕС и Азербайджан. Переговоры по новому соглашению начались 7 февраля 2017 года после визита Президента Ильхама Алиева в Брюссель 6 февраля. Новое соглашение будет соответствовать принципам, одобренным в 2015 году в рамках пересмотра Европейской политики соседства, и предложит обновленную основу для политического диалога и взаимовыгодного сотрудничества между ЕС и Азербайджаном.

Торговые отношения между ЕС и Азербайджаном регулируются Соглашением о партнерстве и сотрудничестве. Европейский Союз, на долю которого приходится 48,6% общего объема торговли Азербайджана, является главным торговым партнером Республики. ЕС является крупнейшим экспортным и импортным рынком для Азербайджана, занимая 60,7%-ную и 31,8%-ную долю в общем объеме экспорта и импорта Азербайджана соответственно. ЕС экспортирует в Азербайджан, главным образом, машинное и транспортное оборудование, объем экспорта составил 1,8 млрд. евро в 2016 году, а импортирует из Азербайджана преимущественно нефть и газ (98% всего импорта), объем импорта в 2016 г. составил 7,6 млрд евро. Оборот двусторонней торговли составляет приблизительно 9,4 млрд евро. Поскольку Соглашение о партнерстве и сотрудничестве не носит преференциального характера, оно не предусматривает тарифных преференций ни для Европейского Союза, ни для Азербайджана. Однако, Соглашение предусматривает установление экономического сотрудничества, направленного на укрепление деловых связей и развитие основанных на законах рыночной экономики правилах и практики торговли товарами и услугами. Кроме того, предусматривается постепенное регуляторное сближение законодательства и процедур Азербайджана с наиболее важными европейскими и международными стандартами и правом в области торговли.
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Дніпровський національний університет імені Олеся Гончара
ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ «ЗЕЛЕНОЇ» ЕКОНОМІКИ В УКРАЇНІ
Останні роки у світових суспільно-політичних і наукових колах особливого значення набуває концепція «зеленої» або «екологічної» економіки, адже в умовах глобалізації світової економіки зростає рівень вичерпності природних ресурсів. Для України питання впровадження зеленої економіки є актуальним в умовах євроінтеграції та посилення конкурентоздатності виробництва.

Уперше термін «зелена економіка» використала група провідних вчених: Д. Піарс, А. Маркандіа, Є. Барбієр у звіті уряду Великобританії «Концепція зеленої економіки» (1989 р.) [1].
У дослідженнях міжнародної організації ЮНЕП зазначається, що концепція «зеленої» економіки «...може вирішити поточні завдання та надати можливості для стратегії економічного розвитку всіх народів» [2]. 

Всеохоплююча «зелена» економіка є альтернативою сучасній домінуючій економічній моделі, яка посилює нерівність, спричиняє дефіцит ресурсів та створює поширені загрози навколишньому середовищу та здоров'ю людей.

У світовій практиці поряд із «зеленою економікою» існує концепція «зеленого зростання», які узгоджуються між собою і передбачають сталий розвиток як кінцеву мету. Кожна з концепцій передбачає гармонізацію трьох складових: економічної, екологічної та соціальної.

Важливим індикатором «зеленої» економіки є індекс екологічної продуктивності (ЕРІ) [3], розроблений у 2002 р. Єльським та Колумбійським університетами сумісно з Всесвітнім економічним форумом. Він є комплексним показником оцінки екологічної політики держави й окремих її суб’єктів. Україна у 2017 р. посіла 109 місце серед 180 країн світу з показником у 52,87. Найкращі показники за аналізований період мали: Швейцарія – 87,42, Франція – 83,95 та Данія з показником індексу 81,6. [4]

У сучасних умовах жодна з країн світу не здатна самостійно вирішувати свої екологічні проблеми, усі вони потребують чітких та злагоджених рішень та координації на міжнародно-правовій основі. Вирішення цих проблем можливе лише за умов міжнародного співробітництва, що здійснюється на багатосторонній основі.

Міжнародний досвід свідчить, що країни світу використовують різні інструменти «зеленої» економіки в своїй національній політиці та стратегіях розвитку. Інвестування в охорону довкілля є важливим елементом багатьох пакетів заходів зі стимулювання економіки. Протягом останніх років сталий розвиток сільського господарства є загальною тенденцією в політиці країн Європейського Союзу та США.

Міжнародні експерти зазначають, що початковим шляхом для впровадження «зеленої» економіки в Україні є розвиток сільськогосподарського сектору, оскільки у розвинених країнах світу державна підтримка підприємств є важливою складовою розвитку сільського господарства. Вона передбачає здебільшого державні дотації та субсидування виробництва продукції. У багатьох країнах діють податкові пільги й субсидії, які містять природоохоронне призначення та одержувачами яких можуть бути муніципалітети (у США державна програма оброблення стічних вод на 75 % фінансується за рахунок федеральних фондів) або окремі громадяни (у Великобританії, одержувачами є родини з низькими доходами, і субсидії призначені для утеплення будинків; у Німеччині та США діють податкові пільги для приватних та юридичних осіб, які інвестують в енергоефективні технології будинку) [5].

 Для впровадження органічного сільського господарства Україна має всі передумови: великі площі чорноземів, низький рівень використання пестицидів та хімічних добрив, суттєву долю малих сільськогосподарських виробників та доступність робочої сили, експортний потенціал для країн Західної Європи. Однак, поряд з цим слід вирішити низку проблемних питань, серед яких головними є нерозвинута інфраструктура внутрішнього ринку та низька мотивація сільськогосподарських виробників для переходу на органічне сільське господарство.

Побудова нових екологічно чистих виробництв, модернізація існуючих систем інфраструктури та використання потенціалу смарт-технологій можуть значною мірою сприяти зменшенню впливу на навколишнє середовище та ризиків стихійних лих, а також підвищенню ефективності використання природних ресурсів. Необхідним є розвиток співпраці між багатосторонніми організаціями, державним та приватним секторами з метою забезпечення країн, що розвиваються, технологіями, які підвищують ефективність використання природних ресурсів [6]

«Зелена» економіка, ґрунтуючись на альтернативних джерелах енергії і палива, технології екологічно чистого виробництва, чистих технологіях у веденні сільського господарства, а також програмах очищення повітря, води, переробки та утилізації відходів, може стати джерелом розвитку України. Отже, перспективи створення «зеленої» економіки в Україні стають необхідними і цілком досяжними. 
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СВІТОВІ ТЕНДЕНЦІЇ РОЗВИТКУ БЛОКЧЕЙН – ТЕХНОЛОГІЇ 
На сьогоднішній день, багато науковців та дослідників говорять про «блокчейн», це стає дедалі досить актуальною темою. З теоретичної точки зору, блокчейн - це багатофункціональна і багаторівнева інформаційна технологія, призначена для надійного обліку різних активів. Потенційно ця технологія охоплює всі без винятку сфери економічної діяльності і має безліч областей застосування, у тому числі: фінанси, економіка і грошові розрахунки,операції з матеріальними (реальна власність, нерухомість, автомобілі тощо) та нематеріальними (права голосування, ідеї, репутація, наміри, медичні дані,  тощо) активами.  Блокчейн створює нові можливості з пошуку, організації, оцінювання та передачі будь-яких дискретних одиниць, це свого роду, нова організаційна парадигма для координації  будь-якого виду людської діяльності. 

Першою та найбільш  очевидною сферою використання блокчейну є сфера грошових розрахунків. Так, всесвітню увагу останнім часом привертає  нова альтернативна  валюта під назвою «біткойн», яка імітується та забезпечується не державою, а користувачами біткойн – мережі при автоматизованому досягнені консенсусу між ними [1]. З технічної точки зору, біткойн - це цифрові гроші, які обертаються в децентралізованій, електронній платіжній системі, заснованої на публічно доступній книзі обліку, яка називається «блокчейном». Загалом існує більш ніж 150 видів криптовалют, 30 з яких є основними, і на 10 з них припадають основні обсяги транзакцій. Основний «видобуток» криптовалюти припадає на Китай - 60% «видобутку» контролюють 4 китайських пули (грузинсько-американський BitFury є найбільшим «добувачем» за межами Китаю) [2]. Доцільність використання альтернативної валюти полягає, насамперед, у зменшенні комісії за платежі, здійснені банківськими картками по всьому світу з 3% до 1%. Особливо це стосується міжнародного ринку грошових переказів обсягом у 514 млрд дол. щорічно, де може стягуватися від 7 % до 30% комісії [3]. За допомогою криптовалюти можна вести комерційну діяльність децентралізовано та глобально.

Таким чином, можна казати, що на сьогодні відбувається блокчейн-трансформація соціально-економічних систем.  Блокчейн-технології виходять за рамки грошових розрахунків, фінансів і ринків. Вони поширюються на сфери державного управління, охорони здоров'я, науки, освіти, культури і мистецтва.

Зрозуміло, що держави вже не можуть ігнорувати запити нового покоління, людей, які звикли до швидких і зручних продуктів. Одним з найяскравіших прикладів застосування державою технологій блокчейну є Естонія, яка запустила державний проект єдиної державної електронної системи. Замість єдиної центральної системи, була створена децентралізована відкрита система, яка з'єднує між собою різні сервіси та бази даних. Завдяки такій структурі системи, вбудовування в неї нових сервісів і додатків стало вкрай простим, а перехід їх на основу блокчейн проходить з меншими витратами і суперечками, ніж при централізованій роботі держави. Таким чином, у 2016 р. 94% громадян мали електронне посвідчення, що дозволяє користуватися системою; 2% ВВП країни зекономлено на «безпаперовій» роботі держави; більше ніж 4000 сервісів надаються електронно; Естонія - країна №1 в світі по збору податків і за Індексом Електронної Економіки [3].

В ОАЕ в 2016 році наслідний принц затвердив державну стратегію по повного перекладу державного документообігу на блокчейн-протокол до 2020 року. Кінцева мета уряду – запуск блокчейн-платформи в інших містах по всьому світу, встановити єдиний стандарт для «розумних міст».

Не менш важливим питанням залишається право власності на землю, особливо гострим воно є для країн, що розвиваються. У країнах, що розвиваються право власності на землю досі погано документовано, в результаті чого власники не можуть її продавати, брати кредити під заставу і проводити з землею інші операції. Люди страждають від зловживань співробітників відповідних відомств. Розвинені ж країни вдосконалюють операційні процеси, зменшуючи в рази час здійснення угоди, яке часто займає кілька місяців, знижують ризик шахрайства та помилок в документах і транзакціях (перехід прав, наприклад), роблячи процес і систему більш надійною. Це призводить до підвищення привабливості країни для ведення бізнесу та інвестицій. У 2016 р. Грузія, Швеція, Гондурас, Гана почали впроваджувати блокчейн - технології до кадастрового обліку. 

Україна, також не залишається осторонь цих процесів, 8 червня 2017 р. державне підприємство Міністерства юстиції України “СЕТАМ” (система електронних торгів арештованим майном), Державне агентство з питань електронного урядування України та компанія BitFuryGroup підписали меморандум про співпрацю у впровадженні інноваційної децентралізованої технології блокчейн [4].  Використання блокчейну забезпечує можливість функціонування систем без посередників, що дозволяє підвищити швидкість транзакцій, суттєво зменшити витрати та запобігти корупції в Україні. Захист та збереження даних здійснюється за допомогою потужних криптографічних алгоритмів. Завдяки своїм економічним, юридичним, політичним перевагам блокчейн – технології перетворюються у таку важливу інновацію, яка здатна корінним чином змінити більшість аспектів суспільного життя. 
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СУЧАСНИЙ РОЗВИТОК СВІТОВОГО ТУРИЗМУ

На сьогоднішній день однією із форм міжнародних економічних відносин виступає масовий міжнародний туризм. На сучасному етапі зі 195 держав світу активну участь у розвитку туристичних послуг беруть 155 країн. Світовий туризм демонструє безперервне зростання. Міжнародна туристична активність у 2017 році зросла на 3,9% і досягла 1235 млн. туристів в усьому світі [2]. 

На сучасному етапі спостерігається деяке перенаправлення туристичних потоків, хоча більшість пунктів призначення відзначають загальний ріст за рахунок більш сильного попиту та доступних цін на повітряний транспорт.


За регіонами, Азія та країни Тихого океану призвели до зростання в 2017 році з 9% збільшенням числа міжнародних відвідувань туристів, за якими йде Африка (+ 8%) та Північна і Південна Америка (+ 3%) [2]. Самий відвідуваний регіон у світі -  Європа (+ 2%) показала змішані результати, а дані Ближнього Сходу (-4%) вказують на зменшення відвідувань туристів. Наведені статистичні дані характеризують потенціал туристичного розвитку на майбутнє. 


Більшість країн вважають туризм основним інструментом регіонального розвитку, оскільки він стимулює нові види економічної діяльності та розвиток малого підприємництва. Туризм може надавати позитивний економічний вплив на платіжний баланс, зростання ВВП, на рівень зайнятості та соціальної стабільності в країні. Туризм займає третє місце в світі за обсягом експорту. Витрати міжнародних туристів на поселення у готелях, харчування, розваги, шопінг та інші товарні послуги в туристичних направленнях досягли 1220 млрд. доларів США [1]. Це означає збільшення на 2,6% в реальних умовах, тобто з урахуванням коливань обмінного курсу та інфляції. Грошові надходження у туризмі відповідають загальній тенденції відвідування міжнародних туристів. 


На сьогодні доходи від туризму збільшилися на 8% у Африці, 5% в Азіатсько-Тихоокеанському регіоні, на 3% в Північній і Південній Америці та на 1% в Європі, тоді як на Близькому Сході вони скоротилися на 2% [2].


В макроекономічному сенсі витрати міжнародних туристів розраховуються як експорт для країни відвідування, а також як імпорт для країни проживання відвідувача. Для багатьох країн в'їзний туризм є вкрай важливим джерелом надходжень в іноземній валюті і важливим внеском в економіку, тому що дозволяє створювати нові місця для зайнятості населення та стимулює розвиток країн, які відвідують.


Міжнародний туризм складає 30% світових послуг на експорт. Це в свою чергу 7% від загального обсягу експорту товарів [2]. Фактично, міжнародний туризм виріс швидше, ніж світова торгівля товарами протягом п'яти останніх років. В якості світової експортної категорії туризм займає третє місце після хімічних речовин і палива, а також випереджає автомобільну продукцію та продукти харчування [1]. У багатьох розвинених країнах туризм є головною експортною категорією. Для країн з економікою, яка розвивається, загалом, туризм складає 40% експорту послуг, що значно перевищує 30% світового ринку.


Помітною тенденцією у світовому туризмі є диверсифікація - розвиток туристичного бізнесу на основі широкої різноманітності видів діяльності. Це може бути й розробка власних автобусних турів, й виробництво сувенірної продукції тощо.  Серед основних причин вибору стратегії диверсифікації - жорстка конкуренція і зниження ризиків, що виникають при  розвитку лише одного виду туризму. 


Таким чином, міжнародний туризм стає перспективним видом діяльності, а його диверсифікація створює нові можливості для споживачів туристичних послуг по усьому світу.
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ЕКО-ІННОВАЦІЇ – ЯК ШЛЯХ ПЕРЕХОДУ ДО 

«ЗЕЛЕНОЇ ЕКОНОМІКИ» В ЄС
«Зелена економіка» – це відносно нове поняття, яке описує економіку, яка не забруднює навколишнє середовище, не створює шкідливих викидів і поєднує економічне зростання з екологічною стійкістю. Сучасна ж економічна модель налаштована на видобуток, використання і управління відходами, які більше не потраплять до економічної системи. Це призводить до погіршення стану екосистеми та сфери життєдіяльності людей. Розвинуті країни вже занепокоєні таким станом речей і вважають перехід до «зеленої економіки» пріоритетним напрямком свого розвитку. Шлях до «зеленої економіки» полягає через розвиток і впровадження еко-інновацій. Як будь-яке нововведення еко-інновації скорочують використання ресурсів, зменшують викиди шкідливих речовин у життєвому циклі товару[1]. Еко-інноваційна обсерваторія ЄС виділяє шість типів екологічних інновацій: технологічні; виробничі; маркетингові; організаційні; соціальні; системні [1]. Технологічні еко-інновації мінімізують вплив на навколишнє середовище та скорочують споживання ресурсів, оскільки передбачають відновлення, ремонт, технічне обслуговування, переробку та повторне використання компонентів та матеріалів. Виробничі еко-інновації зменшують використання матеріалів, викиди шкідливих речовин, ризики і зберігають вартість та властивості товарів у виробничому процесі, у тому числі заміну або ремонт компонентів, що мають дефекти. Також, вони започатковують «апсайклінг», функціональну переробку та «даунсайклінг», стимулюють перехід до «чистих виробництв». Організаційні еко-інновації пов’язані з використанням методів і систем управління, що повинні замкнути цикл використання ресурсів та підвищити ресурсоефективність, тому з’являються такі нові бізнес-моделі, як промисловий симбіоз. Маркетингові еко-інновації щодо дизайну товарів, послуг, їх продажу, просування і ціноутворення сприяють повторному використанню ресурсів у виробничому процесі (наприклад, використання пляшок, приладів тощо), і повторному використанню ресурсів для зовсім інших цілей (виготовлення предметів для дитячих майданчиків з автомобільних шин тощо). Завдяки цьому з’являється екологічне маркування, «зелені» бренди тощо. Соціальні екологічні інновації започатковують зміни у поведінці та новий спосіб життя населення. Виникають такі явища, як спільний доступ до побутових приладів, книг, одежі, оренда житла, садових інструментів, також розвивається екологічна свідомість (наприклад, невикористання пластикових пакетів та інше). У споживачів формується нова – стійка модель споживання, вони роблять відповідальні покупки, схеми володіння майном. Системні еко-інновації створюють нові системи з повністю новими функціями щодо впливу на навколишнє середовище, сприяють дематеріалізаціїї промислового виробництва, наприклад, виникають розумні міста тощо. За глобальним індексом еко-інновацій у 2015 р. до країн з дуже високим значенням індексу відносились – Канада, Австралія, з високим значенням – США, Нова Зеландія, Японія, Нігерія та Габон. Більшість країн ЄС формували групу з дуже високим значенням індексу[1].

Для аналізу, порівняння та визначення перспектив удосконалення екологічної, інноваційної, науково-технічної політики країн в ЄС розроблено європейський індекс еко-інновацій, який включає в себе 16 індикаторів, згрупованих у 5 показників: внесок в еко-інновації, активність компаній, результати еко-інноваційної діяльності, ефективність використання ресурсів та соціально-економічні результати [2].

Згідно з європейським рейтингом еко-інновацій у 2016 р. до країн-лідерів відносились Німеччина, Люксембург, Фінляндія, Данія та Швеція. Їх успіх обумовлений добре спланованою поступовою державною політикою у щільній співпраці з підприємствами, які розвивають і впроваджують еко-інновації. Основними їх перевагами є полегшення фінансового тягаря екологічних витрат підприємств, запровадження еко-інновацій, які збільшують конкурентні переваги компаній на «зелених» ринках. До країн-аутсайдерів за цим рейтингом відносили Бельгію, Хорватію, Естонію, Польщу, Кіпр, Румунію, Мальту, Угорщину та Болгарію. Всі ці країни, за виключенням Бельгії, приєдналися до ЄС у 2005 р. або пізніше [3]. ЄС чітко окреслює шляхи свого розвитку і зростання за рахунок інновацій, у тому числі й екологічних. Головним документом, який спрямовує країни ЄС до «зеленого» розвитку – Стратегія «Європа 2020». Згідно з документом країни-члени мають розвиватися за рахунок розвитку знань та інновацій, прямувати до ефективного і ресурсозберігаючого виробництва, яке не буде завдавати шкоди навколишньому середовищу. Відповідно до Стратегії було створено «Інноваційний Союз», що поліпшує доступ до фінансування інновацій, сформовано напрямок розвитку «Ресурсоефективна Європа», який передбачає розвиток і зростання економіки без збільшення використання ресурсів. Відповідно до програми «Горизонт 2020» ЄС запроваджує ініціативу «Промисловість 2020 у циркулярній економіці» [4], з 2011 р. реалізує «План екологічних інновацій», з 2017 р. – План дій щодо переходу до циркулярної економіки [5].  тощо. Таким чином,  ЄС послідовно запроваджує принцип циркулярної переробки сировини та багатократного використання матеріалів і ресурсів в економіці, скорочення відходів з істотним внеском в розвиток сталої, низьковуглецевої, ресуросоефективної та конкурентоспроможної економіки. 
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Електронна торгівля як фактор розвитку світової економіки  на сучасному етапі

На сьогоднішній день електронна торгівля займає провідну позицію у міжнародних економічних відносинах, у процесі товарно-грошового обміну, який реалізується електронним способом. Головним елементом електронної торгівлі виступають інформаційні технології, і, перш за все, глобальна мережа Інтернет.

З огляду, на наукові дослідження, електронна торгівля у світовій економіці стає все більш актуальним предметом для вивчення. Метою даної роботи є аналіз електронної торгівлі як фактора світової економіки на сучасному етапі.   

Аналізуючи тенденції електронної торгівлі на світвому рівні, характерною ознакою цього процесу є значне збільшення кількості користувачів, що регулярно здійснюють покупки в режимі онлайн. Найбільше таких онлайн споживачів у розвинутих країнах світу, США, Європі. 

Електронна торгівля має такі переваги над звичайною торгівлею, як швидкість щамовлення продукції, більший асортимент товарів, можливість змінити колір та розмір деталей, зниження собівартості продукції, оскільки можна замовляти товар безпосередньо у виробників. Такі переваги повністю відповідатють тенденціям глобалізовного світу, коли людина прагне швидко отримувати унікальний товар.   

Активно розвивається електронна тогрівля в європейських країнах, особливо у Німеччині, Франції, Великобританії. Зміцнення ролі та значення електронної торгівлі пов'язано з очікуваним підвищенням рівня життя населення країн на європейському континенті і збільшенням національного багатства. На Інтернет-ринку найбільш популярними є продукти програмного забезпечення й послуги. Планується, що Європейський ринок інформаційних технологій буде розвиватися в напрямку збільшення кількості послуг для різних секторів економіки: для промислового сектора – електронна торгівля "бізнес-бізнес", для фінансового сектора – Інтернет-банкінг, для енергетики – онлайновий білинг, для транспортного сектора – онлайнове планування і керування перевезеннями,  для торгівлі – Інтернет-магазини, для освіти – дистанційне навчання [1].
Високі темпи зростання ринку електронної комерції країн Азії. Поширення роздрібної електронної торгівлі в Азії пов’язане з вдосконаленням комунікаційної інфраструктури і підвищенням рівня безпеки способів розрахунку. Сьогодні все більше мешканців Азії, в першу чергу Китаю і Індії, отримують доступ до мережі Інтернет, тому очікується, що темпи приросту Інтернет-продажу будуть становити в цих регіонах якнайменш 20% на рік [1]. Ці дані свідчать про підвищення привабливості електронної торгівлі для споживачів з усього світу.  

На перспективу для розвитку глобальної електронної торгівлі, як на ринках розвинутих країн, так і країн, що розвиваються та країн з транзитними економіками  необхідна, насамперед, розвинута інфраструктура комунікацій. В більшості економічно розвинутих країн світу інфраструктура для електронної торгівлі широко розгорнута і швидко модернізується задля впровадження найновітніших технологій. Проте для країн, що розвиваються та в переважній більшості країн з транзитивною економікою наявний низький рівень розвитку інформаційних технологій і телекомунікацій, що створює певні бар’єри для їх участі цих країн в електронній торгівлі як на внутрішньому, так і на світовому ринку. 
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СТАН РОЗВИТКУ РИНКУ АВТОМОБІЛІВ В УКРАЇНІ 
Автомобілебудування вважається однією з основних галузей промисловості світу. Воно безпосередньо працевлаштовує 4 млн. чол. Ще 8 млн. чол. працюють у галузях, які постачають для автомобілебудування матеріали і компоненти. Ця галузь лідирує за кількістю транснаціональних компаній — близько десяти провідних компаній випускають 80 % світової продукції автомобілебудування.

За результатами статистики останні кілька років (2010-2015 рр.), лідерами з виробництва автомобілів є: Китай – 14 485 326 шт., Японія – 7 158 525 шт., Німеччина – 5 871 918 шт., Південна Корея – 4 221 617 шт., Індія – 3 038 332 шт., США – 2 966 133 шт.

Забезпеченість населення України автомобілями становить лише 192 автомобілів на 1000 жителів, тоді як у країнах з високорозвинутою ринковою економікою більше як 500. Недостатній випуск автомобілів в країні, їх поки що невисока якість та низька купівельна спроможність населення сприяють завозу із-за меж країни в середньому 200 тис. легкових автомобілів на рік, 80% з яких були у використанні і термін використання яких вичерпаний. Автомобільний ринок України на сьогоднішній день знаходиться в кризовому становищі, як і вся економіка країни. Попит та обсяги ринку впали, відбувся обвал ринку. 

Світова автомобільна промисловість в силу своєї специфіки є одним з ключових суб'єктів процесу глобалізації світової економіки, для неї характерна як конкуренція країн, так і внутрішньогалузева конкуренція. У сучасних умовах, по-перше, наростає монополізація галузі, а, по-друге, з'являються нові масові виробники в країнах, що розвиваються - КНР, Індії, Бразилії. На фоні стагнації ринків автомобілів традиційних розвинених країн і активного буму споживання в країнах, що розвиваються серйозно змінюється загальносвітова структура споживання і виробництва в світовому автомобілебудуванні. 

Новітні тенденції розвитку світового господарства загострюють процеси конкуренції на світових ринках, зокрема, на ринку автомобілів, модифікують чинники конкурентоспроможності, власне методологію конкуренції, конкурентні стратегії провідних корпорацій. Зміна конкурентних стратегій автомобільних компаній є одним з факторів подальшого нарощування конкурентоспроможності виробників, посилення їх позицій як на внутрішньому, так і на зарубіжному ринках; менш болючого подолання кризових явищ у світовій економіці в цілому; досягнення збалансованого, сталого стратегічного розвитку.

У сучасних умовах автомобілебудування відноситься до однієї з найважливіших галузей світової економіки і являє собою сферу максимальної інтенсивності застосування здатності акумулювання капіталовкладень. У виробництві автомобілів у всьому світі зайнято понад 9 млн чол., які збирають щороку 84 млн  Автомобілів, створюючи тим близько 15% доданої вартості в усьому світі. Крім цього, один зайнятий у автомобільному виробництві забезпечує зайнятістю ще 14 чол. в суміжних галузях. Щорічно на придбання автомобілів споживачами витрачає до 15% власного бюджету. При цьому явно простежується тенденція до зростання зазначених показників  [6].
Державна цільова економічна програма розвитку легкового автомобілебудування України на період до 2020 року має своєю ціллю підвищити конкурентоспроможність вітчизняного автопрому і дозволити покривати значну частину внутрішнього ринку за рахунок автомобілів власного виробництва. Головною метою Програми є створення в Україні конкурентоспроможного легкового автомобілебудування з рівнем локалізації не менше 55%. Реалізація заходів, передбачених Державною програмою розвитку легкового автомобілебудування України, дозволить покривати 70% внутрішнього ринку автомобілів за рахунок автомобілів вітчизняного виробництва, збільшити внутрішнє виробництво легкових автомобілів до 734,4 тисяч одиниць і наростити експортний потенціал українського автопрому до 220,3 тисяч автомобілів. 
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Сучасні тренди та прогнози розвитку світового 
ринку сої

Кількість людей у світі, які потерпають від голоду, в 2016 році становила 815 мільйонів (11% від населення планети). Саме тому у «Цілях сталого розвитку» ухвалених на період від 2015 до 2030 року проблема подолання голоду займає друге місце одразу після подолання бідності.

Соя – високо цінна бобова культура, яку почали вирощувати в Східній Азії, а потім по всьому світу. Висока врожайність, зміст корисних мінералів і вітамінів робить її багатофункціональною культурою, цінною для раціону людей і тварин. Сою використовують у харчовій промисловості, олійно-екстракційній галузі, тваринництві, відходи виробництва також розглядають як джерело енергії. Варто зазначити, що соя за своїми характеристиками використовується в якості продуктів харчування (масло, хлібобулочні вироби, харчові концентрати, м'ясо- і рибопродукти), є важливим компонентом раціону харчування тварин (соєве зерно  переробляється в масло, шрот і макуха) [1]. Таким чином, ця бобова культура соя може розглядатися як така, що сприяє, перш за все, успішній реалізації програм «нульового голоду».  

З кінця 60-х по теперішній час світове виробництво сої зросло в 9 разів та становило 351,8 млн т  у 2017 р. Цьому сприяла селекція нових, більш  врожайних сортів та гібридів, покращення технологій виробництва та переробки. Скорочення втрат при зборі врожаю позитивно вплинуло на врожайність культури. Суттєвим чинником розвитку ринку стало будівництво інфраструктурних об’єктів – залізничних шляхів, елеваторів, зерносховищ, доріг, що не тільки активізувало економіку країн-виробників, а й їх зовнішню торгівлю, створило нові можливості для виробників реалізовувати товар на нових ринках за кращою ціною. 

Пропозицію світового ринку сої формували США, Бразилія та Аргентина, які в 2016/2017 маркетинговому році зібрали рекордні 286 млн т, що становило 82% світового виробництва, причому частка кожної країни становила 33%, 32% та 17% відповідно.  До провідних виробників також відносять Китай (12,9 млн т), Індію (11,5 млн т) та Парагвай (10,3 млн т) частка яких у світовому виробництві коливалась на рівні 3-4%. Домінуючим трендом світового ринку є пропозиція товару з вмістом генетично-модифікованих організмів, частка якого становила 45%, яка за останні роки поступово скорочувалась за різними оцінками на 5-15% [2]. З кожним роком спостерігається збільшення площ під посівами сої в світі. Так, порівнюючи з 2016/2017 маркетинговим роком у 2017/2018 прогнозується, що загальна площа під посіви цієї культури зросте на 5,3% і становитиме 126,9 млн га.
Для країн Південної Америки в 2017/2018 маркетинговому році  прогнозується зниження експорту, що пов’язано з політикою встановлення експортного мита на рівні 30% в Аргентині. Задля збільшення валютної виручки місцеві фермери  у 2017/2018 маркетинговому році віддали перевагу вирощуванню кукурудзи як високоприбуткової культури, експорт якої не обкладався митом. Сприятливі прогнози для виробництва сої зберігаються, у т.ч. за рахунок наявної інфраструктури зберігання та переробки бобів та позитивних очікувань зростання ціни на кінець сезону. Подібна ситуація складається на ринку Парагваю, де  уряд планує запровадити експортне мито у розмірі 10%.  У Бразилії рекордних урожаїв у 2017/2018 маркетинговому році не очікувалося, однак порівняно з 2015/2016 роком виробництво зросло на 10,9%. 

Одним зі світових виробників та споживачів на ринку сої є Китай. З одного боку, в країні сої власного виробництва не вистачає для того, щоб задовольнити внутрішній попит, незважаючи на те, що за прогнозами фахівців виробництво цієї культури зростало у 2017/2018 маркетингову році порівняно з попереднім на 5,64%. З іншого боку, Китай – найбільший імпортер сої, причому,  у попередньому році обсяги переробки соєвих бобів становили 86,5 млн т,  для харчових цілей використали 11,3 млн т [3]. 
          Таким чином, світове виробництво сої буде поступово зростати як і донині. Це обумовлюється тим що сою можна надалі використовувати для вирішення глобальної продовольчої проблеми.Яскравим прикладом є Бразилія і її програма «нульового голоду» [4]. За період з 2006 до 2016 ця латиноамериканська країна скоротила число голодуючих на 25 %. Китай колись був країною, яка отримувала продовольчу допомогу ВПП ООН. Тепер він входить у число тих країн, які надають продовольчу допомогу цій організації. Не можна не помітити, що Бразилія є одним з найбільших експортерів сої, а Китай головним її споживачем.
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Інформаційно-комунікаційні технології
в міжнародній торгівлі
Інформаційно-комунікаційні технології (ІКТ) і надання пов’язаних з ними послуг виступає одним із найбільших, динамічніших секторів світового господарства. Глобалізація призводить до зростання залежності національних економік від світового ринку та певних чинників, що на нього впливають. На сьогодні характерною рисою світового ринку є зростання попиту та міжнародної торгівлі інформаційно-комунікаційними технологіями, що відіграють важливу роль в розвитку світової економіки. Інтенсивне використання ІКТ призвело до підвищення ефективності виробництва і торгівлі в багатьох галузях та стало основою для формування нових галузей економіки.
Інформаційно-комунікаційні технології охоплюють сукупність інформаційних та комунікаційних технічних засобів і методів збирання, оброблення й передавання даних для отримання інформації нової якості про стан об’єкта, процесу, явища для створення нової (перетворення наявної) інформації для її аналізу або покращеного сприйняття людиною та прийняття на її основі рішення про виконання певних дій. Наприклад, персональні комп’ютери, цифрове телебачення, електронна пошта, роботи. Важливо відзначити, що до функцій ІКТ відносяться вміння налагодити роботу цих засобів один з одним.
Головними особливостями ринку інформаційно-комунікаційних технологій являється нематеріальність кінцевого продукту або послуги – якісно нової, достовірної інформації, яка буде доставлена за визначений період, у визначеному просторово-часовому відрізку; підвищення вимог, висунутих користувачами, щодо достовірності та терміновості товару або послуги інформаційно-комунікаційних технологій.
Для контролю діяльності ІКТ Міжнародна спілка електрозв’язку (ITU) щороку готує відповідні звіти про розвиток. Дані про розвиток ІКТ (індекс розвитку ІКТ – IDI) наводяться як в цілому у світі, по регіонам, так і по країнам світу [1].
Таблиця 1 - ТОП-10 країн за індексом розвитку ІКТ у 2010 та 2017 рр.
	Країна
	Місце у  світі 2017 р.
	IDI
2017 р.
	Місце у  світі 2010 р.
	IDI
2010 р.

	Ісландія
	1
	8,98
	3
	8,19

	Південна Корея
	2
	8,85
	1
	8,64

	Швейцарія
	3
	8,74
	12
	7,60

	Данія
	4
	8,71
	4
	8,18

	Велика Британія
	5
	8,65
	10
	7,62

	Гонконг, Китай
	6
	8,61
	13
	7,41

	Нідерланди
	7
	8,49
	7
	7,82

	Норвегія
	8
	8,47
	5
	8,16

	Люксембург
	9
	8,47
	8
	7,82

	Японія
	10
	8,43
	9
	7,73


Наведені дані таблиці вказують, що за 7 років індекс розвитку ІКТ значно підвищився В Китаї, Швейцарії та Великій Британії. Україна посіла у рейтингу 2017 р. 79 місце серед країн світу за індексом розвитку ІКТ.

Як вказують результати дослідження ринок ІКТ є динамічним та диверсифікованим, складається з декількох сегментів, серед яких виділяють телекомунікації, виробництво програмного забезпечення, апаратних засобів та ІТ-послуг. Варто зазначити, що міжнародна торгівля ІКТ-товарами зростає у всіх країнах, особливо динамічно – у країнах, що розвиваються. Станом на 2015 р. частка країн, що розвиваються на світовому ринку ІКТ-товарів становила 19,96%, розвинених країн – 5,54%, а країн з перехідною економікою – 0,78%. Лідерами на ринку ІКТ-послуг були Китай, США, Сінгапур, Південна Корея, Німеччина та Японія [2]. Обсяг експорту інформаційно-комунікаційних послуг в Україні також постійно зростає. Експортні надходження сфери ІКТ в Україні у 2015 р. становили 1516,2 млн. дол. США, причому, майже 63% припадало на країни ЄС та США [3]. 
Щодо регулювання та стимулювання розвитку ІКТ-послуг, у різних країнах світу застосовуються різні методи. У Китаї, наприклад, використовують різноманітні пільги для залучення інвестицій, державне фінансування високотехнологічних проектів, страхування ризиків іноземних інвесторів, створення технопарків, вільних економічних зон. Державна політика Гонконгу у сфері підтримки ІКТ-галузі характеризується низьким рівнем оподаткування, пільгами з боку держави у вигляді зменшення орендної плати та забезпеченням стабільності економіки загалом, що сприяє активній участі країни у міжнародній торгівлі ІКТ-товарами. Політика США сприяє лібералізації міжнародної торгівлі товарами ІКТ через відсутність податку на додану вартість. Не менш важливим є наявність значних інвестицій держави в науково-дослідні та дослідно конструкторні роботи, що в основному спрямовані в ІКТ-галузь. Заслуговує на увагу кредитно-фінансове стимулювання експорту товарів високотехнологічних галузей.
Отже, обсяг міжнародної торгівлі ІКТ-товарами характеризується постійним зростанням та прослідковується тенденція зростання частки у ній країн, що розвиваються, і відповідно зниження частки розвинених країн. Лідируючі позиції світового ринку ІКТ-товарів займає Китай та США.  На світовому ринку комп’ютерного та периферійного обладнання лідерами є розвинені країни, а, країни, що розвиваються, мають високі показники за експортом телекомунікаційного обладнання та електронних компонентів.
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Днiпровський гуманітарний унiвeрситeт 
індикатори та перспективи розвитку європейського туристичного регіону 

У сучасному глобалізованому світі провідні держави дали належну оцінку перевагам від розвитку туристичної галузі. Туризм сприяє зростанню зайнятості, диверсифікації економіки, оскільки сфера туризму і курортів пов’язана з діяльністю більш як 50 галузей національної економіки, підвищує її інноваційність. Туризм передбачає збереження і розвиток культурного потенціалу, екологічно безпечного довкілля, веде до гармонізації відносин між різними країнами і народами. 
Дослідженнями розвитку туристичної діяльності в європейському регіоні займаються ряд вчених: М. Багров, В. Гаворецький, А. Дембський, М. Долішній,  А. Єфремов, Н. Коніщева, А. Корнак, В. Кравців, З. Кручек, Л. М. Орлович, В. Павлов, А. Панасюк, Д. Стеченко та ін.
        Метою даної роботи є розгляд основних індикаторів та перспектив розвитку європейського туристичного регіону як складової світового ринку туризму.

       Туризм є невід'ємним атрибутом життя будь-якого цивілізованого суспільства, а рівень його розвитку в тій чи іншій країні свідчить про добробут населення і наявність економічних можливостей для здійснення подорожей. За даними Всесвітньої ради з туризму і подорожей WTTC, внесок галузі у світовий ВВП наближається до 10%. Вона випереджає, наприклад, хімічну промисловість (8,6%) і автопромисловість (7%). На долю міжнародного туризму припадає 6% загального обсягу світового експорту та біля 30% світового експорту послуг [1]. 
В Європі подорожі перетворилися в сучасний спосіб життя. Цьому сприяє економічна і політична стабільність в регіоні, прагнення урядів різних країн до співпраці, в тому числі і в галузі туризму. Європа – основний туристичний регіон світу і збереже своє лідерство, незважаючи на те, що її частка в туристських прибуттях неухильно знижується: 1970 р. – 68,2%; 2000 р. – 57,7%; 2016 р. – 49,9%; 2020 р. (прогноз) – 44,8%. Подібна ситуація спостерігається і з доходами від туризму [1]. 
У цілому реальні доходи від міжнародного туризму з урахуванням коливань обмінного курсу і інфляції за останні роки в топ -5 країнах зросли (див. рис.1), як і в інших країнах світу.
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Рис. 1 – Топ -5 країн лідерів з надходжень від міжнародного туризму
 За даними рис. 1 ми бачимо, що першу сходинку з показником 205.9 млн дол. США займають США. На другому місці знаходиться Іспанія зі значним відставанням 60,3 млн дол. США, на третьому – Таїланд 49,9 млн дол. США. Слід зауважити що в топ - 10 країн по надходженням від міжнародного туризму входить 5 країн Європейського регіону. Це Іспанія, Франція, Італія, Велика Британія та Німеччина.

Суттєвим чинником розвитку туризму є наявність розвинутої транспортної інфраструктури. Розходження у вподобаннях туристів щодо вибору транспорту для переміщення по європейському туристичному регіону зображено на рис. 2.
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Рис. 2 – Зміна частки окремих видів транспорту для туристичних подорожей по Європі,  %
Ми бачимо, що має місце тенденція до росту частки подорожей повітряним транспортом – 43% у 2005 р., 53% у 2009 р., 64 % у 2106 р. та зменшується питома вага подорожей наземним видом транспорту – автошляхами – з 42% у 2005 р. до 16% у 2016 р. Країни, до яких найбільш подорожують літаками – це: Португалія – 80%, Чехія – 79%, Іспанія – 78%, Франція – 73%; залізничним транспортом – Швеція – 18%, Швейцарія – 17%, Франція – 15%; автомобілями – Кіпр – 46%, Ірландія – 43%, Велика Британія – 30%; морським транспортом – Мальта – 36%, Естонія – 29%, Греція – 29%, Румунія – 25%, Хорватія – 23% [2]. 

Взагалі для індустрії туризму в світовому, у тому числі й європейському  масштабі, можна відзначити наступні перспективні шляхи його розвитку:
- широке залучення місцевої громадськості і муніципальної влади в планування та розвиток туристичної діяльності, забезпечення безпеки;

- розвиток зв'язків між організаторами туризму і муніципальними структурами для реалізації потреб туристів та шляхів їх задоволення; 
- зростання добробуту місцевого населення, усунення податкових, митних та інших труднощів, які можуть перешкоджати розвитку туризму; 

- при інвестуванні капіталу слід брати до уваги питання захисту навколишнього середовища та мінімізації негативного впливу на нього туризму;

- підвищення професійного рівня співробітників сфери індустрії туризму та ін.
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Сучасний стан і перспективи української Євроінтеграції
Євроінтеграція – цивілізаційний вибір України, одна з ключових вимог стабільного європейського розвитку. У системі зовнішньополітичних пріоритетів України вона посідає особливе місце.     

Метою даної публікації є перспективи європейської інтеграції України з врахуванням факторів нового договору реформування самого ЄС, які впливають на цей процес. 
Для України європейська інтеграція – це шлях модернізації економіки, подолання технологічної відсталості, залучення іноземних інвестицій і новітніх технологій, створення нових робочих місць, підвищення конкурентоспроможності вітчизняного товаровиробника, вихід на світові ринки, насамперед на ринок ЄС. Як невід’ємна частина Європи Україна орієнтується на діючу в провідних європейських країнах модель соціально-економічного розвитку.
      Політичні переваги інтеграції України у ЄС пов’язані зі створенням надійних механізмів політичної стабільності, демократії та безпеки. Зближення з ЄС є гарантією, а виконання його вимог – інструментом розбудови демократичних інституцій в Україні. [1]

Отже, проаналізуємо й оцінимо основні положення нового договору ЄС як фактори, які сприятимуть або перешкоджатимуть європейській інтеграції України.
Перший фактор – введення в ЄС посад Президента і Вищого представника із закордонної політики і спільної безпеки з адміністративними повноваженнями [2].  Метою цього є єдине представництво і єдність поглядів ЄС на зовнішній арені. В образі нашої країни ЄС може отримати додатковий головний біль у зовнішній політиці, з огляду на низку проблем в українсько-російських відносинах, насамперед в енергетичній сфері. А енергетика для ЄС є «ахіллесовою п’ятою».

Другий фактор – нова система голосування за кваліфікованою більшістю (необхідно мати 55% країн-членів, які представляють не менше 65% населення ЄС для прийняття рішення). Нова система буде введена в дію 2019 року, з врахуванням «компромісу Іоанніна», який дозволяє до 2018 року будь-якій групі країн-членів ЄС (не менше чотирьох) вимагати нового обговорення текстів офіційних документів [1].  Нова система голосування буде поширена на 50 додаткових сфер, включаючи поліцейське і юридичне співробітництво, боротьбу проти тероризму, освіту, економічну політику. Президент Європейської Комісії також буде призначатись Європейською Радою на основі кваліфікованої більшості з врахуванням результатів європейських виборів на термін 2,5 роки. Правило абсолютної єдності залишиться для сфер зовнішньої політики, оборонної політики, соціальної безпеки, фінансової сфери і культури.

Приєднання України до Європейської співдружності значно вплинуло б на процес прийняття рішень з її населенням у 45 млн. осіб, що становить майже 9% від існуючої кількості населення Європейського Союзу [2]. Більшість нових країн-членів ЄС є вихідцями з колишнього соціалістичного табору і мають схожі проблеми зі вступом до ЄС, але населення переважної більшості цих країн є невеликим. Фактор численності населення України є сприятливим для нашої країни, за умови вступу до ЄС, і несприятливим для старих країн-членів, оскільки збільшується вірогідність блокування рішень новими країнами-членами.

Третій фактор – посилення ролі національних парламентів [3]. Законодавчі пропозиції ЄС («зелені книги», «білі книги», комунікації і законодавчі програми) будуть направлятися в національні парламенти для їхнього детального вивчення і тільки після цього виноситись на прийняття в ЄС.  Україна, у парламенті якої відсутня політична більшість з чіткою ідеологією, становить додатковий фактор уповільнення і без того розтягнутого новим договором законодавчого процесу в ЄС. 

Отже, інституційною реформою, спрямованою на забезпечення діяльності ЄС у розширеному вигляді, і новою процедурою прийняття рішень великі держави, старі члени ЄС, страхують себе від негативних наслідків подальшого розширення Європейського співтовариства. Одночасно зростатимуть і вимоги та більш прискіпливе ставлення ЄС до нових кандидатів, прикладом чого є затягнутий переговорний процес із Туреччиною. За таких умов, Україна, дотримуючись незворотного шляху на поглиблення європейської інтеграції, повинна спрямовувати основні зусилля на виконання домашнього завдання із проведення внутрішніх реформ. Останні, якщо і не вилляються в безпосереднє членство в ЄС, то значно поліпшають життєдіяльність нашої держави і наблизять її до європейських стандартів.
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ІННОВАЦІЙНІ ПІДХОДИ ДО ОРГАНІЗАЦІЇ НАВЧАЛЬНОГО ПРОЦЕСУ
У сучасному світі, який постійно крокує вперед, розвиток країни є невід’ємною умовою для її існування. На сьогоднішній день для  постійного економічного та політичного розвитку необхідно багато уваги приділяти інноваціям, без яких неможливе процвітання країни.  У XXI столітті головну роль в успішності держав відіграють не території, не сировина, а здатність генерувати нові знання й ефективно їх використовувати. Іншими словами – інновації.  Основою інновацій – нововведень, є знання та нова інформація, саме вони переводять виробничу систему на новий, якісний, рівень. 
Серед пріоритетних напрямів державної політики щодо розвитку вищої освіти в контексті євроінтеграції України визначено проблему постійного підвищення якості освіти, модернізацію її змісту та форм організації навчально-виховного процесу; впровадження освітніх інновацій та інформаційних технологій. 
Для того, щоб освіта в Україні була конкурентоспроможною та дієвою необхідно створити інформаційне середовище, яке б відповідало вимогам сучасного світу, тобто необхідно: 

- узгодження міжнародних та національних стандартів вищої освіти;

- орієнтуватись на якість й інновації в освіті;

- визнання освіти як на національному, так і на міжнародному просторах;

- розвиток дистанційного навчання, яке повинне відповідати вимогам сучасності;

- брати участь у міжнародних освітніх програмах, проектах;

- підвищення ефективності та якості інформаційного забезпечення навчальної діяльності з орієнтацією на глобальні телекомунікаційні технології [1].

Центральним елементом будь-якого навчального процесу завжди був підручник або інший друкований матеріал. Кількість інформації у сучасному світі так багато і вона постійно змінюється, що робить підручники та інші паперові носії застарілими, неактуальними і це сповільнює навчальний процес в цілому.  

До сучасних інноваційних підходів в навчальному процесі можна віднести:

- Комп’ютеризація навчального процесу – використання комп’ютерів є невід’ємно складовою навчального процесу. Так, викладач може у вигляді презентацій подавати лекційний матеріал, проводити семінари. Саме так учень буде краще засвоювати учбовий матеріал і це зробить навчальний процес цікавим. Інформація буде мати актуальний характер і нести користь її споживачеві. Використання комп’ютер полегшує навчальний процес, надає змогу використовувати щоразу нові програми. Необхідно також давати змогу учням покращувати свої навики використання комп’ютерів, тобто давати завдання, які передбачають його використання, бо зараз важко уявити професію, яка не вимагає від людини комп’ютерного навичка.

- Використання Інтернет-середовища – цей підхід не тільки покращує навчальний процес, а ще і прискорює його. Замість підручників краще створювати та використовувати електронний репозиторій. Так учень буде мати доступ до всіх необхідних ресурсів: лекцій, презентацій, завдань та вони будуть актуальними для нього.

- Особисто-орієнтоване навчання – сутність цього підходу полягає в тому, що необхідно переходити від «закритих» систем навчання, які всіляко контролюють  поведінку учня, навчальний процес планує тільки викладач і стримує особистісний розвиток студента, до «відкритих» систем, які допомагають розвивати особистість студента, дають змогу самореалізуватись.

- Дистанційне навчання – цей підхід є яскравим вираженим прикладом «відкритої» системи навчання, що передбачає опрацювання студентом більшості навчального матеріалу самостійно, але  і потребує перевірку викладачем. За допомогою електронної пошти може відбуватися зв’язок учня з викладачем та навпаки. Тобто, начальний процес буде проходи в зручний для студента час та в тій формі, в якій йому цікавіше. Навчання може проходи у вигляді телеконференцій -  це e-mail листування, чат-заняття - використання різних месенджерів для обміну невеликими текстовими повідомленнями, веб-заняття – це зв’язок за допомогою різних форумів(сайт університету) та аудіо-, відеоконференцій – передбачає відео чи звуковий зв’язок [2]. 

Отже, інноваційних підходів в навчальному процесі є декілька і сучасна система освіти України потребує їх введення. Україні відомі ці підходи, але вона тільки починає їх вводити, вони не мають всезагального застосування, що і стримує процес модернізації освітнього процесу на теренах країни. Необхідно більш комбіновано застосовувати сучасні інноваційні підходити та розповсюджувати їх не на окремих регіонах, а на усю країну в цілому. Ці підходи допоможуть модернізувати освіту в країні та зробити її конкурентоспроможною на міжнародному середовищі.   
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РОЗВИТОК «ЗЕЛЕНОЇ» ЕКОНОМІКИ В СУЧАСНИХ УМОВАХ
Визначальною тенденцією сучасного соціально-економічного розвитку є поширення глобалізаційних процесів. Глобалізація має неоднозначний вплив на різні аспекти життя населення. Останнім часом саме в ній вбачають причину загострення глобальних екологічних проблем. З іншого боку, лише завдяки глобалізації ці проблеми можна вирішити на світовому рівні. Підтвердженням цьому може бути висвітлення та розробка програм і стратегій їх вирішення під час різних міжнародних самітів, нарад, конференцій. Зокрема, звіти Програми ООН із навколишнього середовища (United Nations Environment Programme – ЮНЕП) наголошують, що за останні 80 років корисних копалин видобуто більше, ніж за весь час існування людства; 75% рибного фонду планети вичерпано або знаходиться на межі знищення; близько 9 % сільськогосподарських угідь планети потерпає від ерозії; запасів нафти у розвіданих родовищах ви​стачить за нинішніми темпами видобутку та споживан​ня на 15 – 20 років, газу – на 30 – 50 років, вугілля – на 100 – 200 років [1, с.186-187]. 

В Україні теж значну увагу приділяють проблемі становлення «зеленої» економіки. Так, вагомий внесок у дослідження теоретичних та прак​тичних аспектів «зеленої» економіки зробили такі українські вчені, як: Ю. Бережна, Т. Галушкіна, Б. Данилишин А. Качинський, Л. Мусіна, В. Потапенко, А. Мартинюк Ю. Огаренко та ін. Проблема дійсно є актуальною та відповідає вимогам часу. 
Нова концепція «зеленої» економіки передбачає досягнення сталого розвитку при врахуванні господар​ськими суб’єктами не лише економічних інтересів, а й соціальних і, перш за все, екологічних. Це стане можли​вим лише за умов загальної модернізації виробництва, переходу на новий технологічний уклад, який приведе до підвищення ефективності виробництва та покращен​ня якості життя тощо[2].

В сучасних умовах «зелена» економіка» розглядається як інструмент подо​лання глобальної рецесії та скорочення її негативних наслідків. Більш того, у світовій практиці поряд із «зеленою» економі​кою існують концепції «зеленого» зростання та «ста​лого розвитку». Слід підкреслити, що всі вони мають на меті забезпечення раціонального використання можли​востей навколишнього середовища під час організації господарської діяльності, кожна з них включає в себе і забезпечення соціальної справедливості [1, с. 187].

Таким чином, «зелена» економіка є перспективним напрямком розвитком для країни, створюючи підґрунтя для збереження довкілля та розвитку «зелених» технологій.
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КРЕАТИВНА ЕКОНОМІКА: СУЧАСНІ ТЕНДЕНЦІЇ РОЗВИТКУ В УКРАЇНІ ТА СВІТІ
Існують різні концепції розуміння сутності креативної економіки, що значно ускладнює дослідження цього феномену економічної теорії. Однак, узагальнюючи всі концепції, можна сказати, що креативна економіка розглядає культуру, креативність та інновації, як головні джерела технологічного прориву та регіонального розвитку. 

Як показав позитивний досвід розвинених країн світу - креативна економіка стала новим етапом суспільного розвитку, який забезпечує високий динамізм соціального та економічного розвитку територіальних суспільних систем.

Основні особливості креативної економіки базуються на ознаках постіндустріального суспільства та поєднують в собі характеристики інноваційної та інформаційної економіки, а також економіки знань. Можна виділити такі ознаки креативної економіки, як інноваційність, висока науко місткість виробництва, використання інтелектуального капіталу, гнучкість в управлінні, зв'язок мистецтва та бізнесу тощо [1].

Виникнення креативних індустрій є результатом поширення масової комунікації та поєднання культури, бізнесу і технологічної діяльності. У звіті «Креативна нація», який був опублікований у 1994 р., цей термін був вперше застосований урядом Австралії. Більшого значення креативним індустріям було надано британським Департаментом культури, медіа та спорту у 1998 р. Згідно з Департаментом креативні індустрії – це ті галузі економіки, які ґрунтуються на індивідуальній творчості, майстерності і таланту, що мають потенціал для створення доданої вартості і нових робочих місць шляхом виробництва, генерування та експлуатації продуктів інтелектуальної власності. Згодом питання розвитку креативних індустрій та культури були покладені в основу державної програми розвитку багатьох країн світу [2].

Великобританія вперше заявила про підтримку креативних індустрій на державному рівні. Досвід був підхоплений іншими європейськими країнами, і вже сьогодні креативні індустрії є одним з пріоритетів економічного розвитку в розвинених країнах Європи, Америки і Південно-Східної Азії. Якщо для Європи творчі індустрії були спочатку антикризовим засобом, то для країн Азії креативні програми стали «роботою на випередження», новим важелем впливу і позиціонування на світовій арені як провідних сучасних держав [3].
В Європейському Союзі функціонує другий за величиною ринок креативної економіки, який поступається лише ринку Азіатсько-Тихоокеанського регіону. Дохід від креативних індустрій в європейських країнах перевищує 700 млрд дол., тобто 32% від світових доходів креативного сектору. Відтак, з боку головних органів ЄС та національних урядів останнім часом спостерігається велика зацікавленість у розвитку культурних і креативних індустрій. Культура і творчий сектор визнані в ЄС джерелами економічного зростання, діалогу в суспільстві і одним із ключових елементів вирішення кризи [4]. 

ЄС спрямовує значну державну підтримку у креативну економіку, що проявляється через реалізацію фінансових та податкових пільг, закупівельну активність, субсидіювання та сприяння зайнятості населення в даному секторі. Так, у 2017 році креативні компанії займали близько 4,5% економіки ЄС [5].
Програма Європейської Комісії «Креативна Європа», яка розрахована на 2014-2020 рр. підкреслює важливість інвестицій у культурні та креативні індустрії. Цей рамковий документ спрямований на підтримку європейського кіно, культури та креативного сектору, що надає їм можливість збільшити економічне зростання та зайнятість населення. Бюджет програми на цей період становить 1,46 млрд євро [6].

За останні роки внесок креативних і культурних індустрій в економічний розвиток характеризується спадом у всіх основних галузях за винятком телемовлення, кіноіндустрії, інформаційних галузей, здебільшого, за рахунок веброзробок, програмного забезпечення та програмування. Особливе місце в 2016 р. займала рекламна діяльність, яка за цей період генерувала більше 143 млрд дол. [7].

Культурні та креативні ринки в ЄС-28 у 2016 році [7]

	Ринки
	Продажі,  млрд дол.
	Кількість зайнятих

	Реклама
	143,7
	1 028 000

	Архітектура
	59,0
	661 000

	Книжки
	52,5
	973 000

	Ігри
	29,8
	92 000

	Кінематограф
	24,4
	704 000

	Музика
	23,5
	1 289 000

	Газети
	104,1
	604 000

	Сценічне мистецтво
	44,0
	1 183 000

	Радіомовлення
	14,5
	115 000

	Телемовлення
	129,2
	746 000

	Образотворче мистецтво
	121,5
	803 000


Сьогодні країни Європейського Союзу працюють над подоланням комунікаційного бар’єру між органами влади та громадськістю;  формуванням системи взаємодії креативних індустрій з іншими секторами економіки, а також над вдосконаленням трудової і податкової політики  для реалізації бізнесу в креативних індустріях. Країни ЄС створюють креативні хаби, які забезпечують комунікації між культурними організаціями та креативними індустріями та проводять постійні дослідження у сфері культури. 

І хоча роль креативних індустрій в забезпеченні соціально-економічної стабільності очевидна та неодноразово доведена світовими дослідженнями, для України це питання досі залишається не розкритим.

В Україні 17,2 млн економічно активного населення. З них в сферах креативної економіки працює близько 570 тисяч. За деякими оцінками, креативні індустрії займають 4,5% світового внутрішнього валового продукту з прогнозованим приростом у 10% щороку. В середньому по країнах ЄС та у США частка ВВП, яку формують креативні індустрії, становить понад 3 %. В Україні ця частка коливалася в межах 2,9–4,1 % протягом 2010–2015 рр. Цей показник відповідає країнам із розвиненими економіками, проте є відчутно нижчим ніж в деяких економіках, що розвиваються, у яких частка креативних індустрій у ВВП переважає 5 % [8].
Більшість сфер української креативної економіки перебувають в зародковому стані. Вони спрямовуються на експорт, тому що внутрішній споживчий ринок в Україні дуже бідний.

Найбільш швидкозростаючим  і великим сектором є IТ. Кожен зайнятий в цьому сегменті приносить нашій економіці 30000 дол. в рік, що в рази більше, ніж в інших галузях креативної економіки. Українська софтверна індустрія зараз в основному працює за схемою аутсорсингу, тобто виконує замовлення великих компаній з-за кордону. Передумови до змін в цій сфері є. Українські інженери набираються досвіду, думаючи вже категоріями готових продуктів. Такі знання на світовому ринку цінуються набагато вище. Інші сегменти креативної економіки треба підтримувати на державному рівні [9]. 
Задля того, щоб прискорити розвиток української креативної економіки, а також вирішити ряд соціальних проблем,  наприклад виїзд талановитих людей закордон, потрібне збільшення обсягів інвестицій в креативні індустрії України. Основою для збільшення інвестування є швидкі темпи росту креативної економіки у світі, а також наявність в країні людського капіталу необхідного для їх розвитку.
Україні не завадить спеціальна програма підтримки розвитку креативних інтелектуальних продуктів, сервісів і стартапів. Ефективними будуть такі дії, як залучити іноземних фахівців і утримати власних. Це тривалий процес, але якщо не почати діяти зараз, то нова креативна економіка ризикує залишитися лише концепцією, до якої хочеться прагнути.
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ВПЛИВ ПРОЦЕСУ ГЛОБАЛІЗАЦІЇ НА ЕКОНОМІЧНУ БЕЗПЕКУ УКРАЇНИ
Сучасний світовий розвиток  цивілізації супроводжується глобальними трансформаціями в політичній, соціокультурній, економічній та науково-технічній сферах. Найбільш суперечливим і всеохоплюючим  процесом, притаманним сучасному розвитку світової економіки є глобалізація, в рамках якої відбувається формування нового типу світового співтовариства [1]. 


Неможливо зупинити поступальний об’єднавчий рух, спрямований на залучення держав в інтеграційні процеси, а це викликає різноманітні й неоднозначні наслідки для національної економіки. Спроби формування однополярного світу призводять до економічних та політичних криз світового простору, що насамперед позначаються на економічній безпеці.

Пріоритетним завданням в умовах масштабних глобалізаційних процесів в Україні є забезпечення гарантування економічної безпеки та формування ефективних механізмів управління нею. Аналіз економічної ситуації показує, що найбільш масштабну систему викликів та загроз економічній безпеці України формують саме глобалізаційні процеси. Саме тому дослідження аспектів глобалізації у формуванні економічної безпеки держави дає змогу виявити ключові фактори сталого розвитку національної економіки.
Процеси гарантування економічної безпеки, пов'язані насамперед із визначенням національних економічних інтересів у міжнародній господарській системі постійно є предметом дослідження різних  вітчизняних та зарубіжних вчених, таких як: Абалкін Л. І., Бузько І.Р., Бистряков І. К., Білорус О. Г., Валлерстайн І., Гальчинський А. Й., Геєць В. М., Войтович Р.В., Глазьєв С. Ю, Ругман А. В., Сенчагов В. К., Сорос Дж., Степаненко А. В., Шконда В.В., Сухоруков А. І., Філіпенко А. С., Фукуяма Ф., Хвесик М. А., Хлобистов Є. В., Шевчук В. Я. та інші.
Метою даної роботи є спроба виявлення залежності та впливу глобалізаційних процесів на економічну безпеку.

Економічна «глобалізація» – це історичний процес, що є результатом новаторства у суспільстві і технічного прогресу. Цим терміном називають усезростаючий ступінь інтеграції країн в усьому світі, обумовлений насамперед торговими і фінансовими потоками. Іноді під ним мається на увазі також рух людей(праці) і знань(технологій) через міжнародні кордони. Глобалізації властиві також більш широкі культурні, політичні й екологічні параметри, що впливають на розвиток національної економіки [2].
Формування концепції і стратегії економічної безпеки держави передбачає використання значної кількості показників. У сукупності вони дають уявлення про загальний рівень економічної безпеки, який визначається такими параметрами, як «поріг чутливості», «поріг вразливості», «поріг розпаду», «стан спокою». «Поріг чутливості» є рівнем безпеки, при якому система починає відчувати наявність змін. «Поріг вразливості» – рівень безпеки, при якому система починає розбалансовуватися, тобто зазнає змін, що ведуть до її знищення. «Поріг розпаду» – рівень безпеки, після якого система зазнає нищівних змін. «Стан спокою» – рівень безпеки, при якому забезпечується розвиток системи.
Кризи, що вибухнули в країнах з перехідною економікою у 90-і роки ХХ століття досить очевидно продемонстрували, що можливості, які відкриваються глобалізацією, не виключають небезпек, пов’язаних із нестійким рухом капіталу, а також із загрозою соціальної, економічної й екологічної деградації. 
За рейтингами міжнародних економічних організацій за рівнем конкурентоздатності Україна посідає одне з останніх місць. Курс уряду на лібералізацію зовнішніх відносин ніяк не виправдав покладених на нього надій і не реалізував можливі конкурентні переваги нашої держави. Доцільність лібералізації зовнішньоекономічних відносин мала б бути досліджена на перших етапах відкриття кордонів, оскільки далеко не однакові умови та розбіжності обумовлювали суттєву різницю між економічними системами України від високорозвинених країн.
Особливе місце серед показників глобалізації займає порівняльна динаміка цін на однакові товари в різних країнах. Теоретично, що менше бар’єрів у міжнародній торгівлі (а лібералізація якраз і полягає в зниженні, часом навіть усуненні цих бар’єрів), то більше повинні зближуватися, вирівнюватися ці ціни під тиском конкуренції. Проте значні розходження продовжують зберігатися [3].
Таким чином, в умовах глобалізації спостерігається явна загроза економічній безпеці України та зниження ролі національної держави, втрата нею державної ідентичності, цілісності, суверенності. Причому сили, які завуальовано руйнують державу, мають транснаціональну сутність. Позиція, яку зараз підтримує Україна, приведе до збільшення можливостей входження країни до великих міжнародних коопераційних проектів, що в перспективі можуть забезпечити істотне підвищення конкурентоспроможності та розширити можливості більш вільного доступу до зарубіжних ринків за рахунок зменшення тарифних і нетарифних перешкод.

Проте для України стратегічно важливою метою має стати стимулювання структурних реформ усередині країни, спрямованих на забезпечення конкурентоспроможності у відкритому ринковому середовищі та збереженні стабільності економіки, що є стратегічно важливою метою сьогодення. 
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ПРОБЛЕМЫ И ПЕРСПЕКТИВЫ ФИНАНСИРОВАНИЯ ВЫСШИХ УЧЕБНЫХ ЗАВЕДЕНИЙ УКРАИНЫ

Каждая страна имеет свои особенности финансовой системы, особенности построения финансового обеспечения различных сфер экономики, в том числе и такой важной, как образование. Проблемы, связанные с финансированием и повышением эффективности финансового обеспечения образования, являются предметом научного поиска ученых разных стран. Система финансового обеспечения образования должна создать стабильные предпосылки для ее развития и функционирования, а также для реализации важной функции образования как фактора общественного прогресса.
В отличие от других отраслей экономики, где научно-технический прогресс относительно удешевляет услуги, прогресс образования сопровождается их подорожанием.
На сегодняшний день вузы чрезвычайно остро испытывают недостаток средств для своего развития. Это касается как государственных и коммунальных, так и частных учебных заведений. Несмотря на то, что источниками финансирования государственных учебных заведений являются средства государственного бюджета и другие не запрещенные законодательством источники, прежде всего, собственные поступления от предоставления образовательных услуг, доля первой составляющей ежегодно уменьшается. Конечно, это касается не всех учебных заведений, есть и исключения, но общая тенденция именно такова: государство постоянно сигнализирует руководителям высшей школы о необходимости активного и самостоятельного поиска финансовых ресурсов для своей деятельности [1].
Из-за нехватки средств основными статьями расходов учебных заведений являются: оплата труда, начисления на заработную плату, оплата коммунальных услуг и энергоносителей, а капитальные расходы по большинству вузов сведены фактически на нет. Однако, государственные высшие учебные заведения остро ощущают нехватку финансовых ресурсов. Это связано прежде всего с тем, что государство практически не финансирует текущие и капитальные ремонты в высшем учебном заведении, приобретение предметов и материалов, оплату услуг, приобретение оборудования и предметов долгосрочного пользования. То есть, государством не финансируются расходы на восстановление и развитие материально-технической базы. Эти статьи расходов финансируются за счет студентов-контрактников. Несмотря на значительную долю расходов на оплату труда в сметах бюджетных учреждений, уровень заработной платы у работников высшей школы остается неудовлетворительным [2].

Кризисная ситуация в экономике, низкий уровень платежеспособности населения не позволяют большинству вузов требовать от лиц, обучающихся за средства юридических и физических лиц, справедливой платы за предоставляемые образовательные услуги (прежде всего для граждан Украины), несмотря на обесценение гривны и существенное подорожание стоимости услуг образования размер платы за обучение, за последние несколько лет существенно не увеличился. Необоснованным остается и установлена плата за проживание студентов в общежитиях: из-за наличия законодательных ограничений предельного размера (например, для студентов, абитуриентов вузов I-IV уровней аккредитации – 40% от величины минимальной ординарной (обычной) академической стипендии).

Сейчас в Украине постепенно растет роль собственных источников финансирования в обеспечении функционирования вузов. Средства специального фонда вуза является результатом его самостоятельной финансово-хозяйственной деятельности. Основными источниками таких средств являются средства за предоставление платных (договорных) услуг и спонсорские средства.

Принятие Украиной решения двигаться в направлении современных экономических и социальных сдвигов, переход к инновационному типу экономики осуществляет большой давление на сферу высшего образования, требуя от нее концентрации всех возможных усилий направлении повышения эффективности своей деятельности. В то же время отечественная высшая школа способна выполнять возложенные на нее обязанности по причине тотальной нехватки финансовых средств, направленных в данную сферу. Главной причиной этого является разбалансированный механизм государственной политики в направлении и использовании государственных средств [3].

Недостаток бюджетных ассигнований требует от высшей школы поиска дополнительных источников финансирования. И здесь стоит обратить внимание на такие возможные пути решения данной проблемы: изучение передового мирового опыта софинансирования образования государством и предприятиями; совершенствование правового поля с целью стимулирования развития меценатства, спонсорства; разработка механизма кредитования высшего образования; активизация научно-исследовательской и инновационной деятельности, трансфер научных разработок в реальный сектор экономики.
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ПЕРЕВАГИ ТА НЕДОЛІКИ ФУНКЦІОНУВАННЯ ЕЛЕКТРОННОГО БАНКІНГУ У СВІТІ

Електронний банкінг є одним з найбільш ефективних видів дистанційного банківського обслуговування. Отримавши широке поширення в Америці і в Європі, електронний банкінг завойовує й український ринок.

Впровадження даної послуги для кредитної організації є недорогою і надалі дуже швидко окупається лише за рахунок абонентської плати.

Основними можливостями електронного банкінгу є:

· отримувати інформацію про залишок грошових коштів на банківському рахунку;

· одержувати виписку про рух грошових коштів з банківського рахунку;

· оплачувати комунальні послуги;

· отримувати інформацію про наявні кредити, а також інформацію про нараховані відсотки за кредит; погашати кредит;

· здійснювати грошові перекази;

· здійснювати додаткове вкладення грошових коштів на строковий вклад з режимом поповнення;

· управляти договором (самостійно підключати рахунок до системи, підключати рахунок до послуги SMS-інформування або E-mail-інформування клієнта про рух грошових коштів на рахунку, нагадування про погашення кредиту і т.д.).

Однак поряд з очевидною привабливістю такого способу здійснення банківських операцій як у кредитної організації, так і у її клієнтів виникає чимало додаткових джерел банківських ризиків.

Основними причинами виникнення додаткових ризиків є:

· віртуальний характер дистанційних банківських операцій;

· загальнодоступність відкритих телекомунікаційних систем;

· гранично висока швидкість виконання транзакцій;

· глобальні масштаби міжмережевої операційної взаємодії;

· активна участь фірм – провайдерів послуг у проведенні операцій.[1]
На жаль, технології електронного банкінгу застосовуються не тільки для здійснення законних банківських операцій. В силу своїх особливостей вони все частіше стали використовуватися в протиправних діях. Наразі основним об’єктом правопорушень у сфері електронного банкінгу залишаються особисті дані користувачів банку. Окрім компаній, що здійснюють свою діяльність в фінансовій галузі, інші також зазнають помітних збитків у зв’язку із зловживанням недоліків систем електронного банкінгу [рис.1].
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Рис. 1 – Збитки, пов`язані з правопорушеннями у сфері електронного банкінгу у світі за галузями у 2017 році, млн дол. [2]

На сьогоднішній день протидіяти злочинам, пов'язаним з використанням технології електронного банкінгу, досить складно. Позначаються недостатній досвід у співробітників правоохоронних органів у розкритті подібних злочинів і відсутність системи підготовки фахівців в області комп'ютерних злочинів.

Закони більшості країн світу розглядають фінансові злочини в сфері електронного банкінгу як тяжкий злочин. Про це свідчать тривалі терміни покарання і величезний розмір штрафів, передбачених за цей злочин. Зокрема, на Мальті – тюремний термін до 14 років і (або) штраф до 1 млн мальтійських лір, в США – тюремне ув'язнення до 20 років і штраф до $500 тис. або суму, що вдвічі перевищує сукупну суму угод, щодо яких пред'явлено обвинувачення, залежно від того, яка з сум більша [3].
Отже, електронний банкінг є іноваційною технологією, яка надає кредитній установі можливість здійснювати основні банківські операції безконтактно за допомогою мережі Інтернет.

Основним недоліком електронного банкінгу є можливість одержання персональних даних клієнтів злочинним шляхом, а також дестабілізація системи шляхом протиправного втручання у її роботу. Лише налагоджена система протидії легалізації доходів, одержаних злочинним шляхом, а також підвищення розміру витрат на вдосконалення захисту інформаційної системи електронних банків може забезпечити кредитній організації стабільну та довгострокову безперебійну роботу. Очевидно, що така система потребуватиме певних вкладень, проте від цього залежить саме право займатися банківською діяльністю, тому ця стаття витрат має бути пріорітетною в балансі компанії.
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ЧИННИКИ ВПЛИВУ НА РОЗВИТОК СВІТОВОЇ ТУРИСТИЧНОЇ ГАЛУЗІ
В сучасному світі рекреаційні подорожі майже повністю перетворилися на потреби людини. З кожним роком стає все більше людей, які виїжджають закордон з пізнавальними чи рекреаційними цілями. Ще декілька десятків років назад туристичні подорожі були не такими популярними через безліч проблем, що виникало при їх плануванні. Головною з них була висока вартість. 

У час глобалізації функціонують різні туристичні корпорації (авіа альянси, мережі готелів), а також прийняті угоди (наприклад, Шенгенська), що дозволяють туристам подорожувати «без кордонів», і тим самим спрощуючи не тільки митні формальності, а й зменшуючи  витрати. Зміна соціальних пріоритетів, прагнення до саморозвитку, достатня кількість вільного часу сучасної молоді дозволяють їм частіше здійснювати туристичні поїздки, а нові види відпочинку, такі як екологічний, гастрономічний, кіно-туризм та інші спонукають людей до відвідування все більшої кількості дестинацій. Всі ці фактори постійно розвивають туристичну індустрію.

Зростання популярності мережі Інтернет відкрило багато можливостей для туристів щодо збору інформації про туристичні продукти та послуги. Будь-хто може отримати доступ до інформації про подорожі, транспорт, проживання та визначні пам'ятки в Інтернеті. Стало можливим здійснювати замовлення турів прямо з сайтів туристичних компаній, використовуючи безпечні кредитні картки. Споживачі мають інформацію про широкий спектр послуг, таких як розклад польотів, розклад потягів, порівняння витрат на подібні товари та пошук інформації про місця відпочинку, що значно спрощує планування самостійних поїздок. Оскільки Інтернет дозволив людям створювати та бронювати власні поїздки, в туристичних агентствах спостерігається зменшення клієнтів, тому має місце суттєве зниження популярності туроператорів [1].

Туристична активність істотно залежить від політичної ситуації. Стабільна політична ситуація сприяє розвитку туризму, і, навпаки, напружена ситуація спричиняє низькі темпи його зростання та навіть скорочення. Деякі збройні конфлікти збігаються з економічними кризами. Перекриваючи один одного, вони взаємно посилюють свій негативний вплив на туризм. Постійний ізраїльсько-палестинський конфлікт негативно впливає на розвиток туризму в більшості країн Близького Сходу. Серйозною загрозою для туризму є тероризм та екстремізм. Терористичні акти 2017 року в Барселоні, Стокгольмі, а особливо у Лондоні нанесли значні збитки для туристичної індустрії країн Європи. Звісно, ці міста є одними з найпопулярніших дестинацій у світі, тому потік туристів відновився у значній мірі, але якщо такі терористичні злочини будуть повторюватись із року в рік, подорожуючий обере більш безпечне місце для відпочинку.

Вплив економічних факторів на туризм обумовлений головним чином тим, що існує тісний зв'язок між тенденціями розвитку туризму та економіки. Існує прямий зв'язок між економічним розвитком країни, обсягом національного доходу та матеріальним станом її громадян. Тому передові економіки, як правило, є світовими лідерами з точки зору кількості туристичних подорожей своїх громадян. Не тільки доходи населення, а й рівень розвитку матеріально-технічної бази та інфраструктури туризму залежать від економічного розвитку держави. Економічні фактори включають інфляцію, процентні ставки, коливання реальних обмінних курсів. Таким чином, зміни валютних курсів суттєво впливають на обсяг туристичних потоків між країнами з сильними та слабкими валютами. Відзначено, що зростання відносної вартості поїздки за кордон на 5% призводить до зменшення попиту на виїзний туризм на 6-10%. Розвиток туризму дуже чутливий до етапу економічного циклу не тільки національної, а й світової економіки. 

Група демографічних факторів включає урбанізацію (збільшення частки міського населення), ступінь якої прямо пропорційна інтенсивності туристичних подорожей. Найвищий рівень урбанізації в Північній Америці (77%) та Європі (71%), які є основними "постачальниками" туристів. В межах однієї країни рівень туристичної активності у містах набагато вище, ніж у сільській місцевості. І чим більше місто, тим більша кількість його мешканців здійснює туристичні подорожі. Це, перш за все, пов'язано з необхідністю відпочинку, викликаною перевантаженням та нервовою напругою. Визнано, що рішення про поїздку з пізнавальними цілями впливає на загальний  рівень культури та освіти міського населення [2].
Безліч чинників здійснюють вплив  на стан та розвиток світового туризму. При цьому, в різних країнах зростання впливу тих чи інших зовнішніх чинників різне. процентне відношення може дуже варіюватись. Тому, слід аналізувати ситуацію в кожній державі окремо, щоб прогнозувати стан глобального туризму.  
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ІННОВАЦІЙНО-ІНФОРМАЦІЙНІ АСПЕКТИ МІЖНАРОДНОЇ МАРКЕТИНГОВОЇ ТОВАРНОЇ ПОЛІТИКИ ПІДПРИЄМСТВ УКРАЇНИ
Організація міжнародної маркетингової товарної політики підприємств на інтеграційних засадах сприяє інтенсифікації обсягів зовнішньоекономічної діяльності, збільшенню економічної ефективності продажу товарів і послуг у міжнародному торгівельному просторі. Сучасні міжнародні економічні відносини характеризуються широким застосуванням інформаційних цифрових технологій, які є невід’ємною складовою інноваційної товарної політики підприємств. Потребують удосконалення інформаційно-цифрові методи забезпечення аналізу міжнародного товарного портфеля підприємств України.
Комунікаційне і логістичне координування під час міжнародної маркетингової товарної взаємодії підприємств слід проводити на базі використання дивізіональних (відділових) структур управління, що є найбільш адекватним видом організаційних структур ієрархічного типу при такій маркетинговій взаємодії. Така організаційна структура підприємств дозволяє встановлювати успішні й щільні міжнародні комунікаційні взаємини підприємства із сучасними свідомими споживачами, стейкхолдерами.

Тому, безперечно, слід застосовувати дивізіонально-продуктові структури, певною мірою орієнтовані на споживача, стейкхолдерів під час організації міжнародної маркетингової взаємодії підприємств України, що виготовлюють харчову продукцію. Це сприяє розширенню пропозиції партнерських економічних агентів на міжнародних ринках.

Аналіз міжнародної маркетингової товарної політики підприємства засвідчує значущість інноваційної товарної складової, сучасних інформаційно-аналітичних підходів до оптимізації асортименту, що дає змогу підтримувати необхідний рівень конкурентоспроможності продукції. Маркетологи зазначають, що, як правило, зміст і структура маркетингової товарної політики підприємств містить такі важливі ринкові напрямки, як: інноваційні підходи та взаємодія з партнерами під час розробки товарів відповідно етапів інноваційного циклу, логістичне обслуговування переміщення товарних потоків, своєчасне визначення термінів і засад елімінування товару [1; 3; 4].

На наш погляд, це дозволяє постійно оптимізувати обсяг і структуру споживчого попиту на міжнародних ринках та їх сегментах до змінних вимог сучасних вибагливих споживачів. Безперечно, міжнародний маркетинг потребує постійної уваги глобальних і регіональних підприємств до впровадження методів, моделей і процедур маркетингової товарної інноваційної політики. Така політика базується на досягненні інноваційного товарного прориву на сучасні міжнародні ринки, привернення значної уваги споживачів різних країн до оновленої товарної лінійки підприємств України [3]. Це дозволяє розширити і диверсифікувати закордонні цільові ринки збуту та збільшити позитивні фінансові потоки, що надходять на підприємства.
Л.А. Мороз, Н.І. Чухрай справедливо наголошують, що товарна політика підприємства містить стратегічно-тактичні аспекти, які полягають в балансуванні, оновленні й редукуванні товарного асортименту, забезпеченні необхідного рівня якості й конкурентоспроможності продукції [2, c. 59]. При цьому доцільно підтримувати на оптимальному рівні основні характеристики асортименту підприємств: широту, насиченість, глибину та зіставлюваність [2, c. 62]. Ми вважаємо, що важливою характеристикою асортименту в міжнародному маркетингу є його інформаційно-цифрове забезпечення, що дозволяє у режимі он-лайн проводити облік руху матеріально-товарних потоків.
Відмітимо, що у міжнародному маркетингу, що акцентований передусім на товарообмінні операції, доцільно завжди визначати для вибраних товарів оптимальні товарні сегменти на ринках ЄС, США, Канади, Японії. Особливого креативного підходу з урахуванням культурних і ментальних відмінностей потребують розробка та впровадження маркетингових стратегій упаковки, маркування та міжнародного логістичного обслуговування товарів [3; 4].

Конкурентні складові міжнародної маркетингової товарної політики підприємства ґрунтуються на постійному інформаційно-аналітичному забезпеченні та ефективній організації міжнародного логістичного сервісу в тракті здійснення зовнішньоекономічної діяльності [3]. Такі складові є органічно притаманні цифровій економіці та її міжнародному прояву. При цьому доречно окреслювати ключові фактори успіху конкурентів, які позиціонують товарну пропозицію на закордонних ринках, та їх слабкі сторони.
Отже, впровадження інновацій на підприємстві є можливе завдяки системному застосуванню сучасних цифрових технологій обробки й передавання інформації, що сприяє ліпшому поінформуванню економічних і соціальних агентів, стейкхолдерів про обсяг і структуру товарної пропозиції, що спрямовується на міжнародні ринки. При цьому інноваційна стратегія передбачає підвищення активності за рахунок системного впровадження глобальних цифрових знань на основі використання віртуальних технологічних платформ. Забезпечення виходу на нові міжнародні ринки або їх сегменти з використанням технологій перепозиціонування та ребрендингу передбачає широке використання інноваційних здобутків цифрової економіки. Відмітимо доцільність застосування інтеграційних підходів до маркетингової віртуальної взаємодії економічних і соціальних агентів у площині цифрової економіки.
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ТЕНДЕНЦІЇ РОЗВИТКУ МІЖНАРОДНОЇ ТОРГІВЛІ ПОСЛУГАМИ В УМОВАХ ДИНАМІЗАЦІЇ КОНКУРЕНТНОГО СЕРЕДОВИЩА

Сучасні процеси глобалізації та інтеграції впливають на активізацію розвитку сфери послуг в усіх країнах світу. Міжнародна торгівля послугами є однією із складових світової економіки та формою міжнародних економічних відносин. У розвинутих країнах світу з постіндустріальною моделлю економіки у структурі ВВП переважає саме частка сфери послуг, на яку припадає більше 70%, в якій зайнята переважна більшість працездатного населення країни.
В умовах динамізації конкурентного середовища сфера послуг як в країні, так і на міжнародному рівні, активно  розвивається та стає одним із вагомих чинників, який зумовлює соціально-економічне зростання, підвищення конкурентоспроможності країни на світових ринках, зростання рівня життя населення. Взагалі ринок послуг дуже різноманітний, а сфера їх застосування розширяється з кожним роком у різних напрямках. Одна з тенденцій, що характеризують світову торгівлю послугами, полягає в тому, що нові технології доповнюють нові способи їх надання та ліквідують старі. Це стосується безпосередньо можливостей Інтернету щодо надання послуг он-лайн. 

Процеси економічної глобалізації, а також розвиток регіональних інтеграційних угруповань дедалі більшою мірою стирають кордони між «внутрішніми» та «зовнішніми» послугами,стираються межі і в торгівлі ними. 

На світовий ринок послуг особливий вплив здійснює спеціалізація країни на тому чи іншому виді послуг, що безпосередньо пов'язане з рівнем її соціально-економічного розвитку. У високорозвинених країнах світу частка послуг збільшується внаслідок зростання продуктивності праці та скорочення зайнятості в промисловості, сільському господарстві, будівництві, а також за рахунок пропозиції нових послуг. В цих країнах активно розвиваються фінансові, інформаційні, ділові послуги. Для країн, що розвиваються та країн з транзитивними економіками основними є транспортні та туристичні послуги. Це безпосередньо впливає на оцінку потенціалу країн в наданні послуг та розробку дієвої стратегії щодо посилення цієї сфери у позиції країни на світових ринках.  

Однією із тенденцій сучасної міжнародної торгівлі послугами є її вплив і на добробут населення країни. Так, імпорт в значній мірі впливає на обсяги ВВП на душу населення в країні [1, с. 268], що може сприяти соціально-економічному розвитку чи дестабілізувати його.

Таким чином, для країн, що розвиваються та країн з транзитивними економіками перспективним є посилення конкурентоспроможності послуг, які вони надають для активізації зовнішньої торгівлі послугами.
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РОЗВИТОК КОНКУРEНТОCПРОМОЖНОCТІ НAЦІОНAЛЬНОЇ EКОНОМІКИ
Імпeрaтиви підвищeння конкурeнтоcпроможноcті нaціонaльної eкономіки мaють доcтaтньо унівeрcaльний хaрaктeр. У cфeрі виробництвa вони визнaчaють зміни тeхніко-eкономічного уcтрою і пeрeхід до нacтупного циклу мaкроeкономічної динaміки нa оcнові більш cучacних зacобів виробництвa тa інновaцій. У cфeрі виробничо-гоcподaрcьких зв’язків – зумовлюють розвиток інновaцій в cфeрі упрaвління. У cфeрі рecурcного зaбeзпeчeння – розвиток конкурeнтних пeрeвaг людcьких рecурcів. Про розвиток і конкурeнтні пeрeвaги людcьких рecурcів cвідчить людcький потeнціaл нaціонaльної eкономіки. Зaгaльновизнaну в cвіті мeтодику оцінки людcького потeнціaлу пропонує Cвітовий Бaнк. В ній людcький потeнціaл визнaчaєтьcя як мірa втілeних у людині природних здібноcтeй, тaлaнту, рівня оcвіти, квaліфікaції тa їх здaтніcть приноcити дохід, a тaкож cтaн здоров’я тa якіcть хaрчувaння [3]. Зa мeтодикою ООН людcький потeнціaл включaє оcвіту, профecійний доcвід, фізичний cтaн, здaтніcть до виживaння, інші хaрaктeриcтики, що зaбeзпeчують продуктивніcть прaці і caмо зaбeзпeчeніcть людeй [2].

Ceрeд чинників, які обумовлюють формувaння конкурeнтоcпроможноcті нaціонaльної eкономіки, нeобхідно виділити cтворeння інновaційних клacтeрів, тобто зaмкнeних cиcтeм відтворювaльних зв’язків нa оcнові поширeння тeхнологічних інновaцій [1]. Концeпція клacтeрa відобрaжaє нaйбільш eфeктивні eкономічні конфігурaції, які дозволяють мaкcимізувaти eфeкти від викориcтaння конкурeнтних пeрeвaг людcьких рecурcів і конкурeнтних інновaційних пeрeвaг підприємcтв, що проявляютьcя нe cтільки в виробництві конкурeнтних товaрів aбо появі конкурeнто-cпроможних гaлузeй, a в cпроможноcті формувaти міжгaлузeві інновaційні комплeкcи. Щe одним чинником конкурeнтоcпроможноcті нaціонaльної eкономіки мaє cтaти зaпобігaння відпливу виcококвaліфіковaного людcького рecурcу чeрeз eкономічні мeхaнізми тa мeхaнізми мігрaційної політики. Cьогодні cтaло зрозуміло, що кількіcть людcьких рecурcів поcтупово пeрeтворюєтьcя в один із чинників розвитку cвітової eкономіки. В нacтупні дecятиліття кількa іcторичних мeгaтрeндів cуттєво змінять cвітові рeaлії. Дeмогрaфічнa кризa в розвинeних крaїнaх призводить до cтaріння людcьких рecурcів, гaльмувaння тeмпів eкономічного зроcтaння, поcилeння припливу мігрaнтів і пeрeрозподілу eкономічного потeнціaлу нa кориcть крaїн що розвивaютьcя.

Імпeрaтиви зроcтaння конкурeнтоcпроможноcті нaціонaльної eкономіки вce більшe формуютьcя під впливом глобaлізaції. Вaжливим чинником конкурeнтоcпроможноcті нaціонaльної eкономіки мaє cтaти cтворeння мeхaнізмів зaлучeння людcького кaпітaлу в крaїну, нacaмпeрeд, інозeмної робочої cили нaйвищої квaліфікaції. Caмe тому, проблeмa трaнcнaціонaлізaції людcьких рecурcів cтaє нaдзвичaйно гоcтрою для Укрaїни, якa вжe втрaтилa знaчну чacтину cвого інтeлeктуaльного потeнціaлу внacлідок eмігрaції нaйбільш квaліфіковaної робочої cили. 

Отжe, провeдeний aнaліз доводить визнaчaльну роль конкурeнтних пeрeвaг людcьких рecурcів у зaбeзпeчeнні конкурeнтоcпроможної нaціонaльної eкономіки, однaк потрeбує подaльших доcліджeнь впливу поcтінду-cтріaльних тeндeнцій розвитку тa глобaлізaції нa формувaння конкурeнтних пeрeвaг людcьких рecурcів, можливоcті зaміни нacтупaльної інновaційної cтрaтeгії cтрaтeгією інновaційного приcкорeння, якa бaзуєтьcя нa cиcтeмному викориcтaнні конкурeнтних пeрeвaг, у cтворeнні виcоко дивeрcифіковaного потоку інновaцій, пeрeноcу оcновних зуcиль із нaрощувaння кількоcті зaдіяних людcьких рecурcів нa більш eфeктивнe викориcтaння їх конкурeнтних пeрeвaг.
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СТАРТАП ТА ЙОГО РОЛЬ ДЛЯ СУЧАСНОЇ ЕКОНОМІКИ

Сучасна економіка розвивається швидкими темпами, а стартапи – одні з найефективніших проектів залучення інвестицій у чималих масштабах, отож вони відіграють важливу роль в розвитку економіки за багатьма аспектами.

Стартап - це компанія, яка знаходиться на першому етапі своєї діяльності. Ці компанії часто спочатку фінансуються своїми засновниками, оскільки вони намагаються отримати вигоду з розробки продукту чи послуги, на який, на їхню думку, є попит. Через обмежений прибуток або високі витрати, більшість цих невеликих операцій не є стійкими в довгостроковій перспективі без додаткового фінансування від венчурних капіталістів. Фінансування стартапів здійснюється різними способами, одночасно можна синтезувати декілька методів. Нижче наведені деякі види залучення капіталу [1] . 
· Краудфандинг
Поєднуючи найкраще з краудсорсингу та мікрофінансування, краудфандинг об'єднує різних людей, які закладають кошти на проекти та компанії, які вони хочуть підтримати. Це молодий ринок, який швидко розвивається. Це також способи, за якими підприємства залучають капітал.

Краудфандинг на основі винагороди
Краудфандинг на основі винагороди став популярним інструментом фінансування малого бізнесу. Комерційні і некомерційні підприємства всіх рівнів активно почали використовувати цей спосіб фінансування для збору необхідних коштів. Щоб стимулювати потенційних інвесторів, вони пропонують різні приємні бонуси [2].
P2P-кредитування

Кредит P2P є альтернативою традиційним банківським кредитам як спосіб для початківців стартаперів запозичувати гроші для розвитку свого бізнесу. Такий вид кредитування передбачає укладення договору позики між інвестором і позичальником під заставу майна. Простіше кажучи, він видаляє банк з процесу кредитування [2].
Відсутність винагороди (пожертвування)
Пожертвування є добровільними актами. Найчастіше ця модель застосовується в соціальних, політичних та медичних проектах (збір коштів на допомогу в лікуванні хвороби або на діяльність благодійної організації). В якості зворотньої дії може виступати згадування донора на сайті та ін. [2].
· Бізнес-ангели

Індивідуальні інвестори, професійні добровольці та незалежні консультанти, які допомагають отримувати не тільки цінні знання, але й гроші, але їх послуги дещо відрізняються від аналогічних організацій. Принцип їх роботи може бути визначений концепцією часткового фінансування, в якому бізнес-ангел стає співвласником, а потім ділить прибуток з основним інвестором [2].
· Бізнес-інкубатори

Бізнес-інкубатори - це організації, спрямовані на прискорення розвитку та успіхів стартапів та компаній, які знаходяться на початковій стадії їх діяльності. Вони часто є хорошим шляхом до капіталу від ангелів-інвесторів, коаліцій економічного розвитку та інших інвесторів.
У багатьох є потенційний капітал для інвестицій або посилання на потенційні джерела фінансування. Доступ до послуг, таким як бухгалтери та юристи, - це не кажучи вже про неоціненні коучингові і мережеві зв'язки з персоналом та іншими підприємцями в інкубаторі [3].
 Неприємним моментом для засновників стартапа буде розмір оплати послуг, що надаються – за допомогу в розробці та залученні інвестицій доведеться докласти чималі гроші. Середній відсоток для підтримки входу на ринок і наставництва оцінюється в 15% від майбутнього прибутку від запуску.
Дослідження, проведене Фондом Кауфмана, показало, що стартапи часто призводять до більшої економічної продуктивності, збільшення заробітної плати та дуже часто підвищують якість життя працівників. Ці компанії не тільки є основним джерелом створення робочих місць, але також відіграють значну роль у посиленні конкуренції та стимулюванні інновацій, побудови більш динамічної економіки. Динамічна спільнота стартапів має вирішальне значення для загального стану економіки. Без цих молодих і малих підприємств неможливо вирішити економічні проблеми, такі як повільна продуктивність, зростання заробітної плати та відсутність динамізму [4].
Сьогодні Інтернет насичений великим бізнесом, і багато можливостей завтрашнього дня стають занадто капіталомісткими і логічно складними. Розумні автомобілі, чиста енергія, штучний інтелект, розширена нерухомість та інше мають більш високі бар'єри входу, ніж ті, з чим стикалися Google або навіть Убер в минулому. Подальша реформа і коригування державної політики на місцевому та національному рівнях сприятиме розширенню підприємницької діяльності, допомагаючи вирівняти ігрове поле і підтримувати компанії на ранніх стадіях, коли вони є найбільш нестійкими.
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МІСЦЕ КРУЇЗНОГО ТУРИЗМУ В РОЗВИТКУ РЕГІОНАЛЬНОЇ ЕКОНОМІКИ
Швидкі темпи розвитку світового туризму, мінливість потреб туристів обумовлюють появу все нових видів туристичних подорожей. Так, одним із трендів туризму в останні роки визнано круїзи. Круїз – це морська, або річкова подорож з використанням водного транспорту за чітким заздалегідь визначеним шляхом подорожі. Популярність таких подорожей обумовила виділення круїзів в окремий вид туризму – круїзний туризм.
Круїзний туризм є одним з найперспективніших серед спеціалізованих видів туризму. Поєднуючи в собі ряд переваг класичних рекреаційного, пізнавального, спортивного, та екологічного туризму, круїзний туризм створює мультиатрибутивний продукт що дає можливість залучити різні сегменти ринку й здатний задовільнити постійно зростаючі потреби споживачів [1]. Статистка круїзних потоків за останні 5 років наведена на рис. 1.
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Рис. 1 – Статистка круїзних потоків за останні 5 років (млн осіб)

*графік побудований автором на основі джерела[2]
Кількість подорожуючих за останні 5 років збільшилась на 20%. Це свідчить про інтерес до цього виду туризму, його соціально-економічну привабливість та перспективи. Зростання круїзного флоту, вдосконалення конструкцій круїзних суден, збільшення пасажиромісткості, формування нових маршрутів й екскурсійних програм стали наслідками популярності круїзів, незважаючи на їх високу вартість.
Безумовно, круїзний туризм відіграє важливу роль в розвитку регіональної економіки. Гості, що прибувають на круїзних лайнерах, здійснюють як негативний, так і позитивний впливи на економічну, екологічну, та соціально-культурну сфери дестинації. Туристи, що проводять деякий час в пункті призначення, збільшують попит на характерні й супутні товари та послуги, що в цілому має позитивний економічний ефект для дестинації.  

Розвиток круїзного туризму залежить від багатьох чинників, а саме: наявність привабливих культурних, історичних, природних пам’яток, безпека, стабільність економіки держави, наявність комфортабельних умов проживання. Саме за цими чинниками туристичні оператори комплектують пакети турів, створюють програми та планують маршрут подорожі.

Круїзний туризм служить чинником розвитку для міського транспорту, організаторів екскурсій в дестинації, підприємств розваг і торгівлі. Інші сфери, що прямо, чи опосередковано пов’язані  з туризмом, можуть не отримати значних успіхів. Круїзний туризм не є каталізатором попиту на готелі, та місцеві заклади ресторанного господарства, оскільки круїзні туристи зазвичай, повертаються на корабель для прийому їжі, яку вони заздалегідь вже оплатили. До того ж, більшість суден не дозволяють проносити продукти харчування на борт.
Економічний вклад круїзного бізнесу залежить від категорії порту: домашнього порту чи порту заходу (транзитного порту). Домашній порт – це пункт призначення, з якого відправляються і прибувають кораблі по закінченню круїзу. Тоді як порт заходу – це лише транзитний порт, тобто в якому здійснюється транзитна зупинка судна. Як правило, круїзний пасажир проводить не менш ніж 10 годин в транзитному порті [3].
Під час купівлі будь-яких товарів або послуг, виникає валютний ефект і здійснюється опосередкований експорт, що відбувається разом з обміном іноземної валюти. І таким чином, здійснює вплив на платіжний баланс відповідного пункту призначення [4]. За оцінками експертів, кожний турист, під час транзитного заходу круїзного судна у порт, в середньому за 10 годин перебування на суші витрачає 50 - 100 євро [5]. Проведений аналіз показав, що за 10 годин транзитного перебування круїзного судна компанії «MSC» у порту навіть при мінімальних витратах туристів (50 євро), місто має змогу отримати 2,15 млн. євро надходжень за один день від одного судна [6, 7]. Ці розрахунки не включають витрати на екскурсії та додаткові програми. 
Слід відзначити, що для надання високого рівня сервісу у містах-портах, збільшується кількість робочих місць, що обслуговують туристів з круїзних суден. Це в свою чергу впливає не тільки на зростання зайнятості населення, а й на зростання добробуту місцевих мешканців та економіки регіону в цілому. 

Позитивний вплив круїзного туризму проявляється в оновленні й розширенні туристичної інфраструктури та формуванні позитивного туристичного іміджу території, що дозволяє розвивати національні та міжнародні зв’язки. В той же час, круїзний туризм має й негативний вплив на економіку. Товари, які користуються попитом у туристів, стають дорожчими і для місцевого наслення, що відображається на його купівельній спроможності. Окрім того, зростають ціни на землю та нерухомість.

Багато країн мають на меті включити круїзні тури у свій національний туристичний портфоліо, при цьому очікуючи, що зростання валютної активністі і прибутку від надання супутніх туристичних послуг та продажу товарів, приведе до збільшення масштабів регіональної торгівлі та економіки в цілому.
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«ЗЕЛЕНА» ЕКОНОМІКА В СВІТІ ТА В УКРАЇНІ
Сьогодні для існування людства потрібна така кількість ресурсів, яка виходить за межі можливостей нашої планети. В останню чверть століття спостерігалося зростання світового ВВП в 4 рази, але економічне зростання досягається головним чином за рахунок витрати природних ресурсів. Якщо наші вимоги до природних ресурсів й далі продовжать зростати в такому темпі як зараз, то в 2030 році для підтримки життя людства знадобиться еквівалент двох нинішніх планет, а в 2050 року – 2,8 планети [1].

Очевидно, що необхідні принципово нові кроки, перехід на таку концепцію розвитку, яка дозволить вирішувати соціальні, фінансові, паливні та кліматичні проблеми комплексно, а саме – зелена економіка.

У самому простому розумінні зелена економіка це економіка з низькими викидами вуглецевих сполук, ефективний спосіб використання природних ресурсів, який задовольняє по максимуму інтереси всього суспільства. Модель «зеленої» економіки передбачає економічне зростання у поєднанні з екологічною стійкістю [2].

Перехід до такої економіки можна забезпечити щорічними вкладеннями в розмірі 2% світового ВВП (приблизно 1,3 млрд дол.) протягом 2018-2050 років. Проведене моделювання показало, що сценарій «зелених» інвестицій забезпечить протягом 5-10 років більш високі річні темпи зростання, ніж інвестиції в звичайне розвиток. «Озеленення» економіки – це шлях до викорінення бідності. Між викоріненням бідності і раціональним управлінням природними ресурсами та екосистемами існує прямий взаємозв'язок, оскільки бідні верстви населення безпосередньо виграють від збільшення природного капіталу [3,4].

Багато країн використовують різні інструменти «зеленої економіки» в своїй національній політиці і стратегії розвитку. Республіка Корея була першою країною, яка оголосила реалізацію концепції «зеленого» зростання в якості національної стратегії. Частка Бразилії, Китаю та Індії в світові інвестиції у відновлювану енергетику збільшилася з 29% у 2007 році до 40% у 2008. У 2003 році Південна Африка ввела податок на поліетиленові пакети. У Бразилії утилізуються 95% всіх алюмінієвих банок і 55% всіх пластикових пляшок, повторно використовуються половина всього паперу і половина всього скла. 

У Німеччині в майбутні роки очікується чотирикратне збільшення інвестицій в екологічні технології: до 2030 року на них буде припадати 16% продукції, що випускається і більше робочих місць, ніж в автомобільній галузі промисловості [2,1].

Що стосується України, в ній використовується занадто багато енергії, звалища твердих побутових відходів переповнені, країна належить до категорії малозабезпечених прісною водою. При цьому, в країні існують потужні металургійна,  хімічна та видобувна промисловості, працюють 15 атомних блоків та близько половини площі країни зайняті під ріллю. При цьому, рівень життя людей залишається одним з найнижчих у Європі. 
 
Однією з найбільших перешкод для розвитку «зеленої» економіки, у першу чергу, є низька поінформованість про необхідність, переваги та потенціал впровадження енергозбереження та використання альтернативних джерел енергії, як на рівні пересічного громадянина, так і на рівні бізнесу. Зокрема, більшість українських компаній зазначили важливість впровадження заходів для покращення енергоефективності, однак, недооцінили потенціал енергозбереження власних компаній. На жаль, захист довкілля та розвиток «зелених» технологій не є пріоритетними питаннями для українських урядовців. Загалом, бракує політичної волі для впровадження необхідних реформ в енергетичному секторі. У результаті, державні програми та стратегії досить часто є декларативними та малоефективними [5,7]. 

Іншою важливою перешкодою впровадження «зеленої» економіки є надзвичайно високий рівень корумпованості держави та сильне лобі у владі традиційної енергетики. Розквіт корупції впливає на всі без винятку сфери життя. У випадку з процесами «озеленення» економіки, для протидії корупції слід виконувати всі заходи максимально прозоро та з широким залученням громадськості [6].
В Україні існує великий потенціал для «озеленення» економіки. Така діяльність матиме різнобічні наслідки як для добробуту людей, так і для охорони природи. Для формування такого напряму розвитку країни необхідні цілеспрямовані та взаємопов’язані дії з досягнення розуміння центральною та місцевими владами необхідності «зеленого» росту, створення економічних стимулів «озеленення» та навчання різних груп людей важливим для них аспектам «зеленої» економіки. Це амбітне завдання необхідно вирішувати всім причетним зацікавленим інституціям, інакше «зелений» ріст залишиться черговою невикористаною можливістю України.
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АКТУАЛЬНІ ПИТАННЯ РОЗВИТКУ НАУКОЄМНОГО ВИРОБНИЦТВА В УМОВАХ ГЛОБАЛІЗАЦІЇ
Рівень економічного розвитку в сучасному світі характеризується науково-технічним прогресом та принесенням інновацій в основні фактори виробництва, так як в умовах глобальної конкуренції успішними стають ті країни, які створюють сприятливі умови для наукових досліджень і науково-технічних розробок. Ключовим елементом механізму науково-технологічного розвитку країн є наукоємне виробництво та інновації. Лише ті країни, які застосовують інноваційну стратегію розвитку, отримують значні соціально-економічні успіхи та глобальне економічне лідерство. Так, Стратегія «Європа 2020» викладає бачення соціальної ринкової економіки Європи у ХХІ столітті і зберігає ціль 3% інтенсивності досліджень та розробок (R&D) як однієї з п'яти основних цілей, які ЄС має досягти до 2020 року.

Розвиток економіки України все частіше постає неможливим в межах існуючої системи, що формувалась впродовж попередніх десятиліть, основою якої є використання застарілих технологій, які до того ж впроваджувались на підприємствах здебільшого сировинно-переробного циклу.

Базовим узагальнюючим показником стану науково-технічної та інноваційної діяльності країни є наукоємність ВВП. Останніми роками спостерігається тенденція падіння наукоємності ВВП, що свідчить про серйозні проблеми з використанням людського потенціалу. Це негативно впливає на підготовку наукових кадрів, проведення найважливіших для держави напрямків досліджень, формування інфраструктури науково-технічної діяльності. Подальше зниження цього показника може призвести до реалізації наукою тільки пізнавальної функції: будь-які наукові результати будуть відсутні. В той же час, світовим лідером з обсягу наукоємності ВВП є Ізраїль (4,3%), лідером серед країн ЄС є Швеція (3,3%), коли в Україні рівень наукоємності ВВП складає всього 0,6%, що є 54-тим показником у світі [1] (рис.1). 
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Рис. 1 – Динаміка наукоємності ВВП

Структура фінансування витрат на виконання наукових досліджень в Україні та ЄС значно відрізняється: в країнах ЄС основним джерелом фінансування наукових досліджень є підприємства, а в Україні – держава, при чому, неприбуткові організації не приймають участь у фінансуванні наукових розробок [1].
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Рис. 2 – Структура фінансування витрат на виконання наукових досліджень і розробок в ЄС та Україні

Одним з інструментів оцінки інноваційного потенціалу та наукоємності економіки є система міжнародних індексів: Глобальний індекс інновацій (GII) та Глобальний індекс конкурентоспроможності (GCI). За GII в 2016 році лідером в цьому рейтингу стала Швейцарія, Україна займає 50-те місце (табл. 1).

Таблиця 1

Рейтинг інноваційності країн в 2016 р. [1] 

	Місце
	Країна
	Оцінка

	1
	Швейцарія
	67,69

	2
	Швеція
	63,82

	3
	Нідерланди
	63,36

	4
	США
	61,40

	5
	Великобританія
	60,89

	25
	Естонія
	50,93

	33
	Латвія
	44,61

	40
	Литва
	41,17

	45
	Російська Федерація
	38,76

	50
	Україна
	37,62


Таким чином, перші місця в рейтингу займають європейські країни. На пострадянському просторі найкращі показники у Естонії (25 місце). В порівнянні з країнами-лідерами Україна має середній рівень інноваційності. В порівнянні з минулими роками, це найкращий результат України (2014 р. – 63 місце, 2015 р. – 64, 2016 р. – 56).

GCI включає в себе 2 показники, які характеризують інноваційний потенціал країни: рівень технологічної готовності та інноваційний потенціал (табл.2, табл.3). Таким чином, абсолютним лідером за інноваційністю та наукоємністю економіки є Швейцарія, так займає лідируючі позиції в обох показниках. Україна в свою чергу має середні показники: в індексі «Рівень технологічної готовності» (81 місце) негативний вплив має субпоказник «Іноземні інвестиції та трансфер технологій»; в порівнянні з минулими роками погіршились позиції України за показником «Інноваційний потенціал», стрімку негативну тенденцію має субпоказник «Взаємозв’язки університетів з промисловістю». 

Таким чином, наукоємність економіки України та її інноваційний потенціал можна визначити як незначний. Аналіз фінансового забезпечення науково-технічної діяльності свідчить про погіршення ситуації: в порівнянні з 2015 р. в 2017 р. рівень наукоємності ВВП України знизився на 25% і є одним з найнижчих у Європі. 

Таблиця 2

Рейтинг країн за рівнем технологічної готовності [2]

	Показники
	2015
	2016
	2017

	
	Люксембург
	Швейцарія
	ВБ
	Україна
	Швейцарія
	Люксембург
	ВБ
	Україна
	Люксембург
	Швейцарія
	Нідерланди
	Україна

	Технологічна готовність
	1
	2
	3
	86
	1
	2
	3
	85
	1
	2
	3
	81

	Наявність новітніх технологій
	14
	7
	5
	96
	5
	13
	7
	93
	10
	3
	7
	107

	Рівень освоєння технологій
	8
	6
	14
	100
	1
	13
	9
	74
	11
	4
	3
	84

	Іноземні інвестиції та трансфер технологій
	7
	11
	17
	117
	9
	4
	13
	115
	3
	12
	9
	118

	Інтернет користувачі
	4
	15
	8
	80
	18
	2
	10
	80
	3
	15
	12
	81


Таблиця 3
Рейтинг країн за рівнем інноваційного потенціалу [2]

	Показники
	2015
	2016
	2017

	
	Швейцарія
	Фінляндія
	Ізраїль
	Україна
	Швейцарія
	Ізраїль
	Фінляндія
	Україна
	Швейцарія
	США
	Ізраїль
	Україна

	Інноваційний потенціал
	1
	2
	3
	54
	1
	2
	3
	52
	1
	2
	3
	61

	Інноваційна спроможність
	1
	6
	3
	52
	1
	4
	6
	49
	1
	2
	3
	51

	Якість науково-дослідних інститутів
	1
	10
	3
	43
	1
	3
	8
	50
	1
	5
	3
	60

	Видатки компаній на ДіР
	1
	4
	5
	54
	1
	3
	7
	68
	1
	2
	3
	73

	Взаємозв’язки університетів з промисловістю
	3
	1
	7
	74
	1
	3
	2
	57
	1
	2
	3
	73

	Державні закупівлі новітніх технологій і продукції
	17
	33
	8
	98
	28
	9
	26
	82
	37
	2
	11
	96

	Наявність вчених та інженерів
	29
	1
	8
	29
	14
	8
	1
	29
	12
	2
	6
	25

	Кількість патентів PCT 
	2
	4
	5
	50
	3
	5
	4
	49
	3
	10
	6
	52


Для стимулювання та забезпечення розвитку наукоємного виробництва необхідно сформувати відповідну стратегію, що має бути сформована задля забезпечення розвитку наукоємних виробництв та інноваційного потенціалу, задоволення потреб галузей національної економіки в наукових розробках та їх впровадження у промислове виробництво. Але стимулювання розвитку наукоємного виробництва та інновацій можливе лише за умови державної підтримки.
Таблиця 4

Зв'язок між GCI та кількістю дослідників R&D в різних країнах 
	Країна
	Статистичні показники

	
	Модель
	Коефіцієнт детермінації (R2)

	Велика Британія
	y = -9,0196x + 4171,6
	R2 = 0,0928

	Німеччина
	y = 5764,5x-0,2089
	R2 = 0,592

	Україна
	y = 0,8369x2 - 134,69x + 5653,9
	R2 = 0,4647

	США
	y = -4,5649x2 + 73,184x + 3739
	R2 = 0,3846

	Японія
	y = 0,7768x2 - 14,921x + 5298,3
	R2 = 0,0079


*на основі даних [3]
Аналіз даних табл. 4 свідчить про вплив кількості дослідників R&D на індекс GCI лише в Німеччині та Україні. Крім того, проведене дослідження взаємозв’язку GCI та витрат на R&D (% від ВВП) не виявило достатнього зв’язку між цими параметрами. Отже, враховуючі дані табл. 2, табл. 3, табл. 4 можна зробити висновок, що не тільки кількісні параметри інноваційності формують конкурентоспроможні суспільства а й якісні ознаки (державні закупівлі новітніх технологій і продукції, взаємозв’язки університетів з промисловістю, рівень освоєння технологій, ступінь використання інформаційних технологій тощо). Скоріше впровадження наукоємних розробок в матеріальний сектор України допоможе їй збільшити величину валової доданої вартості та створити додаткові робочі місця. В підсумку, це допоможе Україні скоріше застосувати трендові заходи конкурентоспроможності, що активно діють В ЄС та інших успішних країнах.
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ОСНОВНІ ПРОБЛЕМИ СУЧАСНОГО РИНКУ ОСВІТНІХ ПОСЛУГ В УКРАЇНІ
У сучасному глобалізаційному світі з кожним роком зростає та посилюється роль знання – як основного із факторів світового розвитку.  Раніше країни прагнули мати якомога більше природніх ресурсів, щоб бути конкурентоспроможною, але зараз ситуація змінилась і в країнах на перший план виходить інтелектуально-інноваційний потенціал та його ефективна реалізація. Задля цього створюється ринок освітніх послуг. В Україні, на сьогодні, стан ринку освітніх послуг знаходить не в найкращому становищі. Для  вдосконалення системи освіти необхідний детальний аналіз та оцінка сучасних проблем  ринку освітніх послуг і пошук альтернативних їх вирішення. 

Вивченням питання щодо проблем ринку освітніх послуг займалися не мало вчених. Серед найбільш відомих можна виокремити таких, як О.В. Гаращук, Є.С. Яковенко, О.А. Карпюк, С.М. Бойко, О.А. Грішнова. Проте питання залишається актуальним і потребує більш детального аналізу. 

Мета роботи полягає у оцінці основних проблем сучасного ринку освітніх послуг в Україні та пошук шляхів їх вирішення.

Ринок освітніх послуг – це саморегульована система, яка здатна ефективно функціонувати, стимулюючи застосування інновацій у наданні освітніх послуг, тим самим сприяючи формуванню інтелектуального та наукового потенціалу національної економіки. Для ринку освітніх послуг, як і будь-якого іншого, обов’язкові основні три компоненти: виробник (продавець), споживач (покупець) і товар. Кожний з них тісно пов’язаний з категоріями пропозиції, попиту та ціни. [1]. Сучасна освітня система в Україні представлена дошкільною, загальною, середньою, професійно-технічною, вищою та післядипломною освітою. 
Таблиця 

Динаміка прийнятих та випущених студентів за 2013-2016 рр. [2]
	
	Прийнято студентів, тис.
	Випущено фахівців, тис.
	Кількість аспірантів
	Кількість докторантів

	
	I-II рівнів акредитації
	III-IY рівнів акредитації
	I-II рівнів акредитації
	III-IY рівнів акредитації
	
	

	2014
	93,9
	348,0
	91,2
	485,1
	31482
	1831

	2015
	69,5
	291,6
	79,1
	405,4
	27622
	1759

	2016
	63,2
	259,9
	73,4
	374,0
	28487
	1821

	2017
	60,62
	253,23
	68,02
	318,73
	25963
	1792


 Однією з головних проблем являється негативна тенденція кількості студентів. Основними факторами такого явища є демографічна криза, складність вступної кампанії, складання ЗНО.  Необхідно відзначити, що одним із головних факторів впливу на ринок освітніх послуг являється платоспроможність населення. Зараз даний показник негативно впливає на розвиток освітніх послуг так, як більшість населення неплатоспроможне і витрати на освіту значно малі, це підтверджують дані державної служби статистики [3]. 

До інших основних проблем ринку освітніх послуг можна віднести наступне: зменшення кількості навчальних закладів та студентів, держава недостатньо фінансує даний сегмент ринку, навчальні заклади України має низьку інвестиційну привабливість, населення неплатоспроможне.
Для вдосконалення даного сегменту ринку, на нашу думку, необхідно:

- провести реформування освітньої системи та проконтролювати реалізацію цих реформ;

- збільшити видатки на розвиток та  функціонування навчальних закладів;

- стимулювання з боку держави відкриттю приватних навчальних закладів шляхом пільгового оподаткування чи кредитування;

- підвищення рівня життя населення.
Таким чином, можна сказати, що ринок освітніх послуг в Україні сформований, працює, але має ряд проблем, які потрібно негайно вирішувати. Наша держава повинна приділяти більше уваги розвитку та якості освіти так, як на сучасному етапі розвитку це основний критерій престижу країни. 
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ЄВРОІНТЕГРАЦІЙНІ ПРОЦЕСИ В УКРАЇНІ: ПЕРЕВАГИ ТА НЕДОЛІКИ
Актуальність цієї теми полягає в тому, що інтеграційна політика України в європейський економічний та політичний простір має пріоритетний вектор розвитку який відкриває нові взаємовигідні можливості для поглиблення відносин.

Починаючи із 90-х років 20 століття Україна почала тяжіти до ЄС і намагалась  приєднатись до цього політичного та економічного угрупування. Відносини між Україною та ЄС були фактично започатковані одразу після здобуття незалежності нашої країни, тоді й розпочався відкритий діалог з країнами членами Євросоюзу.
Євроінтеграція – це  складний та суперечливий соціально-економічний процес налагодження тісного співробітництва європейських держав. Є одним із проявів провідної тенденції сучасного історичного розвитку — посилення всебічної взаємозалежності держав, передусім в економічній сфері, та подальшого зближення цивілізаційно споріднених національних спільнот [1].

 Входження України до Європейського Союзу є логічне прагнення  до створення цивілізованої правової держави та розбудови демократичного суспільства, обумовлене сучасними реаліями та вимогами об’єктивних суспільно-економічних і політичних законів розвитку. В сучасному глобалізованому суспільстві, найбільшу вигоду отримують саме ті країни, які об’єднують свої зусилля заради досягнення спільних інтересів та високих показників розвитку. За статистичними даними Всесвітнього Банку середнє зростання ВВП України в 2017 році було на рівні 2%, а за прогнозами кредитної установи в 2018 році зростання буде становити близько 3 % [5]. 
Слід зазначити, що в 2017 році товарообіг між Україною та ЄС порівнюючи з 2016 роком склав $ 29,3 млрд. збільшившись на 27,6% [3]. Крім того, міжнародне рейтингове агентство Standard & Poor's (S&P) констатує відновлення обсягів експорту товарів з країни завдяки укладенню угоди про зону вільної торгівлі між Україною та Європейським союзом згідно з результатами дослідження, відновлюється споживча здатність населення, що зумовлює зростання споживання. Така тенденція пов'язана з поступовим поліпшенням ситуації на ринку праці та підвищенням рівня реальної зарплати на тлі збільшення її мінімального розміру. Також за даними Міністерства соціальної політики кількість безробітних станом на 1 січня 2018 року, у порівнянні з 2017 роком, скоротилася на 9%  (на 36 тис. ос.) та становила 354 тис. осіб [4]. 
Основними статтями українського експорту до ЄС є : чорні метали та вироби з них, руди, зернові культури, одяг текстильний, деревина і вироби з деревини.

Основними статтями імпорту в Україну з ЄС є : фармацевтична продукція, полімерні матеріали, наземні транспортні засоби, крім залізничних, електричні машини і устаткування.

До переваг щодо вступу  України до ЄС можна віднести:

1. Політичні переваги – Україна буде залучена як до спільної європейської політики так і до спільної колективної безпеки та оборони, яка гарантує державний суверенітет та територіальну недоторканість країні  учасниці.

2.  Економічні переваги – це додаткові інвестиції в економіку країни, створення нових робочих місць, використання нових технологій, модернізація підприємства , стабілізація національної економіки та інше. Але перш за все Україні для вступу до ЄС треба покращити свої економічні показники до європейських стандартів, створити досить розвинений ринок, закріпити тенденції економічного зростання, зменшити рівень безробіття.

3. Соціальні переваги в свою чергу передбачають захист прав людини в інституціях ЄС, забезпечення високого рівня життя населення та інше.

До недоліків вступу України до Європейського Союзу відносять:

1. Політичні недoліки несуть із собою часткову втрату суверенітету та підпорядкування територій органам ЄС, невизначеність стратегії розвитку, що також не дуже добре вплине на економічний стан, оскільки між країнами ЄС існує висока конкуренція в деяких галузях, тому потрібно буде переорієнтовуватись на менш конкурентні галузі, а також можливим негативним чинником буде погіршення взаємин із країнами СНД.

2. Економічні недоліки передбачають втрату конкурентоспроможності певних галузей, можливе переміщення до України шкідливих для навколишнього середовища підприємств, використання країни як сировинного придатку з дешевою робочою силою, квотування певних видів товарів.

3. Соціальні недоліки несуть в собі відтік кадрів, посилення демографічного спаду тощо [2].

Європейський вибір Україні відкриває нові перспективи співробітництва з розвинутими країнами континенту, надає можливість економічного розвитку, зміцнення позицій України у світовій системі міжнародних відносин. На сьогодні це один з найкращих способів реалізації національних інтересів.
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ВПЛИВ ФІНАНСОВОЇ КРИЗИ НА ЕКОНОМІКУ УКРАЇНИ

У світі все частіше відбуваються фінансові кризи, які є потрясінням для фінансової системи країн, завдають великої шкоди національним економікам.
Фінансова криза – це різке погіршення стану фінансового ринку внаслідок реалізації накопичених ризиків під впливом внутрішніх і зовнішніх економічних та політичних чинників, що спричиняє порушення його функціонування, зниження цінових показників, погіршення ліквідності та якості фінансових інструментів, банкрутство учасників [2]. Такий тип кризи характеризується скороченням виробництва, банкрутством підприємств, зростанням безробіття та погіршенням життєвого рівня населення [1].

Потрібно зазначити, що сучасні фінансові кризи, порівняно з минулими, глибше вражають економічні системи країн, і крім того, мають властивість швидко поширюватися на інші країни. 

В Україні фінансова криза розпочалась зі стрімкої девальвації гривні. Відбулося падіння виробництва та попиту, виникли проблеми з ліквідністю банків і фірм, скоротилися обсяги іноземних інвестицій. Банківська система опинилася під загрозою повного розвалу. Унаслідок кризи  стрімко погіршилася збалансованість зовнішньоекономічного сектору економіки країни: відбулося падіння коефіцієнту покриття імпорту товарів експортом. Через це істотно знецінилась гривня. Стрімке падіння зовнішнього попиту на товари, які експортувалися, призвело до зниження цін на світових ринках. Ще однією особливістю фінансової кризи України було різке скорочення зовнішнього фінансування, припинення припливу  дешевих  іноземних запозичень. Це, в свою чергу, унеможливлювало ефективне обслуговування зовнішнього боргу, адже економічне зростання України відбувалося значною мірою за рахунок кредитних джерел [1].

Різке зниження експорту і внутрішнього попиту призвело до різкого спаду ВВП України. Спад ВВП також спричинений скороченням обсягу промисловості, відсутністю ринків збуту, припиненням фінансово-господарської діяльності підприємств через фінансові труднощі, зменшенням реальних доходів населення, зростанням заборгованості з виплати заробітної плати та зниженням схильності населення до споживання [1].

В період фінансової кризи в Україні зростає дефіцит бюджету, який означає  перевищення видатків над доходами бюджету. Причиною дефіциту бюджету є спад виробництва й зростання витрат на виготовлення продукції, а також невиважена політика бюджетних витрат. Постійний дефіцит державного бюджету спричиняє збільшення державного боргу як внутрішнього, так і зовнішнього. Обсяг державного боргу в Україні постійно зростає, особливо це помітно в період фінансових криз 2008 і 2014 роках. За даними Національного банку України у лютому 2018 року він перевищив 2 трлн гривень [3].

У 2014 році відбулася нова фінансова криза для України. Основними причинами її виникнення були: анексія Криму та розгортання воєнних дій на сході держави; неузгодженість між політичними силами; скорочення припливу прямих іноземних інвестицій та падіння інвестиційних рейтингів України; нестабільність на валютному ринку; зростання дефіциту бюджету та державного боргу; девальвація гривні; від’ємне сальдо торговельного балансу; соціальна несправедливість, зменшення середнього класу в суспільстві; різке падіння рівня життя населення. Ці чинники вчені поділяють на економічні, політичні та соціальні.

Фінансова криза України 2014-2016 років дуже вплинула на банківську сферу. За цей період 90 банків було визнано неплатоспроможними. Їхні активи становили близько третини активів усієї банківської системи. Рада Нацбанку оцінила втрати економіки від цієї банківської кризи у 38% ВВП.
Банкрутство такої великої кількості банків  зумовлювалося: несприятливою економічною кон’юнктурою на тлі військового конфлікту та втрати значної частини економічного та інфраструктурного потенціалу; падінням курсу гривні більш ніж у тричі, що призвело до значних втрат платоспроможності бізнесу та населення [2].

Для ефективного подолання фінансової кризи України потрібно дослідити досвід країн ЄС, які найбільшою мірою зазнали руйнівного впливу світової фінансової кризи. В регіоні була розроблена антикризова програма , складовими якої стали: стимулювання купівельної спроможності населення, здійснення розумних інвестицій, фінансування малих і середніх підприємств, модернізація інфраструктури. Одним з ключових інструментів подолання кризи у ЄС стала грошово-кредитна політика. Для відновлення банківської системи Європейський центральний банк істотно знизив облікові ставки, а європейська комісія стимулювала дії урядів щодо фінансової підтримки провідних банків Європи задля стимулювання кредитних ринків [1].
Отже, фінансова криза негативно впливає на економіку України, а саме спричиняє девальвацію гривні, банкрутство банків та підприємств, зменшення виробництва та надходжень іноземних інвестицій. Це, в свою чергу, зменшує рівень життя населення. Тому, уряд повинен розробити ефективну антикризову програму та проаналізувати історію подолання фінансової кризи в Європейському Союзі.
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Можливості та бар’єри розвитку цифрової економіки в Україні
Цифрова економіка відіграє важливу роль в розвитку країн в умовах третьої хвилі глобалізації. Найважливішим фактором цієї економіки є знання та інформація, а також безперешкодний доступ до них. Цифрова економіка — це  віртуальне середовище, яке доповнює нашу реальність. Все частіше цифрова економіка співпрацює з традиційною економікою, таким чином, роблячи чіткі межі все складнішими [1].
Вітчизняні програмісти входять в п’ятірку найкращих спеціалістів галузі в світі, українські IT-компанії обґрунтовано асоціюються з міжнародним простором інновацій. Водночас в Україні існує ряд міцних бар’єрів: загальний синдром «застарілих технологій» та малорозвинена інфраструктура. До проблем додаються: поширене віртуальне піратство й низька технологічна освіченість серед населення. Результативність впровадження рішень на кшталт   повноцінного 4G чи e-governance ще й досі залишається на папері.  

У середині січня 2018 року Кабінет Міністрів України ухвалив «цифрову стратегію» на найближчі роки. Відтак матеріали про цифрову економіку, електронний бізнес та перспективи впровадження віртуальних технологій сколихнули український медійний простір.

Запровадження цифрової економіки в Україні фактично звужується до розвитку комунікаційних та інформаційних мереж. Про нерозвинуту цифрову інфраструктуру свідчать цифри. Позиції України в світі за показниками якості Інтернет - з’єднання неймовірно низькі: 114 місце за якістю мобільного інтернету та 45-те — за якістю широкосмугового інтернету [2].
Цифрова економіка — це також цифровий ринок. Якщо українські IT-компанії можуть дозволити собі найсучасніше устаткування, то малий та середній бізнес, потенційні покупці їх товарів та послуг в Україні, обмежені як у техніці, так і у фінансах. Це стосується й середньостатистичного споживача, якому, також  не доступні сучасні цифрові блага (наприклад, «розумне житло», автоматизовані пересувні магазини чи навіть найпримітивніші каси самообслуговування). Тут діє проста формула: більше доступної функціональності товарів та послуг — більший оборот грошей, більше робочих місць.

Але технологічна затримка є наразі нашим економічною перевагою. Складна геополітична ситуація і, як наслідок, ослаблена економіка вимагає масштабних рішень — діджитилізація може стати причиною економічного стрибка. Кабмін прогнозує зростання ВВП на 5% у результаті вдалих цифрових реформ [2].  

Масовий доступ до інтернету змінив механізми ведення бізнесу. Комунікація між підприємцем та споживачем пришвидшилася в рази, а розширення можливостей для вибору в мережі передало владу (цей вибір) в руки покупця. Бізнес орієнтується на людину і враховує її навіть найменш помітні інтереси

Цифрова інфраструктура буде розвиватися в будь-якому разі, з підтримки держави або за сукупністю локальних бізнес-ініціатив. Поступовий перехід на електронне управління й електронний облік, долучення до міжнародного онлайн-бізнесу — це не вибір, а необхідність. 
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РЕГУЛЮВАННЯ ІМПОРТУ ТОВАРІВ В УМОВАХ ЄВРОІНТЕГРАЦІЇ
Інтенсифікація процесів інтеграції та глобалізації сприяє зростанню масштабності міжнародних торговельно-економічних відносин та обумовлює формування відповідних систем регулювання імпорту товарів у рамках глобальних торговельних інституцій. Перебування України в регуляторному полі СОТ та реалізація проекту створення зони вільної торгівлі з ЄС фактично мінімізують використання інструментів тарифного захисту внутрішнього ринку, натомість нетарифні методи, валютна та податкова політика розглядаються як головні засоби формування ефективного протекціоністського режиму для захисту окремих секторів економіки.
Вітчизняні науковці на сучасному етапі досить ґрунтовно вивчають процеси регулювання імпорту товарів в умовах Євроінтеграції України. Різним аспектам даної проблематики присвячені наукові праці таких вчених, як: В.М. Гейця, Л.В. Шинкарук, М. Емерсон, В. Мовчан та інші.
Угода про асоціацію між ЄС та Україною - це комплексний договір, який охоплює політичні і економічні відносини між країнами. Торговельна частина цієї Угоди знайшла відображення у створенні Поглибленої і всеохоплюючої зони вільної торгівлі (ПВЗВТ), застосування якої розпочалось у січні 2016 р. Економічна мета підписаного документу стратегічного та геополітичного значення в історії України полягає у тому, щоб сприяти модернізації української економіки за рахунок нарощування обсягів торгівлі з ЄС та іншими країнами, а також удосконалити механізм регулювання економіки відповідно до європейської практики. ПВЗВТ практично повністю лібералізує торгівлю між Україною та ЄС, причому ЄС проводить тарифну лібералізацію у повному обсязі для більшості товарів, а Україні надається термін від трьох до семи років. Це надасть українським експортерам додатковий час підготовки до умов жорсткої конкуренції на європейському ринку [2].

У цілому слід відмітити, що скасування тарифів є класичною основою створення зони вільної торгівлі. За даними Європейської Комісії, Україна та ЄС скасують 99,1 % і 98,1 % мит відповідно [3].

Україна запроваджує негайний преференційний режим лише для 49,2 % промислових товарів, що експортуються з ЄС, однак, після семи років перехідного періоду частка експорту ЄС, для якої Україна запроваджуватиме тарифну лібералізацію зросте до 96 %. Зокрема, Україна запровадить поступову лібералізацію дія деяких видів мінеральних продуктів (3 роки), органічної продукції хімічної промисловості (до 3 років), добрив (до 3 років), автомобільних гумових шин (до 5 років), шкіряних виробів (до 5 років) і текстильних товарів (3 роки) [3].

Щодо обсягових показників імпорту з країн ЄС, то стрімке знецінення гривні (32,8 % у 2014 р. і 45,8 % у 2016 р.) і скорочення як споживчого, так і інвестиційного попиту, призвело до зниження обсягів імпорту товарів з ЄС (на 21,3 % у 2014 р. та 27,2 % у 2016 р.). Разом з тим частка імпорту товарів з ЄС у загальному обсязі імпорту починаючи з 2012 р. зростає, склавши за підсумками 2016 р. 40,9%. Таке зростання частково зумовлено різким скороченням обсягів торгівлі з РФ. У структурі імпорту 22,7 % у 2016 р. складають мінеральні продукти (зокрема, мінеральне паливо, нафта і нафтопродукти), 17,23 % – продукція хімічної промисловості, 17,37 % - механічне обладнання, машини і механізми, 8,37 % – пластмаса та гума [1].

Зростання обсягів імпортних товарів на внутрішньому ринку України, які за рівнем конкурентоспроможності порівняно з імпортними аналогами є на порядок вищими, призводить до збільшення обсягів імпортоспоживання. Складнощі пошуку потенційних ринків збуту для експорту вітчизняних товарів через їх невідповідність європейським стандартам та низьку конкурентоспроможність можуть призвести до згортання ряду виробництв та подальшого нарощування негативного сальдо торговельного балансу. Сировинна спрямованість експорту, яка містить невисокий відсоток доданої вартості, та майже повну відсутність високотехнологічних виробництв поглиблюють неефективність міжнародної спеціалізації України та підвищують її вразливість зовнішніх чинників. Тому існує необхідність в гармонізації технічного регулювання до міжнародних стандартів і рекомендацій з метою диверсифікації зовнішніх ринків збуту, а також сприяння розвитку інституту добровільної сертифікації виробництва через підвищення відповідальності бізнесу з метою модернізації моделей господарювання, що позитивно впливатиме на конкурентоспроможність вітчизняної продукції.
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РОЗВИТОК АПК УКРАЇНИ В УМОВАХ ГЛОБАЛІЗАЦІЇ
 Стрімкий розвиток світових інтеграційних процесів обумовлює необхідність проведення реформ, тобто посилення ролі держави в розвитку економіки. Сучасний етап розвитку агропромислового комплексу Украни характеризується переходом до якісно нової його стадії, що зумовлюється процесами глобалізації та євроінтеграції.

Дослідженню питань глобалізації та процесу адаптації АПК України до викликів глобального характеру присвятили свої публікації І. Михасюк, О. Могильний, О. Бородіна, В. Геєць, А. Гуторов та ін. Розвиток агропромислового виробництва, особливо його найважливішої складової – сільського господарства, за нинішньої ситуації та формування ринкового середовища потребує постійного поліпшення організаційно-економічного забезпечення. 

На сучасному етапі розвитку світової економіки функціонування підприємств АПК відбувається під впливом ряду чинників: 

· високі темпи зростання чисельності населення та збільшення попиту на продовольчі товари; 

· погіршення структури світового сільськогосподарського фонду; 

· ускладнення екологічної ситуації; монополізація агропромислового ринку міжнародними корпораціями; 

· розвиток нових технологій виготовлення, зберігання й транспортування агропромислової продукції.

Складність системних перетворень у розвитку та державному регулюванні агропромислового комплексу України полягає в тому, що на сучасному етапі ринкових трансформацій не створено відповідної системи організаційно-економічних заходів, спроможних забезпечити ефективне функціонування аграрного сектору. У міру розвитку ринкових регуляторів економіки складався симбіоз державного й ринкового регулювання.

Відповідно до основних цілей Стратегії розвитку аграрного сектору економіки на період до 2020 року аграрний сектор визначається як галузь, що може стати локомотивом розвитку національної економіки та її ефективної інтеграції в світовий економічний простір [1].

Однією з найважливіших цілей реформування АПК в умовах глобалізації є підвищення рівня соціально-економічної організації та здійснення сільськогосподарського виробництва у відповідності до сучасних світових та європейських норм, при одночасній підтримці та збереженні власної національної ідентичності.

Головними завданнями розвитку агропромислового комплексу України мають стати: 

· всебічна державна підтримка господарської діяльності з посиленою увагою до її соціальної та природоохоронної складової; 

· реформація системи земельних відносин на основі підвищення ефективності використання землі; 

· підвищення рівня зайнятості у сільський місцевості за рахунок створення нових і модернізації існуючих робочих місць; 

· інформаційно-інфраструктурний розвиток сільського соціуму [2]
Сучасні технології дозволяють не тільки домогтися подальшої інтенсифікації сільськогосподарського виробництва, мінімізуючи шкідливий вплив на навколишнє середовище, а й оптимізувати процес зберігання й транспортування агропродукції.

Успішно адаптуватися  до глобалізаційних викликів у агропромисловій сфері та використати їх на власну користь можуть тільки інтегровані бізнес-cтруктури (наприклад, франчайзингові об'єднання, концерни, гнучкі віртуальні корпорації, ланцюги поставок і т. п.).

Однак в Україні діяльність вищеназваних господарюючих суб'єктів в АПК відбувається у складних умовах стабільно низької пропозиції інвестиційних ресурсів, відсутності інтересу банківських структур у фінансуванні довгострокових проектів, зниження загального платоспроможного попиту, недостатнього досвіду ефективного корпоративного управління [3; с.67]. Вихід із такої ситуації можливий на основі обопільних зусиль державного та приватного сектора в напряму створення суб'єктами державної влади належних організаційно-економічних умов для розвитку агропромислового виробництва на інтеграційних засадах. У свою  чергу суб’єкти господарювання у агропромисловому секторі економіки України повинні переглянути підходи ведення бізнесу пошуком шляхів нового техніко-організаційного удосконалення виробництв, розробкою та освоєнням нової продукції, використанням більш ефективних методів прийняття рішень [5].

Актуальним на теперішній час є формування ринку землі та його детінізація, що є важливим етапом здійснення аграрної реформи в України та однією з умов подальшої співпраці з Міжнародним валютним фондом (МВФ).

Формування ефективної аграрної політики України в умовах європейської інтеграції має здійснюватися із врахуванням європейського досвіду здійснення аграрних реформ. Аграрні трансформації в Україні доцільно втілювати на основі залучення вже використовуваних країнами-членами ЄС інструментів державного регулювання із врахуванням національних особливостей та чіткою структуризацією правил надання аграрних субвенцій та та здійсненням інвестицій в інтелектуальний капітал.
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ВПЛИВ ЗОВНІШНЬОЕКОНОМІЧНИХ ФАКТОРІВ НА ПІДВИЩЕННЯ ДОБРОБУТУ НАСЕЛЕННЯ УКРАЇНИ

Сучасна соціально-економічна трансформація України  характеризуються поглибленням процесу інтеграції країни в Європейське співтовариство, що потребує якнайшвидшого подолання відставання розвитку країни у економічній, правовій та соціальній сферах, а також підвищення добробуту населення. Найперспективнішим зовнішньоекономічним вектором України є європейський. Проте, збройний конфлікт на сході України, анексія  Криму, зміна політичних партій при владі в державі спричинили значні перетворення у зовнішньоекономічній діяльності країни, зокрема, зміни у географічній та товарній структурах експортних та імпортних операцій, що вплинуло на зміну темпів зростання показників зовнішньоекономічної діяльності та безпосередньо доходів від неї.


Питання розвитку зовнішньоекономічної діяльності України з урахуванням різних факторів впливу, проблеми розширення зовнішніх взаємозв’язків економіки нашої країни у світовому економічному середовищі у контексті зміни національних пріоритетів досліджують провідні українські вчені: М. І. Дідківський, В. В. Козик, Д. Г. Лук’яненко, А. А. Мазаракі, Ю. В. Макогон, Т. М. Мельник , В. Є. Новицький, А.О. Сімахова, І. О. Стеблянко, Н.В. Стукало, А. С. Філіпенко, Т. М. Циганкова , В. І. Чужиков, О. І. Шнирков. Проте, детального дослідження впливу зовнішньоекономічної діяльності на підвищення добробуту громадян України проведено не було.

Метою даної роботи є аналіз впливу зовнішньоекономічних факторів на підвищення добробуту населення України.


Останнім часом відбулася трансформація векторів зовнішньоекономічної діяльності. Так,  якщо кілька років тому головним союзником України на міжнародній арені вважали Росію, то  з 2016 р. ним є Сполучені Штати Америки [1], які намагаються вплинути на пришвидшення реформ в Україні у плідній координації з країнами ЄС, а також здійснюють фінансову підтримку та сприяють посиленню енергетичної безпеки.


Одним із основних каналів впливу зовнішньоекономічної діяльності на забезпечення добробуту населення України виступає імпорт товарів та послуг[2]. Розширюючи асортимент продукції на українському ринку, він впливає на зниження цін та підвищення якості продукції для українських споживачів, створює конкуренцію серед продавців.  


На сьогодні в Україні існують соціальні та економічні проблеми. Відсутня збалансованість між економічним зростанням та соціальними видатками і неспроможність національної економіки повністю забезпечити всі зобов’язання держави, що дуже перешкоджає ефективному соціальному розвитку. Брак фінансових коштів на соціальні видатки є досить вагомим чинником, що перешкоджає соціальному розвитку країни. За таких умов, залучення іноземних інвестицій може  стати потенційним джерелом підвищення якості життя населення. 


На сучасному етапі основною проблемою в Україні є і залишається проблема подолання бідності, тому що більша частина працюючого населення країни має дуже низький рівень доходів, який є найважливішим показником добробуту. Висока диференціація умов і рівня життя українського населення, нерівномірність розвитку регіонів, поширення масштабів безробіття, а також вплив світової фінансової кризи стримують динаміку соціально-економічного зростання країни та підсилюють соціальне напруження [3]. Тому залучення іноземного капіталу в умовах ефективної зовнішньоекономічної політики сприятиме вирішенню соціальних проблем.


Таким чином, зовнішньоекономічна діяльність стає одним із факторів впливу на забезпечення добробуту населення України через розширення асортименту товарів та послуг, зниження цін на продукцію для українських споживачів, залучення іноземного капіталу на потреби соціальної сфери України. 
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СУЧАСНИЙ СТАН ВІДНОСИН УКРАЇНИ ТА ЄС
Відносини між Україною та Європейським Союзом були започатковані у грудні  1991 року, коли Міністр закордонних справ Нідерландів визнав Україну незалежною у своєму листі від ім. ЄС.
Сьогодні Євросоюз перебуває на новому етапі своєї еволюції, який визначається процесом внутрішньої інституційної реформи, зовнішнім розширенням, якісним поглибленням інтеграційного процесу в рамках економічного і валютного союзу економічної системи [1].
Україна підтримує розширення Європейського Союзу, розглядає його як важливий чинник, що має стратегічне значення для майбутнього Європи та об'єктивно веде до появи нових широких можливостей співробітництва між Україною та розширеним ЄС.
Євроінтеграція – цивілізаційний вибір України, одна з ключових вимог Революції гідності, яка посідає одне з провідних місць серед зовнішньополітичних пріоритетів України. 1 вересня у повному об'ємі запрацювала Угода про асоціацію України з ЄС [3]. Загалом з початку переговорів щодо інеграції  Україна до ЄС до повного її функціонування пройшло десять років.
Для України європейська інтеграція – це шлях модернізації та удосконалення економіки, залучення іноземних інвестицій і новітніх технологій, створення нових робочих місць, підвищення конкурентоспроможності вітчизняного товаровиробника, вихід на світові ринки, насамперед на ринок ЄС [3]. 11 липня цього року ратифіковано Угоду про асоціацію України з ЄС. Угода про асоціацію є провідним та гнучким інструментом, який надає можливість адаптуватись до нових форм діяльності.
У сучасній ситуації головною проблемою у розвитку нашої держави у бік європейських стандартів залишається існуюча система. Вона не дає нам ефективно розвиватись. Тому відносини України з Європейським Союзом у сучасній зовнішньо- і внутрішньополітичній ситуації мають для неї винятково важливе значення [2]. Йдеться не просто про більш-менш активні контакти з одним із найавторитетніших зарубіжних партнерів, але й про можливість здійснення Україною стратегічного вибору на перспективу, від якого залежатимуть місце і роль нашої держави у новій системі міжнародних відносин, у тому числі економічних і валютно-фінансових. Але успіх будь-якої євроінтеграційної політики полягає не в твердженнях і деклараціях про європейський вибір, а в  слідуванні принципам та цілям цієї політики. Україна має вигідне геополітичне положення і всі умови для сталого розвитку. Досягти цього можливо тільки за чітко спрямованої, виваженої політики, створення чіткої законодавчої та нормативно-правової бази, відповідних інституцій, які відкривають широкі можливості для реалізації планів економічного і соціального розвитку, національної безпеки і дасть змогу посісти нашій державі гідне місце у Європейській спільноті незалежних держав [4]. Європейський вибір України відкриває нові перспективи співробітництва з розвинутими країнами континенту, надає можливості економічного розвитку, зміцнення позицій України у світовій системі міжнародних відносин. Це – найкращий спосіб реалізації національних інтересів.
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НАУКОВІ ПАРКИ: СУЧАСНИЙ СТАН ТА ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ

На сучасному етапі розвитку світової економіки наука та науково-технічна сфера відіграють визначальну роль. В провідних країнах світу досить швидко зростає наукоємність ВВП, у зв’язку з чим державними органами влади приділяється все більша увага фінансовому забезпеченню даної галузі, збільшується кількість зайнятих у науково-технічній сфері. Як свідчать дані, світовий ринок наукоємної продукції зростає в 2-2,5 рази швидше, порівняно з темпами росту світової економіки загалом [2].

У Програмі діяльності Уряду України в якості одного з основних пріоритетів зазначено «розвиток високотехнологічних виробництв, індустріальної та інноваційної інфраструктури, запровадження механізмів комерціалізації результатів наукових робіт і трансферу технологій». 

На теренах національної економіки створення та забезпечення функціонування наукових парків в кожному регіоні країни є однією з ключових передумов розвитку вітчизняної економіки на інноваційній основі. 

Відповідно до Закону України «Про наукові парки», науковий парк – це юридична особа, що створюється з ініціативи вищого навчального закладу та/або наукової установи шляхом об'єднання внесків засновників для організації, координації, контролю процесу розроблення і виконання проектів наукового парку. 
Метою створення наукового парку є розвиток науково-технічної та інноваційної діяльності у вищому навчальному закладі та/або науковій установі, ефективне та раціонального використання наявного наукового потенціалу, матеріально-технічної бази для комерціалізації результатів наукових досліджень і їх впровадження на вітчизняному та закордонному ринках [1].

Виходячи з того, що головними ініціаторами створення наукового парку є вищі навчальні заклади, які представлені в кожному регіоні країни та спеціалізуються в певній галузі економіки, на нашу думку, цілком доречним є їх формування та забезпечення функціонування на базі кожного вищого навчального закладу. Це дасть можливість об’єднати потенціал та досвід науковців і підприємців, залучити студентів, випускників, аспірантів, представників громадських структур, органів місцевої влади, місцевого самоврядування та інших задля досягнення спільної мети – розвиток пріоритетних галузей економіки як на теоретичній, так і на практичній основі.

Головними перешкодами в процесі формування та подальшого ефективного функціонування наукових парків є: 

- досить низьке державне фінансування наукової сфери (протягом років незалежності – в межах 1 відсотку), тоді як в зарубіжних країнах – 3-4%;

- низькій рівень інноваційної культури населення в цілому [2].
На сьогоднішній день в Україні створено 22 наукові парки, зокрема науковий парк «Київська політехніка», Товариство з обмеженою відповідальністю «Науковий парк «Агрозоовет», науковий парк «Радіоелектроніка та інформатика», Науковий парк «Наукоград-Харків», науковий парк Національного університету біоресурсів і природокористування «Стале природокористування та якість життя» та ін. 
Загалом, формування та ефективне функціонування наукових парків забезпечує розвиток та підтримку малого інноваційного підприємства, розвиток міжнародного і вітчизняного співробітництва у сфері науково-технічної та інноваційної діяльності, сприяння залученню венчурного капіталу та іноземних інвестицій тощо.
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Проблеми та перспективи розвитку малого бізнесу в Україні

Малий бізнес в Україні завжди відіграє важливе значення в структурі національної економіки. Він розглядається з різних позицій в контексті поповнення державного бюджету :
- підвищення рівня зайнятості населення, в тому числі за рахунок само зайнятості. В Україні до 90% – це підприємства малого бізнесу, на які припадає 40-45% зайнятого населення. Тоді як в розвинених країнах на малий бізнес припадає до 50% всіх зайнятих; 

- швидкої мобільності та реагування на зміни кон’юнктури ринку;

- формування конкурентного середовища;
- створення нових продуктів та реалізації нових видів послуг за рахунок швидкого впровадження нових технологій та ноу-хау. 
- послаблення тенденцій до соціальної диференціації, пом’якшенні соціальної напруги, формуванні середнього класу суспільства, що позитивно демократизує ринкові відносини [1].
За таких позитивів дієвість малого бізнесу завжди залежить від ефективності системи оподаткування. Але разом з тим, відсутність інших механізмів державної підтримки і необхідність власників малих підприємств сплачувати єдиний соціальний внесок за своїх працівників навіть при не провадження діяльності обмежує прагнення малого бізнесу до зростання кількості підприємств та їх найманих працівників. 
Підтримка малого бізнесу в Україні повинна мати комплексний характер та включати такі аспекти [6]: 
- розробка та вдосконалення чинних законодавчо-нормативних документів з питань захисту власності, створення сприятливішого податкового, інвестиційного, інноваційного та цінового режимів, упорядкування механізму державного регулювання та контролю за підприємницькою діяльності;

- встановлення правових гарантій для забезпечення свободи і захисту приватної власності та приватної ініціативи;

- активізація фінансово-кредитної та інвестиційної підтримки малого бізнесу, особливо за європейським зразком;
- удосконалення податкової системи тощо.

Дієвим заходом є активізація ті підтримка малого бізнесу на регіональному та місцевих рівнях. В даному напрямі необхідно провадити наступні заходи:  

 1. Формувати сприятливий підприємницький клімат на регіональному рівні та на рівні місцевого самоврядування за рахунок механізму часткового відшкодування з місцевих бюджетів відсоткових ставок за кредитами, залученими суб’єктами малого, а також формувати регіональні бази даних щодо інвестиційних пропозицій для підприємств малого бізнесу.
2. На рівні місцевого самоврядування  сприяти самозайнятості безробітних шляхом надання їм одноразової грошової допомоги для започаткування власної підприємницької діяльності та спрощеної системи оподаткування на пільговий період (до трьох років). 

3. Вживати заходів щодо розвитку малого бізнесу у сільській місцевості. 

4. Активізувати участь підприємств малого бізнесу у виконанні регіональних замовлень та їх більш активної участі у тендерах державного значення. 
5. Запровадити механізми державно-приватного партнерства у сфері підтримки малого бізнесу на місцевому рівні.
6. Створити окремі бази даних для підприємств малого бізнесу для їх спрощеного доступу до необхідної інформації та інформаційного забезпечення. 
Позитивним та важливим моментом було прийняття у 2012 році нового закону «Про розвиток та державну підтримку малого і середнього підприємництва в Україні» [7]. Згідно з цим законом державна підтримка суб’єктів малого бізнесу включає фінансову, інформаційну, консультаційну підтримку, у тому числі підтримку у сфері інновацій, науки і промислового виробництва, підтримку суб’єктів малого і середнього підприємництва, що провадять експортну діяльність, підтримку у сфері підготовки, перепідготовки і підвищення кваліфікації управлінських кадрів та кадрів ведення бізнесу.
Таким чином, реалізація відповідних стратегічних напрямків позитивно вплине на розвиток малого бізнесу в Україні, що виведе його на європейський рівень розвитку, поліпшить бізнес-клімату та інвестиційне середовище, зміцнить позиції підприємств малого бізнесу на зовнішніх ринках, що в кінцевому результаті принесе свої ефекти і для державного та місцевих бюджетів України.
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СУЧАСНІ ТЕНДЕНЦІЇ РОЗВИТКУ СВІТОВОГО ТУРИЗМУ
Сьогодні спостерігається стрімкий розвиток туристичної галузі у світовій економіці. Поясненням цієї тенденції є те, що розвиток сфери туризму сприяє збільшенню надходжень до бюджетів країн, створенню нових робочих місць, розвитку інфраструктури, будівництву нових об’єктів масового використання, проведенню робіт з реконструкції історичних пам’яток національного значення – тобто розвиток галузі туризму є одним із факторів, що має суттєвий вплив на економічне зростання країн світу.

Для сучасного процесу розвитку сфери туризму у світі характерними є високі темпи прогресу, активна розробка нових туристичних маршрутів, що передбачають охоплення  нових місць історичного і культурного значення, виникнення нових видів туризму та впровадження інноваційних технологій у туристичну сферу, що відкривають нові можливості для розвитку цієї галузі. 

Однією із тенденцій, що є характерними для  сучасного міжнародного туризму, є суттєва територіальна нерівномірність. Спостерігати це можна, аналізуючи обсяг прибутків від туризму у країнах, що відносяться до різних соціально-економічних рівнів, а саме: 57%  прибутків від світового туризму припадає на економічно розвинені країни, на долю країн, що входять до категорії країн, що розвиваються, припадає  30%  прибутків від світового туризму, а країни з перехідною економікою отримують близько 13%  прибутків від світового туризму [1].

Спираючись на регіональну структуру доходів від туризму виокремлюють 5 основних макроекономічних регіонів світу:


1. Європейський (куди відносяться  країни Західної, Північної, Південної, Центральної, Східної Європи, а також держави східного Середземномор'я - Ізраїль, Кіпр, Туреччина).


2. Американський (включає країни Північної, Південної, Центральної Америки, острівні держави и території  Карибського басейну).


3. Азійсько-Тихоокеанський (включає країни Східної та Південно-Східної Азії, Австралію та Океанію).


4. Африканський (включає країни Африки, крім  Єгипту та Лівії).


5. Близькосхідній (включає країни Західної та Південно-Західної Азії, Єгипет, Лівію) [3].


Характерною особливістю розвитку сфери туризму у кожному з цих регіонів є поступова динаміка, однак темпи розвитку туризму  відрізняються у кожному регіоні так, як і обсяги прибутків від туризму. 


Найбільш суттєва частка всіх прибутків від туризму припадає на країни Європи. Причинами високого напливу туристів у цей регіон є стабільна політична та економічна ситуація у європейських країнах, наявність великої кількості рекреаційних ресурсів та розвиненої інфраструктури. Проте відпочинок  у  європейському регіоні суттєво дорожчий  від відпочинку у інших макрорегіонах, тому останнім часом спостерігається тенденція відтоку туристів із цього регіону та збільшення  зацікавленості туристами Азійсько-Тихоокеанським регіоном [3].


Азійсько-Тихоокеанський макрорегіон займає другу сходинку у рейтингу розподілу прибутків від туризму. Останнім часом спостерігається тенденція збільшення уваги до цього регіону. Це явище пояснюється значно нижчими цінами на відпочинок, ніж у Європейському регіоні, наявністю екзотичних рекреаційних комплексів та виникненням все більш екстремальних та не типових видів туризму. Проте такі фактори, як нестабільна економічна і політична ситуація країн цього регіону, непередбачувані кліматичні умови стримують розвиток туризму у цій частині світу [3].


Американський регіон посідає лише третю сходинку через своє не зовсім зручне географічне положення, наявність частих і масштабних природних катаклізмів (урагани, смерчі, та нестабільною політичною ситуацією у південній частині країни, що становить небезпеку для туристів.


Останні дві сходинки відведені Африканському та Близькосхідному регіонам. Туристи не віддають перевагу відпочинку у країнах цих регіонів, оскільки низький рівень розвитку туристичної  інфраструктури  перекриває всю привабливість унікальних рекреаційних комплексів. Останнім часом спостерігається послаблення  притоку туристів до цих регіонів [3].


Із кожним днем сфера туризму набирає все більших масштабів, підтвердженням цього факту виступає прогноз  ВТО, який свідчить, що кількість подорожуючих до 2020 р. сягатиме 1,6 млрд осіб на рік, а це призведе до збільшення обсягів доходів від туризму до 2000 млрд дол США до 2020 р. 


Також фахівці прогнозують, що найбільш популярними видами туризму у ХХІ ст. стануть круїзи, пригодницькі подорожі (екскурсії морськими глибинами, підкорення найвищих точок у світі і т.п.), культурно-пізнавальний туризм, діловий туризм та космічний туризм [4].
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СУТНІСТЬ ТА ПРІОРИТЕТНІ НАПРЯМИ РОЗВИТКУ 
«ЗЕЛЕНОЇ» ЕКОНОМІКИ

На сьогоднішній день однією з ключових проблем світового господарства є забезпечення охорони навколишнього середовища. В умовах науково-технічного прогресу людство отримало можливість впливати на хід природних процесів, підкорювати сили природи, опановувати майже всі доступні відновні і невідновні природні ресурси, але разом з тим забруднювати і руйнувати довкілля. Зважаючи на це, виникла необхідність пошуку альтернативних шляхів економічного розвитку, які б дали змогу відновити стан навколишнього середовища та одночасно забезпечували високий рівень життя населення. В 2008 році Екологічна Програма ООН (ЮНЕП) оголосила перехід до «зеленої» економіки, яка повинна сприяти відновленню світової економіки і збільшенню зайнятості населення, одночасно прискоренню боротьби зі зміною клімату, деградацією навколишнього середовища та бідністю [1].
Термін «зелена» економіка не має однозначного трактування, оскільки в даний час відповідна концепція, як і раніше знаходиться на стадії розробки. ЮНЕП в рамках підготовки до саміту в Ріо-де-Жанейро запропонував своє визначення зеленої економіки. «Зелена» економіка впливає на зростання добробуту людей і суспільної справедливості, водночас зменшуючи екологічні ризики та споживання природних ресурсів» [2].

Концепція «зеленої» економіки може мати відношення до секторів (наприклад, енергетика), тем (наприклад, забруднення), принципів (наприклад, «забруднювач платить») або політики (наприклад, економічні інструменти). Цим терміном також може описуватися основоположна стратегія, зокрема щодо висунення екологічної політики на перший план або створення сприятливою структури економіки.

Незалежно від первинних підходів до «зеленої» економіки основне значення для неї має така інтеграція економічної та екологічної політики, при якій на перший план висуваються можливості для нових джерел економічного зростання при одночасному недопущенні тиску на природу. 

Пріоритетні напрями «зеленої» економіки розвиваються під впливом широкого діапазону чинників, включаючи зміну клімату, відновлення економіки, необхідність охорони біорізноманіття, а також демографічні процеси. На рис. 1 наведено перелік пріоритетних тем, пов’язаних з «зеленою» економікою, запропонований Комітетом з екологічної політики (КЕП) ЄЕК ООН.
Різноманітність організацій і відомств, які беруть участь у просуванні та розвитку «зеленої» економіки є наслідком широкої інтерпретації концепції «зеленої» економіки на національному рівні, а також того факту, що вона охоплює цілий ряд галузей і пріоритетів. Деякі з цих організацій є відповідальними за певні аспекти вищеназваних пріоритетних тем, тоді як інші координують підготовку тих чи інших оціночних доповідей.
Як правило, міністерства навколишнього середовища здійснюють загальне керівництво, володіють інформацією з питань «зеленої» економіки та ресурсоефективності, а також відповідають за інтеграцію різних пріоритетів у рамках цих концепцій. Однак масштаб і сфери відповідальності цих міністерств можуть суттєво відрізнятися від країни до країни, що відображає більш широкі національні пріоритети і сформоване розмежування повноважень між відомствами. Наприклад, сфера відповідальності міністерства навколишнього середовища може бути обмежена переважно природоохоронними питаннями (Вірменія), або ж воно може відповідати також за туризм (Боснія і Герцеговина), природні ресурси, включаючи мінеральні ресурси і нафту (Білорусь), або сільське господарство (Австрія, Угорщина та Великобританія).
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Рис. 1 – Пріоритетні теми «зеленої» економіки [3]
Експерти виділяють чотири напрями, за допомогою яких формування «зеленої» економіки і пов’язані з цим структурні реформи можуть стати основою економічного розвитку. 

По-перше, перехід до «зеленої» економіки здатний збільшувати «вхідні» ресурси економіки внаслідок підвищення продуктивності й ефективності використання ресурсів. 

По-друге, становлення «зеленої» економіки супроводжується позитивними структурними змінами під впливом значних інвестицій у системоутворюючі сектори (такі, як енергетика, будівництво, житлово-комунальне господарство тощо), спрямованих на оновлення виробничого апарату, підвищення енергоефективності, перехід до альтернативних джерел енергії та зниження викидів парникових газів. У сукупності це має призвести до зростання ефективності названих галузей та економіки в цілому. 

По-третє, розвиток «зеленої» інфраструктури (зокрема системи водопостачання та каналізації, громадського транспорту, орієнтованого на альтернативні джерела палива тощо) забезпечить активізацію економічного розвитку і з боку пропозиції, і з боку попиту, одночасно розширюючи зайнятість і сприяючи зниженню безробіття. 

По-четверте, перехід до «зеленої» економіки об’єктивно стимулює інноваційну активність, яка має підтримуватись сприятливим конкурентним середовищем та дієвими інструментами регулювання [4, с. 60]. 
Отже, концепція «зеленої» економіки не замінює собою концепцію сталого розвитку, а розвиває її та являє собою засіб її практичної реалізації. «Зелений» розвиток може бути забезпечений лише за умови інтеграції екологічної та економічної політики таким чином, щоб суспільний прогрес, економічне зростання і підвищення якості життя населення відбувались на тлі скорочення загроз навколишньому природному середовищу.
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МОДЕЛІ РОЗВИТКУ НАЦІОНАЛЬНИХ ЕКОНОМІК У СУЧАСНІЙ СВІТОГОСПОДАРСЬКІЙ СИСТЕМІ
Національна економіка є певною економічною системою країни в конкретних історичних умовах. На її формування впливають, зокрема, загальні закономірності розвитку економіки, що відображають об’єктивні основи формування продуктивних сил, неекономічні особливості країни і умови, в яких вона розвивається. Наукові визначення поняття «національна економіка» базуються на двох підходах: технологічному та соціально-економічному. За технологічним підходом, національна економіка є сукупністю галузей, видів виробництв та характеризується обсягом виробленої продукції, виконаних робіт і наданих послуг, їх якістю, рівнем використання ресурсів тощо. Соціально-економічний підхід розглядає національну економіку як сукупність виробничих відносин, яким властиві певний рівень розвитку продуктивних сил, тип економічної системи, характер суспільного відтворення, специфічний господарський механізм, рівень життя населення та  зовнішньоекономічні зв'язки. У зв’язку з цим, кожній країні притаманна власна модель розвитку її економіки.

 Моделі розвитку національної економіки вирізняються за напрямами розвитку і будуються з урахуванням: 

- особливостей соціально-економічних умов країни та стану економіки; 

- трансформаційних процесів; 

- державного регулювання економіки; 

- стратегій соціально-економічного розвитку; 
- конкурентних переваг країни та її традицій [1].

Найбільш відомими у світовій системі є такі ринкові моделі національних економік: 
1. Ліберальна (американська ринкова модель, де держава сприяє підприємницькій діяльності, стимулює розвиток нової техніки і технології, найбільш перспективних і ефективних виробництв. Здійснюється розширення інформаційного і комунального секторів економіки, ріст внутрішнього попиту перевищує ріст ВНП, значно зростають інвестиції. У суспільстві зростає рівень соціальної диференціації. Для цієї моделі характерний високий рівень продуктивності праці і важливість досягнення особистого успіху. Держава підтримує стабільну кон'юнктуру і економічну рівновагу. Серед всіх інших моделей вона вважається найефективнішою).
2. Регульована ринкова економіка (західноєвропейська модель, яка передбачає підвищену роль державного сектора в економіці країни і поміркований рівень бюджетної централізації національного продукту).
3. Соціально орієнтована ринкова модель (швецька модель економіки, яка має на меті забезпечення максимально сприятливих умов для суспільності кожного суб'єкта. Вона характеризується розгалуженою державною соціальною сферою і високим рівнем бюджетної централізації національного продукту).
4. Японська модель (модель регульованого корпоративного капіталізму. Для неї характерний дуже високий рівень розвитку національної самосвідомості, переважання інтересів нації над інтересами конкретної людини. Корпоративні принципи, ідеї і символи панують як на мікроекономічному, так і макроекономічному рівнях. Держава визначає і створює сприятливі умови для господарської діяльності найбільш перспективних галузей економіки).
5. Німецька (неоліберальна) модель регулювання спрямована на усунення перешкод для конкуренції, стимулювання малого бізнесу, зростання зайнятості і продуктивності праці, соціальної підпорядкованості дій ринку. При цьому рівень бюджетної централізації національного продукту становить 45-55 %.
6. Моделі нових індустріальних країн (моделі економік Тайваню, Південної Кореї, Гонконгу, де велика роль належить транснаціональним корпораціям, які включили економіки цих країн у міжнародний поділ праці). 
7. Неоінституційна модель економіки (до неї належить Україна, адже на перший план у ринкових перетвореннях ставиться держава та її регулюючі впливи, а головною складовою виступає соціальний фактор економічних перетворень) [2].
Отже, моделі національних економік формуються з урахуванням світових надбань практики господарювання і враховують власні особливості розвитку: історичні, політичні, демографічні, екологічні, природні, соціально-культурні, психологічні тощо. Їхня структура є відображенням діалектичної взаємодії загального (моделі економічних систем) та специфічного (їх прояви в окремих країнах) економічного розвитку суспільства.
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Оподаткування є актуальним аспектом національного суверенітету. Доходи від податкових надходжень забезпечують країни Європейського Союзу ефективним функціонуванням їх національних економік. Сьогодні структура оподаткування в країнах Євросоюзу характеризується значним ступенем уніфікації: податкові системи всіх країн-членів ЄС застосовують такі основні види податків, як податок на прибуток корпорацій, прибутковий податок для фізичних осіб, ПДВ, соціальні податки. 
Світова фінансова криза 2007-2009 років внесла свої корективи у реформування оподаткування. Зокрема, основною проблематикою в цій сфері як для держави, так і її громадян є недостатність джерел фінансування, і насамперед соціальних виплат та гарантій. Саме тому зростання рівня оподаткування й одночасне скорочення витрат державного бюджету і стало панацеєю для виходу з фінансової кризи у країнах Євросоюзу. Оподаткування впливає на споживання та заощадження населення і формує фінансову основу для підприємницької діяльності та захисту навколишнього середовища. Ось чому право на підвищення податків і встановлення податкових ставок мають національні уряди [1].

Вивченню стратегічних пріоритетів в сфері оподаткування країн ЄС присвячені праці таких вчених як В. Андрущенко, О. Василик, В. Вишневський, В. Гейць, А. Даниленко, Т. Єфименко, Ю. Іванов, Т. Калінеску, А. Крисоватий, В. Мельник, А. Олешко, А. Поддєрьогін, О. Папаіка, та інші. Як зазначається в досліджених публікаціях, основними пріоритетами політики податкової гармонізації, що проводиться в даний час в ЄС, є ліквідація неефективних елементів податкових систем і відмова від номінального податкового суверенітету країн-членів ЄС. 
Одночасно концепція податкової гармонізації допускає збереження самобутності національних податкових систем і не передбачає повної стандартизації порядку стягування податків в ЄС. На практиці цей підхід був реалізований під час затвердження таких документів: Директива про злиття, Директива про взаємовідносини між материнськими і дочірніми компаніями, Арбітражна конвенція, Кодекс податкової конкуренції та інші документи “пакета Монті”. 

Податкова гармонізація одержала лише непряме віддзеркалення в Угоді про Європейське Співтовариство та інші засновницькі документи ЄС. Особливістю регулювання оподаткування в ЄС є відсутність загального документа (аналогічного Податковому кодексу), що систематизує всі основні норми податкового законодавства ЄС.

 Зараз положення, що визначають податкову політику в ЄС, є сукупністю окремих рішень інститутів ЄС, які оформляються у вигляді рекомендацій і висновків. Водночас європейська податкова гармонізація підкоряється чітко визначеним принципам. Насамперед це дотримання принципу “нейтральності оподаткування”, що полягає в забороні на відшкодування внутрішнього оподаткування при ввезенні продукції на територію іншої держави-члена ЄС в розмірі, що перевищує рівень сплачених прямих або непрямих податків [2]. 

Очевидною є зацікавленість європейського бізнесу у формуванні єдиного підходу до проблем оподаткування в рамках ЄС. Необхідність обчислення і сплати податків відповідно до різних вимог країн-членів ЄС, існування специфічних і часто не пов’язаних одна з одною податкових формальностей призводять до збільшення витрат і не дають європейському бізнесу повною мірою використовувати переваги, що надаються наявністю спільного ринку і єдиної валюти. Більше того, окремі відмінності в податкових системах країн-членів ЄС призводять до можливості міжнародного подвійного оподаткування доходів європейських корпорацій, що негативно позначається на розвитку обороту товарів, послуг та інвестицій в ЄС.

Вирішення питань щодо консолідації податкового законодавства, ефективності фіскальної політики окремих країн та зменшення прибуткового оподаткування дозволить нормалізувати діяльність фінансової системи Євросоюзу в цілому та забезпечити належний рівень суспільного добробуту його громадян.

Загалом, основними стратегічними пріоритетами податкової політики ЄС на найближчі роки встановлено: зосередити увагу на ліквідації податкових перешкод для всіх форм транскордонної економічної діяльності, одночасному продовженні боротьби проти недобросовісної податкової конкуренції та розширенні співробітництва між податковими органами у сфері забезпечення контролю та боротьби з шахрайством [3].

Досліджений досвід країн-членів ЄС щодо стратегічного розвитку в сфері оподаткування дає змогу виявити пріоритетні шляхи розвитку податкової системи України в умовах кризи та рецесії економіки.
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РОЗВИТОК ЦИФРОВОЇ ЕКОНОМІКИ В УКРАЇНІ ЧЕРЕЗ ПРИЗМУ ЄВРОІНТЕГРАЦІЙНИХ ПРОЦЕСІВ
Економічна система та всі сторони суспільного життя в умовах постіндустріальної епохи зазнають значного впливу інформаційних та цифрових технологій. Останні на сьогодні стрімко розвиваються та динамічно використовуються в управлінні на різних рівнях господарської системи.  
На сучасному етапі розвиток сучасних інформаційно-комунікаційних технологій (ІКТ) та збільшення кількості інформації є одними із визначальних чинників соціально-економічного розвитку країн. Світові процеси інтеграції та глобалізації значним чином посилюють інтерес до теоретичного осмислення особливостей розвитку цифрової економіки в сучасному світі та її вплив на всі фактори суспільного буття. 
Вагомий внесок у дослідження проблеми становлення та розвитку цифрової економіки зробили вітчизняні та зарубіжні вчені, зокрема С. Андрєєв, Д. Белл, П. Друкер, Я. Жаліло, М. Кастельс, Е. Тоффлер та ін. Євроінтеграційні прагнення України посилюють актуальність дослідження тенденції розвитку цифрової економіки в Україні. 

Метою даної роботи є аналіз розвитку цифрової економіки в укарїні через призму євроінтеграційних процесів.
За останні два роки в Україні вдалося зупинити економічне падіння, а у 2017 році економіка зросла на 2,3% [2]. Подальше прискорення соціально-економічного розвитку можливе лише за умови цифрових трансформацій. Саме цифрова економіка є рушійною силою перетворень у суспільстві на сучасному етапі.

Цифрова економіка успішно розвивається в Естонії, Ірландії, Швеції та Ізраїлю, їх досвід свідчить, що безпосередній ефект від комплексного розвитку цифрової економіки становить 20% ВВП протягом п'яти років [2]. Беззаперечно, у такому ракурсі простежуються значні перспективи для України. Важливим є розробка програми розвитку цифрової економіки для України.
На сьогоднішній день цифрова економіка виступає ефективною основою розвитку системи державного управління, економіки, бізнесу, соціальної сфери і всього суспільства. Формування цифрової економіки − це також питання національної безпеки і незалежності України, конкуренції вітчизняних компаній, позиції країни на світовій арені на довгострокову перспективу. Для успішного розвитку цифрової економіки в Україні потрібна ефективна державна політика щодо подолання «цифрового розриву» та стимулювання розвитку цифрової економіки. Ключовою стратегією щодо «цифровізації» України має стати робота з внутрішнім ринком, а ключовими ініціативами – формування у споживачів (бізнес, держава, громадяни) мотивацій та потреб у «цифрових технологіях» [1]. 
Таким чином, цифрова економіка є перспективним напрямком розвитку України на майбутнє. Для посилення цифрового потенціалу країни потрібно розробити дієву та ефективну стратегію цифрового розвитку України на середньострокову перспективу.
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РОЗВИТОК КРАЇН ЄВРОПЕЙСЬКОГО СОЮЗУ В КОНТЕКСТІ ФОРМУВАННЯ ЇХ МІЖНАРОДНОЇ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ
За умов посилення інтеграційних процесів особливо актуальною стає проблема конкурентоспроможності національних економік різних країн світу, зокрема країн Європейського союзу. Конкурентоспроможність є визначальним критерієм ефективності будь-якого економічного суб’єкта. Конкурентні переваги економіки країни, її окремих галузей, підприємств та регіонів на глобальних ринках обумовлюють темпи зростання виробництва та національну безпеку.

Індекс глобальної конкурентоспроможності (The Global Competitiveness Index) – це глобальне дослідження і супроводжуючий його рейтинг країн світу за показником економічної конкурентоспроможності. Розраховується даний показник за методикою Всесвітнього економічного форуму (World Economic Forum), заснованої на комбінації загальнодоступних статистичних даних і результатів глобального опитування керівників компаній – великого щорічного дослідження, яке проводиться Всесвітнім економічним форумом спільно з мережею партнерських організацій – провідних дослідницьких інститутів і організацій в країнах, які аналізуються.
Індекс глобальної конкурентоспроможності складений з 113 змінних, які детально характеризують конкурентоспроможність країн світу, які перебувають на різних рівнях економічного розвитку. Всі змінні об'єднані в 12 контрольних показників, що визначають національну конкурентоспроможність:
1. Якість інститутів.

2. Інфраструктура.

3. Макроекономічна стабільність.

4. Здоров'я і початкова освіта.

5. Вища освіта і професійна підготовка.

6. Ефективність ринку товарів і послуг.

7. Ефективність ринку праці.

8. Розвиненість фінансового ринку.

9. Рівень технологічного розвитку.

10. Розмір внутрішнього ринку.

11. Конкурентоспроможність підприємств.

12. Інноваційний потенціал.

Вибір саме цих показників обумовлений теоретичними та емпіричними дослідженнями, причому жоден фактор не в змозі самотужки забезпечити конкурентоспроможність економіки [1].
Також даний індекс пов’язаний з низкою важливих макроекономічних показників досліджуваних країн. Зокрема ІГК пов’язаний з таким важливим економічним показником як ВВП на душу населення, що можна простежити на рисунку 1.
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Рисунок 1 – Взаємозв’язок ВВП на душу населення з ІГК [1], [2].

Середнє значення індексу глобальної конкурентоспроможності країн ЄС у 2017 році становить 4,83, а середнє значення ВВП на душу населення по ЄС у тому ж році 31665,94 дол. США. Як видно з рисунку 1, країни Європейського союзу в яких значення ВВП на душу населення більше середнього відповідно мають показник індексу глобальної конкурентоспроможності також вище середнього по ЄС. До цієї групи увійшли 11 країн – Люксембург, Ірландія, Данія, Швеція, Австрія, Нідерланди, Фінляндія, Великобританія, Німеччина, Бельгія, Франція. А країни у яких значення ВВП на душу населення нижче середнього по ЄС відповідно мають нижчий від середнього показник ІГК. До цієї групи увійшло 17 країн ЄС – Італія, Іспанія, Мальта, Кіпр, Словенія, Португалія, Естонія, Словаччина, Чехія, Литва, Латвія, Хорватія, Угорщина, Румунія, Болгарія, Греція, Польща.

На рисунку 1 також помітно, що майже всі точки розташовані неподалік від лінії тренду, що свідчить про високий рівень кореляції, тобто взаємозалежності між цими двома показниками.
Підсумовуючи все вище сказане можна дійти висновку, що індекс глобальної конкурентоспроможності не є відокремленим показником, а перебуває у тісній взаємозалежності та взаємопов’язаності з іншими основними макроекономічними показниками, зокрема з ВВП на душу населення.
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Інтернаціоналізація світового ринку освітніх послуг

Процес інтернаціоналізації в освітній сфері пов'язаний з посиленням взаємодії національних систем освіти та освітніх установ, що реалізують різні форми міжнародного співробітництва.

У той же час найчастіше глобалізацію пов'язують з лібералізацією економічного простору, звільненням від обмежень пересування всіх факторів і результатів виробництва, що веде до стирання економічних кордонів, формуючи глобальний ринок з різними об'єктами і висуненням транснаціоналізованих суб'єктів. В рамках освітньої системи частіше мова йде про зміцнення позицій англо-саксонської системи і освітніх стандартів за схемою ступеневої освіти: бакалавр - магістр - доктор.

Відповідно, даний підхід в сфері освіти формує кілька взаємопов'язаних тенденцій: по-перше, поява системи транснаціональної освіти; по-друге, уніфікація систем оцінки якості освітніх систем, включаючи єдність ступенів освітнього процесу, зростаючу роль англійської мови, нострифікацію документів про освіту; по-третє, зміна принципів функціонування освітнього простору в контексті соціального, географічного та інтелектуального змісту.

В цілому в підготовленому Міжнародною асоціацією ректорів університетів доповіді про стратегію інтернаціоналізації зазначається: «Ми рішуче наполягаємо на тому, щоб всі установи системи вищої освіти активно сприяли процесу інтернаціоналізації своїх навчальних закладів» [3].

Вказуються різні причини інтернаціоналізації вищої освіти. Серед них політичні, в рамках демократизації світового співтовариства, економічні, в контексті глобалізаційних процесів в економіці, культурні та ідеологічні, що зумовлені все більшою інтеграцією національних культур та академічні, як індикатори нового інтернаціонального характеру наукових знань, формувань міжнародних стандартів якості освіти та універсальної основи освіти та науково-дослідної діяльності [2].

Таким чином, формується своєрідна драбина етапів інтернаціоналізації освітніх установ як відображення форм їх інтеграції в світову освітню систему: експорт освітніх послуг / академічна мобільність; спільні науково-дослідні проекти; освітній франчайзинг; розробка спільних освітніх програм; створення спільних університетських кампусів; створення зарубіжної філіальної мережі; створення освітніх центрів (моделювання та координації) за кордоном, аутсорсинг; створення міжнародних освітніх програм.

Статистичні дослідження найчастіше пов'язують розвиток інтернаціоналізації вищої освіти з академічної мобільністю як відображенням експорту освітніх послуг. Зокрема, за останні 25 років міжнародна академічна мобільність зросла більш ніж на 300%, а фінансові показники, включаючи мовні курси, середню та вищу освіту, додаткову професійну освіту та ін., досягають 100 млрд дол. [1].
Згідно до статистичних даних кількість студентів, що навчалися за кордоном збільшилася з 920 000 чоловік в 1980 році до 1 550 000 чоловік тільки в 1996 році. Ця тенденція зберігається тому що мобільність студентів стимулюється різноманітними регіональними, державними та позадержавними програмами. 

Поза офіційних шляхів переміщення маси студентів мають місце і неконтрольована мобільність без втручання будь-яких програм. Це зумовлене розумінням великого рівня престижності такої освіти. З одного боку ВНЗ, прагнучі збільшити пропозицію своїх програм, активно просувають їх на зарубіжних ринках. З іншого боку, різність в рівнях досяжності освіти, обмеження по кількості набору студентів на певні спеціальності спонукають студентів шукати вдалі можливості здобути освіту за кордоном.  Той факт, що в останнє десятиріччя рівень домінування англійської мови в якості основної або другої вивчаємо мови стрімко зростає, обумовлює сучасну тенденцію до більшої популярності в якості країн, що приймають велику кількість іноземців на рівні з США та Великобританією – Канади та Австралії. Таким чином, попит, що виник на освітні програми ВНЗ цих країн інтегрує їх освітні послуги в світові канали розподілу (виникають спеціалізовані агентства та консалтингові компанії, що виступають посередниками в задоволенні попиту на ці послуги), та розширює можливості до комерційної діяльності і, як наслідок, підвищення економічної активності всередині країни. 
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СТРАТЕГІЇ МІЖНАРОДНОГО МЕНЕДЖМЕНТУ І МАРКЕТИНГУ ЯК МЕХАНІЗМ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ СУЧАСНИХ ОРГАНІЗАЦІЙ

Ринкові зміни в економіці та інших сферах життя країни зумовили значні перетворення  в питаннях управління організаціями, які б відповідали зовнішньому конкурентному середовищу. 

Сьогодні велика кількість вчених та економістів присвятили свої праці темі сутності та особливостям зовнішньоекономічної діяльності та міжнародної конкурентоспроможності підприємства, ця тема міститься у статтях А. Філіпенка, В. Новицького, Ю. Токарєва, Ф. Рут, І. Багрової, Г. Дроздової, А. Гребельника, Л. Ревуцького, В. Авдєєнка, М. Нікітіна. 

Але незважаючи на велику кількість таких праць та глибину здійснених розробок, а саме виокремлення особливостей управління міжнародною конкурентоспроможністю, невирішеними залишаються питання щодо визначення особливостей стратегій міжнародного менеджменту і маркетингу та ефективності їх впровадження на українських підприємствах.

Під час створення загальної стратегії управління організацією відбувається формування ряду функціональних стратегій, які розробляються щодо визначальних напрямків діяльності підприємства. Стратегія в організаціях існує на різних рівнях: на корпоративному, на функціональному рівнях та на рівні бізнес– одиниць. 
Для успішної реалізації загальної стратегії необхідно також розробити ефективну маркетингову програму та стратегію менеджменту. Це, в свою чергу, дозволить найкращим чином об’єднати внутрішні можливості підприємства та  кон’юнктурні умови ринку, визначити продуктовий профіль підприємства.
Широкого визначення і тлумачення маркетингової стратегії було сформовано Н. В. Куденко, яка представила це як широкомасштабну програму досягнення найголовніших маркетингових цілей фірми. Розробка маркетингової стратегії припускає визначення цільового сегмента ринку, розробку адекватного йому комплексу маркетингу, визначення тимчасових періодів до основних заходів і рішення питань фінансування. Згідно з цим трактуванням виділяють такі елементи маркетингової стратегії, як товарна, цінова, комунікаційна стратегія і стратегія просування [1].
Маркетингові стратегії – це комплекс пріоритетів стратегічного характеру, які застосовуються організацією для реалізації поставлених цілей [3].

Стратегія менеджменту визначає напрямок розвитку організації (фірми, підприємства тощо) у відповідності з поставленою метою, тактика – шляхи та етапи руху в рамках цього напрямку [2].

Менеджери організації повинні освідомлювати, що зовнішні бар'єри діяльності компаній дають змогу зосередитися на зміцнення їх внутрішньої організаційної структури. Для стабілізації положення компанії на ринку та забезпечення його відповідності законами попиту і пропозиції, в умовах зниження фінансової платоспроможності населення країни, виробники благ повинні забезпечити пропорційне зменшення пропозиції товарів на ринку, що є необхідною. Умовою ефективної стратегії менеджменту. 

Для цього доцільно використовувати маркетингову стратегію, яка складається з базових рішень, що визначають комплекс засобів маркетингу, включаючи інструменти формування і адаптації (поновлення) асортименту товарів і послуг, ціноутворення, комунікацій і розподілу (збуту, продажів). На вибір маркетингової стратегії впливає положення, потенціал і традиції діяльності установи (фірми, організації) на ринку, специфіка продукції, кон'юнктура ринку. Дуже велике значення має структура і методи управління установою, особистість керівника та інших осіб, які беруть участь в управлінні. Необхідно регулярно проводити ревізію і перегляд маркетингової стратегії, оскільки ситуація на ринку змінюється досить часто. 
Стратегія міжнародного маркетингу була сформована на базі концепції стратегічного менеджменту з метою підвищення ефективності управління підприємством в умовах підвищення ризику. Тому і маркетингова стратегія повинна формуватися в розрізі довгострокового розвитку підприємства на основі максимального взаємозв’язку внутрішнього і зовнішнього середовища підприємства на всіх рівнях (мікро-, мезо-, макро-, мега-) при максимальному узгодженні маркетингових цілей [4].

Отже, політична, економічна та соціальна нестабільність в країні є загрозою для безпечного розвитку організацій. Однак, за умов ефективного менеджменту та правильної стратегії маркетингу, можливим є підтримка на стабільному рівні функціонування підприємств шляхом зміцнення їх внутрішньої інфраструктури. Особливо важливе значення в цьому процесі займає система менеджменту персоналу, яка, за умови належного рівня кваліфікації, здатна диверсифікувати ринок, розпочати нові напрями діяльності тощо, а також маркетингова діяльність, основними напрямками якої є різні маркетингові стратегії, чітке дотримання яких забезпечує компанії досягнення поставлених маркетингових цілей.
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Розвиток образотворчого мистецтва України як напрям активізації соціально-економічного співробітництва з Європейським Союзом

Образотворче мистецтво – це творче відображення наявного та вигаданого у вигляді різних художніх образів на площині та в просторі. Видами образотворчого мистецтва є: графіка, гравюра, малярство, живопис, скульптура, архітектура, декоративно-прикладне мистецтво, дизайн, фотомистецтво. Жанрами образотворчого мистецтва постають: портрет, автопортрет, натюрморт, пейзаж, батальний, побутовий, карикатуристка, історичний, міфологічний, анімалістичний, мариністика, архітектурний, релігійний тощо.

Образотворче мистецтво в Україні є спеціальністю галузі науки «мистецтвознавство», спеціальністю за якою здійснюється підготовка здобувачів вищої освіти у галузі знань «культура і мистецтво», а також сферою праці, торгівлі та культури. Образотворче мистецтво постає невід’ємною складовою переважної більшості видів соціально-економічної діяльності та, зокрема, основою формування моди, вираження ідей та форм в Інтернеті, кіно, телебаченні, театрі, шоу і т.д. Відповідно образотворче мистецтво підсвідомо та свідомо впливає на спрямування суспільного розвитку [1].

В умовах сучасного соціально-економічного стану України, за активізації євроінтеграційних процесів, результати праці зайнятих в сфері образотворчого мистецтва постають провідною основою позитивної самоідентифікації української культури у загальноєвропейському просторі [2]. Витвори мистецтв та дизайнерські розробки українських митців формують національний бренд та імідж України, що суттєво сприяє та пожвавлює міжнародну торгівлю, туризм та міграцію.

Однак, розвиток образотворчого мистецтва в Україні за територіальною ознакою відбувається нерівномірно й концентрація зайнятих трудових ресурсів та суб’єктів господарювання у цій галузі переважно спостерігається у певних регіонах. Насамперед, це столиця нашої держави місто Київ, у якому розташовано провідні вищі навчальні заклади, музеї, архітектурні споруди, історичні пам’ятники, ринки, аукціони, антикварні магазини, галереї, виставкові центри тощо. Подібним потужним центром образотворчого мистецтва постає місто Львів з численними музеями, виставковими центрами та виробничими майстернями митців. Регіональним осередком українського народного декоративного розпису та виготовлення сувенірів, який включено ЮНЕСКО 05.12.2013 р. до об’єктів нематеріальної культурної спадщини людства, є селище міського типу Петриківка у Дніпропетровській області, яке всесвітньо відоме унікальним стилем – «петриківським розписом».
Враховуючи Укази Президента України «Про Стратегію національно-патріотичного виховання дітей та молоді на 2016-2020 роки» та «Про додаткові заходи щодо державної підтримки культури і мистецтв в Україні», розробки проекту ЮНЕСКО і МФГС «Художня освіта: Розвиток творчого потенціалу в XXI столітті», програму ЮНЕСКО «Сталий розвиток мистецької освіти для заохочення різноманітності форм культурного самовираження», Концепції розвитку освіти в сфері культури та мистецтва держав-учасниць СНД, Декларації ЮНЕСКО «Про культурне різноманіття» [3] можна зазначити, що поширення сфери образотворчого мистецтва є одним із сучасних національних пріоритетів розвитку України та напрямом активізації соціально-економічного співробітництва з Європейським Союзом.
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ПРОБЛЕМАТИКА РОЗВИТКУ ЦИФРОВОЇ ЕКОНОМІКИ В УКРАЇНСЬКИХ РЕАЛІЯХ  

На сучасному етапу розвитку постіндустріальної економіки все більше обертів набуває розвиток цифрової економіки. Головними факторами останньої виступають знання, інформація, цифрові технології. Не дивлячись на те, що лідируючи позиції за розвитком цифрової економіки займають розвинуті країни світу, Україна теж не лишається осторонь цих процесів.  
 У теоретичному розумінні цифрова економіка – це не окрема галузь, а віртуальне середовище, яке доповнює нашу реальність [1, с. 14]. Цифрова економіка пов’язана із традиційної, проте її товари та послуги надаються шляхом цифрових систем та технологій. У світовій економіці роль цифрових технологій постійно зростає через накопичення мережевого капіталу [2].  

Маючи високий інтелектуальний та людський потенціал, Україна за світовими рейтингами розвитку цифрової економіки посідає далеко не перше місце. Так, за рейтингом Світового економічного форуму у 2016-2017 рр. щодо технологічного та цифрового розвитку Україна посідала лише 85 місце серед країн світу [3].

На сьогодні, цифрова економіка має безліч перспектив, у тому числі й для України: можливість он-лайн керувати бізнесом та працювати, надбання нових цифрових компетентностей працівниками, система електронного документообігу та отримання довідок, що дає можливість заощаджувати ресурси та час. У великих містах України вже функціонують цифрові технології, це пов’язано із більш якісним Інтернет-покриттям, саме в обласних центрах країни. На жаль, маленькі містечка та села України у цьому процесі відстають.

Однією з основних проблем розвитку цифрової економіки в Україні є нерівномірні можливості населення щодо доступу до Інтернету по всій території країни. Пріоритетом у цьому аспекті виступає запровадження технологій 4G. 
Безумовно, впровадження цифрових технологій супроводжується також і викликами, які треба вирішувати державі для забезпечення успішного функціонування цифрової економіки, а саме: короткострокове зниження продуктивності праці від впровадження нових технологій [1, с. 15]; скорочення зайнятості низько кваліфікованих працівників, технологічне безробіття.
На сучасному етапі цифрова економіка виступає ефективним базисом розвитку системи державного управління, безпеки, економіки, бізнесу, соціальної сфери і всього суспільства. Цифрова економіка впливає й на імідж України на конкурентоспроможність українських підприємств на світових ринках. На наш погляд, треба розробити дієву та ефективну стратегію стимулювання розвитку цифрової економіки в України на найближчі 5 років, а також подолання розриву у використанні цифрових технологій в регіонах України. Важливим є також формування внутрішнього ринку цифрових технологій для забезпечення потреб українського бізнесу та громадян. 

Отже, необхідно затвердити на державному рівні стратегію та план розвитку цифрової економіки в Україні. Наголос треба робити на формування цифрових професійних вмінь та навичок у працівників та стимулювати навчання протягом всього життя з урахуванням розвитку цифрових технологій. 
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ІНТЕГРАЦІЯ АПК УКРАЇНИ ДО РИНКУ ЄС
Аграрно-промисловий комплекс – це вертикально інтегрована і скоординована сукупність галузей і підприємств, зайнятих виробництвом продовольства, продуктів з сільськогосподарської сировини, їхнім зберіганням, переробкою і доведенням до споживача.
          АПК – це не лише сукупність галузей і окремих підприємств загального організаційно-технологічного ланцюга, пов'язаних між собою модифікованими економічними відносинами. Його формування є загальнонаціональною, а в багатьох випадках і міжнародною координацією виробництва й реалізації великої групи споживчих товарів, насамперед продовольства та товарів, які прямо пов'язані з сільським господарством.
          До складу АПК входять чотири сфери. Перша охоплює машинобудування (тракторне і сільськогосподарське, для легкої та харчової промисловості), хімічну промисловість (виробництво мінеральних добрив, засобів захисту рослин), мікробіологічну й комбікормову галузі тощо. До другої сфери входить власне сільське господарство. Третя сфера включає галузі, що забезпечують доведення сільськогосподарської продукції до споживача (заготівля, переробка, зберігання, транспортування, реалізація продукції). До четвертої сфери належать галузі виробничої та соціальної інфраструктури (шляхи сполучення, зв'язок, матеріально-технічне постачання, складське і тарнетосподарство та сфера, що забезпечує загальні умови життєдіяльності людей – культурно-побутове обслуговування населення) тощо. 

АПК відіграє важливу роль в економіці України. Так, частина АПК в ВВП України на 2016 рік становила 19.2%. Таким чином, агросектор став ключовою наповнюючою бюджет статтею. Сільські жителі становлять близько 31% населення країни. Тому в зв’язку з євро інтеграційним курсом України адаптація АПК до вимог євроринків є актуальним завданням.

Питаннями адаптації АПК до імперативів ринків ЄС займались: І.В. Ганза, О.В. Дяченко, Д.Ф. Крисанов, А.О. Мельник, М.І. Пугачов,             Я.П. Пухальська,  В.М. Русан, Ю.В. Ставська, О.В. Шубравська,  С.В. Щербина. 

Для адаптації АПК до умов функціонування євроринків необхідно здійснити наступні першочергові заходи. 
1. Кабінету Міністрів України, Міністерству аграрної політики та продовольства України: 

- активізувати роботу з міжнародними донорськими організаціями (ЄБРР, USAID, Світовий Банк тощо) щодо розроблення та реалізації проектів технічної допомоги з метою гармонізації національної системи технічного регулювання та стандартів в агропромисловому виробництві до європейських та міжнародних норм (НАССР, ISO, EN, Кодекс Аліментаріус); 

- ініціювати розроблення з подальшим розміщенням на офіційному веб-сайті Мінагрополітики рекомендацій щодо впровадження сільгоспвиробниками та переробними підприємствами необхідних змін у господарській та виробничій діяльності, які призведуть до підтвердження їх продукції та виробничих процесів європейським та міжнародним нормам якості та безпечності; 

2. Кабінету Міністрів України, Міністерству аграрної політики та продовольства, Міністерству економічного розвитку і торгівлі України постійно здійснювати моніторинг зовнішньоторговельних операцій між Україною та ЄС з тим, щоб у разі перевищення вітчизняними компаніями пропозиції щодо експортних поставок продукції понад встановлені Угодою квоти виступити ініціатором проведення консультацій з ЄС з приводу перегляду обсягів квот, а також ставок ввізних мит.  
 3. Кабінету Міністрів України, Міністерству аграрної політики та продовольства України, Державній службі України з питань регуляторної політики та розвитку підприємництва забезпечити особистим селянським господарствам, які виявили бажання здійснити трансформацію у фермерське господарство сімейного типу, можливість реєстрації такого господарства за принципом «єдиного вікна».   

4. Кабінету Міністрів України, Міністерству аграрної політики та продовольства, Міністерству фінансів України внести зміни до податкового законодавства України в частині звільнення фермерських господарств від сплати податків, у випадку, якщо їхній річний дохід не перевищує суму, еквівалентну 100 тис. євро, визначену за середньорічним курсом НБУ.  
 5. Кабінету Міністрів України, Міністерству аграрної політики та продовольства України при підтримці дрібнотоварного сільськогосподарського виробництва стимулювати нарощування якісних показників виробництва замість кількісних. З цією метою переорієнтувати фінансову допомогу у вигляді дотації господарствам населення за утримання та збереження молодняка великої рогатої худоби на збільшення видатків за бюджетним напрямом «Надання кредитів фермерським господарствам». 
  6. Міністерству аграрної політики та продовольства України сприяти відродженню кооперативного руху на селі шляхом підвищення рівня обізнаності голів сільських та селищних рад, сільського населення в питаннях організації та діяльності сільськогосподарських кооперативів, реалізації заходів державної підтримки розвитку сільськогосподарської кооперації, що дозволить зменшити витрати окремих виробників та фермерів на запровадження європейських та міжнародних стандартів безпеки та якості сільськогосподарської продукції.

Степлюк К. С., ст. викл. Дон О. Д.
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РЕАЛІЗАЦІЯ ОСНОВНИХ ФУНКЦІЙ ЗАРОБІТНОЇ ПЛАТИ В УКРАЇНІ 
В сучасних умовах побудови євро орієнтованої економіки в Україні існує проблема щодо розвитку соціально-трудових відносин. Щоб ця система була результативною, необхідно, що б оплата праці була на достатньо високому рівні. Основним показником є високий дохід на душу населення, головним джерелом формування якого є заробітна плата найманих працівників .

У зв’язку з цим актуалізується необхідність аналізу фонду заробітної плати, його структури, оцінки відповідності середньої зарплати встановленим соціальним стандартам. Це дозволить приймати управлінські рішення та застосувати регулятивні заходи відповідно до внутрішніх особливостей ринку праці, та, з огляду на притаманні йому закономірності розвитку, удосконалити існуючу систему оплати праці в країні.

Вихідними теоретичними та методологічними положеннями дослідження оплати праці є наукові праці видатних вчених, зокрема: А.С. Гальчинського, В.М. Гейця,  І.Ф. Гнибіденка, О.А. Грішнової, О.В. Крушельницької [6].

Мета роботи полягає у з’ясуванні того, чи реалізує заробітна плата свої основні функції на підприємствах України.

Заробітна плата віддзеркалює результати праці, крім того, вона безпосередньо впливає на ефективність подальшої трудової діяльності, мотивує та стимулює активність робочої сили, сприяє відновленню як фізичних, так і духовних сил працюючих [2].

Впродовж багатьох років заробітна плата в Україні підтримувалася на соціально низькому рівні. Нині для більшості найманих працівників вона перетворилася на невелику соціальну виплату, що дозволяє пережити важкі часи, але ніяк не досягти добробуту. Це привело до того, що організація виробництва позбавилася одного з могутніх важелів підвищення ефективності та повноправності виходу на світовий ринок [3].

Сутність заробітної плати полягає у функціях, які вона виконує в процесі суспільного відтворення. Винятково важлива роль заробітної плати в механізмі функціонування ринкової економіки зумовлена тим, що вона має виконувати багато функцій, що досить складно в сучасних реаліях нашої країни. Саме тому функції заробітної плати доцільно розглядати у трансформаційних умовах кризи.

Таблиця 1

Особливості реалізації функцій заробітної плати в кризових умовах [1]

	Функція заробітної плати
	Реалізація функції
	Трансформація реалізації функції в умовах кризи
	Реалізація в Україні

	Відтворювальна
	відтворення робочої сили шляхом її забезпечення за допомогою оцінки вартості робочої сили;
	-збереження зайнятості, попередження безробіття ціною низької заробітної плати
	Дана функція не виконується належним чином. За даними Держкомстату України за січень-грудень 2017 року у доходах населення заробітна плата займає 39,2%, інші 60,8% займають доходи від власності, соціальної допомоги та інших отриманих поточних трансфертів.


	Стимулююча або мотиваційна
	мотивація трудової діяльності шляхом диференціації рівня заробітної плати за допомогою оптимізації елементів організації заробітної плати
	-заморожування основної заробітної плати, перш за все, рівня окладів і тарифних ставок;

-утримання інфляції за рахунок заборгованості із заробітної плати,

-поширення нелегальної діяльності та вторинної зайнятості
	Цю функцію реалізує кожна відома стратегія оплати праці, у тому числі стратегія розвитку України “2020”, а також Законами України “Про оплату плату”, “Про Державний бюджет України” тощо.


	Регулююча або ресурсно-зміщувальна
	регулювання ринку праці шляхом сегментації рівня заробітної плати за допомогою ціноутворення на ринку праці під впливом попиту і пропозиції
	-перерозподіл зайнятих за сферами економіки та галузями - посилення мобільності робочої сили
	Показник міжгалузевих співвідношень заробітної плати за підсумками 2017  року становив 1:2,9, що свідчить про те, що в Україні на розмір заробітної плати більше впливає вид економічної діяльності, а не результати праці чи її кваліфікованість.

	Соціальна
	однакова плата за однакову працю, солідаризація заробітної плати, поєднання державного і договірного регулювання
	- соціальна гарантія збереження статусу за попереднім місцем роботи,
	Гендерна дискримінація є однією з найпоширеніших в Україні. Оплата праці в галузях, де працюють переважно жінки, значно нижча за ті, у яких переважає чоловічий персонал.


Проаналізувавши реалізацію функцій заробітної плати в сучасних умовах, можна зробити висновки, що жодна з функцій не виконується у повній мірі. В сучасних умовах спостерігається стримування росту рівня мінімальної заробітної плати та стрімке зниження рівня мінімальної заробітної плати відносно курсу долара, зниження темпів росту реальної заробітної плати і, як наслідок, зниження продуктивності праці, зростання заборгованості із виплат заробітної плати. В структурі сукупних доходів населення зростає роль соціальних трансферів і знижується роль оплати праці. Криза сприяє зростанню обсягів тіньової економіки і застосуванню тіньових методів.
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СУЧАСНІ ТРАНСФОРМАЦІЇ РИНКУ ОСВІТНІХ ПОСЛУГ В УКРАЇНІ В УМОВАХ СОЦІАЛЬНОЇ ІНТЕГРАЦІЇ

З індустріального суспільства ми рухаємося до економіки, заснованої на знаннях. В даний час конкурентоспроможність економіки визначається обсягом виробництва або природними ресурсами, особливо інтелектуальним потенціалом [1].
Освіта є одним з найважливіших компонентів людського розвитку. Сьогодні високорозвинені країни світу ясно демонструють значення вищої освіти в здійсненні структурних реформ, інновацій, свободи і самовдосконалення, багатства, зростаючих потреб, соціального забезпечення і т.д. Глобалізація світу, швидкий розвиток наукових досліджень і нових інформаційних технологій вимагають прискореного розвитку в передовому інноваційному освіті , створення умов для розвитку особистості, інтелекту і духовності. Сьогодні ми можемо говорити про нову глобалізації світового ринку вищої освіти, і освіта розглядається як гарантія конкурентоспроможності країни в новій глобальній економіці. З цієї причини дослідження тенденцій і наслідків глобалізації на світовому ринку освітніх послуг для освітньої системи України є важливою і актуальною проблемою [2].
Проблеми, пов'язані з глобалізацією освітнього простору, обговорюють такі українські та зарубіжні вчені: Ф. Альтбаха, Л. Вербицький, А. Джуринскій, А. Ліферова, Дж. Найт, Л. Одерій, Паторій, О. Сахінова, П. Скотт, Ганс де Віта. Однак це дослідження залишається відкритим для запитань, пов'язаних з тенденціями трансформації освіти в Україні, щоб відповідати сучасним викликам глобалізації для глобального освітнього ринку [1].
Процеси інтеграції у вищій освіті посилили глобалізацію і відіграли провідну роль у розвитку постіндустріального світу. Про це свідчить поява нових інформаційних і комунікаційних технологій в нових формах навчання і нових областях міжнародної освіти; збільшення числа дослідницьких центрів, що займаються поточними питаннями навчання; зусилля розвинених країн щодо здійснення узгодженої політики і навіть розробка єдиної стратегії в галузі освіти, включаючи університети (ECTS). Однак необхідно терміново визначити основні напрямки експорту освітніх послуг на Україні в глобалізованому світовий освітній простір [3].
Сьогодні концепція «глобального освітнього ринку» проявляється в міжнародних відносинах в області навчання. Глобалізація вищої освітнього простору - це інтеграція освітніх послуг, що включає перехід на єдині освітні програми. Основні умови глобалізації освітніх послуг можна визначити наступним чином:

• загальна тенденція глобалізації світової економіки;

• розвиток на світовому ринку праці;

• розвиток інформаційного суспільства.

Сучасні наслідки глобалізації, які особливо відчуваються після глобальної фінансової кризи 2008 року, чітко позначили дві групи країн, які виграли від глобалізації, і ті, хто програв на ній. Переможці виграли найбільш економічно розвинені країни і розвинені в них фінансово-промислові групи. Інша категорія, ті, хто втратив цей бізнес, включають менш розвинені країни, оскільки перехід до інтегрованої системи світового порядку вимагає величезних матеріальних і соціальних витрат від них [4].
Таким чином, глобалізація в сучасному світі - це процес, який забезпечує добробут сильних шляхом експлуатації слабких. Однак глобалізація неминуча як для України, так і для більшості інших країн. Тому на цьому етапі важливим завданням є збереження української ідентичності, культури, менталітету і освітнього потенціалу і т.д. [2].
Об'єктивна оцінка стану освітнього ринку України показує, що ключовими конкурентними перевагами в експорті освітніх послуг, які можуть служити для залучення іноземних студентів, є низька вартість навчання, викладання конкретного предмета способом, яким інші не можуть, і використовуючи Болонську систему в формуванні навчальних програм.

Сучасні процеси глобалізації в усіх сферах суспільного життя пов'язані зі створенням єдиного освітнього простору, заснованого на інтеграції національних ринків, включаючи освітні послуги і гармонізації освітніх стандартів. У нинішньому контексті глобалізації основною тенденцією глобального освітнього ринку в рамках соціально-економічної системи є інтеграція. Україна визначає своє місце в цьому процесі для забезпечення того, щоб освіта, здобута в державі, було конкурентоспроможним в європейському і світовому освітньому просторі. Важливий напрямок інтеграції українського і світового освітнього простору має бути зосереджена на конкурентних перевагах вітчизняних систем вищої освіти (низька вартість і доступність вищої освіти для іноземців). У той же час необхідно провести значну роботу щодо зниження впливу негативних факторів. Тому Україні слід розглянути можливість розширення експорту освітніх послуг, відносин між традиційними і нетрадиційними формами освіти і навчання конкурентоспроможності [3].
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ПРАВОВІ, МОРАЛЬНІ ТА РЕЛІГІЙНІ ОБМЕЖЕННЯ ДІЯЛЬНОСТІ ПІДПРИЄМСТВ, ЯКІ НАДАЮТЬ ПОСЛУГИ З ЕВТАНАЗІЇ В КРАЇНАХ ЄВРОПЕЙСЬКОГО СОЮЗУ

Підприємництво є досить широкою категорією ведення господарської діяльності з метою досягнення прибутку. Під словом «широкою» в даному випадку мається на увазі кількість видів діяльності, які б могли приносити цей самий прибуток. У світі є чимало видів діяльності, які поширені в окремих регіонах чи країнах, а в інших є менш популярними, чи взагалі відсутні. У першу чергу це пов’язано з наявними на тій чи іншій території необхідних ресурсів для ведення певного виду підприємництва, а також з рівнем попиту в зазначених місцях. 

Окрім зазначених вище аспектів слід виділяти такі фактори, які створюють проблеми для розвитку деяких видів підприємництва. Такими факторами є правові, моральні та релігійні норми, які на кожній окремій території значно відрізняються. Особливий вплив дані аспекти мають на діяльність підприємств (в даному випадку – приватних клінік), які надають послуги з евтаназії в країнах Європейського Союзу (ЄС). 

Евтаназія є досить суперечливим явищем з давніх часів, але заперечувати її існування неможливо. Саме тому у деяких державах ЄС дана процедура є цілком нормальним явищем. Але в той же час, у більшості регіонах світу відношення до евтаназії є протилежним. Окрім того, що дане питання є великою філософською проблемою з давніх часів, воно має свої сучасні обмеження. 

Для проведення підприємницької діяльності, яка б включала в себе процедуру евтаназію необхідно, щоб дана практика була узаконена. З країн ЄС, де евтаназія дозволена законом, слід виділити Нідерланди, правові норми якої досить «м’яко» ставляться до інших неоднозначних явищ, таких як проституція та легкі наркотики. З 2002 р. в країні дозволені пасивна та активна форми евтаназії. Цікавим є ще й той факт, що на дана процедура може проводитись і для неповнолітніх громадян Нідерландів, яким виповнилось 12 років, із згоди батьків [1]. Сусід Нідерландів Бельгія дозволила проведення евтаназії для повнолітніх у 2002 р., а вже у 2014 р. дана процедура була дозволена і для осіб, які не досягли повнолітнього віку. Слід зазначити, що ні в Бельгії, ні в Нідерландах евтаназія недозволена для іноземців [2].

Унікальним випадком є законодавство Швейцарії, яке дозволяє проводити асистовану евтаназію для іноземців. Саме тому тут зосереджено декілька приватних клінік, які заробляють на цьому великі кошти. Виділяється серед них клініка «Dignitas», яка є найбільш відомою з них. За даними 2017 р. ціна однієї процедури може варіюватися від 7000 до 10500 швейцарських франків [3]. За даними С. Готьє в період 2008 – 2012 рр. послугами швейцарських клінік з евтаназії скористались 611 іноземців [4]. Саме досвід Швейцарії демонструє, що такий феномен, як евтаназія для іноземців (евтаназійний туризм) може приносити підприємцям та країні доходи та додаткову розпізнаваність. 

Окрім правових аспектів великий вплив на розвиток підприємницької діяльності з евтаназії в країнах ЄС має питання моралі. Ментальність та історія певних народів має прямий вплив на формування законодавства країн. Так, наприклад, Німеччина, що є однією з найпрогресивніших країн ЄС та світу, на даний момент узаконила лише пасивну форму евтаназії (2015 р.), а активну – ні. Так сталося тому що, німці досить соромляться свого минулого, в якому був період Третього Рейху, коли активну форму евтаназії використовували для знищення великої кількість людей, які мали певні фізичні чи психічні вади. 

Релігійні норми також мають великий вплив на розвиток підприємницької діяльності з організації евтаназії, адже релігія засуджує добровільний відхід людини з життя. Тому, у 2009 р., коли в Люксембурзі розглядався закон про надання евтаназії легального статусу місцевому законодавчому органу довелось обмежити права герцога, який активно відстоював релігійну позицію [5]. 

Стосовно України можна стверджувати, що на даний момент цей вид підприємницької діяльності заборонений законами [6]. Історично відношення до даного феномену на території України було більш негативним, адже великий вплив має пануюча роль християнства. Але, слід відмітити те, що обговорення можливого узаконення суперечливих видів діяльності останнім часом поширилось, про що свідчить зареєстрований у 2015 р. законопроект «Про регулювання проституції та діяльності секс-закладів». Це можна пояснити тим, що вплив західноєвропейської культури на Україну останнім часом збільшився за рахунок розширення її співпраці з країнами ЄС.

Як висновок, можна зазначити, що правові, моральні та релігійні аспекти мають значний вплив на розвиток окремих видів підприємництва в країнах ЄС. Зазвичай, саме вони виступають тими факторами, які стримують розвиток специфічних видів підприємництва. Якщо ж відношення релігії, населення та правових норм до специфічних феноменів є лояльним, то утворюються нові види підприємництва. З їх допомогою окремі підприємства отримують прибуток, а країни, в яких дані види підприємництва є дозволеними утворюють навколо себе певний бренд, про що свідчить досвід використання даних практик деякими країнами ЄС.
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СУЧАСНІ ТЕНДЕНЦІЇ РОЗВИТКУ МІЖНАРОДНОГО ТУРИЗМУ
Міжнародний туризм – це цілеспрямована діяльність, пов’язана з наданням послуг для іноземних туристів на території країни, що їх приймає. Він може бути виїзним туризмом – це подорож громадян країни, які проживають на її території і виїжджають у подорож за кордон, або в’їзним – подорож у межах держави, що здійснюється особами, які проживають за її межами. За даними Всесвітньої організації з туризму і подорожей, його внесок у світовий ВВП становить майже 11% та 7% світового експорту, забезпечуючи зайнятість понад 10% всієї робочої сили і по 11% інвестицій та податкових надходжень.

Стрімкий розвиток міжнародного туризму обумовлює значний інтерес вчених до теоретичних та практичних аспектів цієї проблеми. Дослідженням розвитку та соціально-економічних аспектів туризму приділили увагу українські науковці: Т. Бут, Н. Антонюк, О. Шаптала, Л. Дядечко, О. Бейдик, О. Ганич, В. Кифяк, Ф. Мазур, М. Мальська.

Міжнародний туризм є однією з найпотужніших галузей світового господарства, що швидко розвивається. На початку 1950 року кількість міжнародних прибуттів становила 25 млн, а у 2016 році зросла до 1235 млн. Для країн, що розвиваються, туризм становить 40% в експорті послуг (середньосвітовий показник – 30%) [4]. Темпи росту міжнародного туризму перевищували темпи зростання світової торгівлі товарами протягом десяти років (рисунок 1).

Туристичний ринок прогнозовано зреагував на світову економічну кризу зниженням кількості подорожуючих у 2010 році. З 2008 року  кількість міжнародних прибуттів зросла на 2016 році на 313 тис. прибуттів, і сформувало середньорічне зростання 4%. При порівнянні структури прибуттів у 2008 році переважали: Європа – 53% від загальної кількості, Азіатсько-Тихоокеанський регіон – 20%, Америка – 16%, Середній Схід – 6%  та Африка – 5%. У  2016 році: Європа – 50%, Америка – 16%, Африка – 5% та Середній Схід – 4%. Найбільший абсолютний приріст прибуттів спостерігався у Європі – на 129 тис. прибуттів, а найбільше відносне зростання у Азіатсько-Тихоокеанському регіоні – на 20%. Таким чином, за 8 років регіональна структура міжнародних прибуттів суттєво не змінилась [1].

[image: image13.png]400

300

200

100

M"ﬁ__—-

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

—&— KinbKicTb MixkHaposHux npubyTris, maH (2008=100)
— M — O6car ceiToBOI TOpriBni ToBapam, MaH. aon. CLUA...

2015

2016





Рис. 1 – Динаміка зростання міжнародного туризму у порівнянні зі світовою торгівлею з 2008-2017 роки.

Позитивний вплив міжнародного туризму на економіку країни простежується через: можливість розвитку економіки і створення нових робочих місць; стабільні надходження іноземної валюти у країну; загальне підвищення стандартів якості товарів та послуг; збільшення доходів країни.

Але завдяки міжнародному туризму можливе забруднення навколишнього та культурного середовища країни, виникнення диспропорцій у галузевої структури країни, зростання цін через збільшення попиту іноземних туристів [5]. 

2017 рік характеризувався стійким зростанням у багатьох напрямках і стійким відновленням в тих, які постраждали в попередні роки. Результати були частково сформовані завдяки глобальному економічному підйому і зростанню туристичних витрат країн, що розвиваються, особливо Бразилії і Російської Федерації.
Відповідного до показника «питомої вартості прибуття», який являє собою відношення між туристами, які прибувають до країни та ті що, покидають її, країни поділяють на відносно дорогі та відносно дешеві. До відносно дорогих належать: Європа (447 дол. США) та Америка (313 дол. США), Азія та Океанія (366 дол. США), а до відносно дешевих: Африка (35 дол. США) та Середній Схід (57 дол. США) [2].
Що стосується України, у 2016 році зменшилась кількість іноземних туристів з 23 тис. до 13 тис. в порівнянні з 2012 роком, під час якого проходило «Євро-2012», значно скоротилась питома вага туризму в ВВП країни, яка зараз становить лише 2%. Інфляція і девальвація гривні в 2014-2015 роках зумовили зменшення кількості виїзних туристів, проте дещо пожвавили внутрішній туризм. До нас туристи їдуть в основному з Республіки Білорусь, Республіки Молдова та Азербайджанської республіки, Китаю і Японії, Німеччини, США та Великобританії [3].
В структурі туристичних витрат більшу частку становлять  транспортні витрати, в особливості витрати на авіаційний транспорт. Тому, поява додаткових міжнародних авіаперевізників на ринку України та посилення конкуренції між ними може сприяти пожвавленню міжнародного туризму. Останнім часом набирає популярності гастрономічний та «зелений» туризм. Україна має багато шансів стати країною як для гастрономічного так і для «зеленого» туризму.
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Роль малого та середнього бізнесу в національній економіці
На сучасному етапі розвитку економіки України важливим напрямком є мобілізація всіх наявних умов та ресурсів у всіх регіонах країни. Конкурентна боротьба щодо розвитку регіонів напряму залежить від стимулювання підприємницької діяльності, підтримка бізнесу, забезпечення стабільного бізнес-середовища.

Метою даної роботи є визначити роль малого та середнього бізнесу (МСБ) в економіці України та охарактеризувати певні ефективні способи його підтримки.
Дослідженню проблем розвитку малого та середнього бізнесу в Україні приділяли увагу таку науковці як О. Г. Борісов, О. А. Деренько, В. І. Захарченко, А. В. Іванищева, М. М. Ільчишин, Д. А. Ісаченко та інші.

Малий та середній бізнес охоплює найбільшу частку ринку та найрізноманітніші сфери економічної діяльності. Діє переважно на внутрішньому ринку держави, і завдяки цьому забезпечує конкурентоспроможність регіональної економіки України.

У сучасному європейському просторі визнається лідерство в конкурентній боротьбі не за країнами, які мають великий обсяг природних ресурсів, а за країнами, які ставлять у пріоритет бізнес та процеси його відтворення, ринкові механізми підтримки підприємницької діяльності, ефективне використання науки, системи знань та інформаційних технологій.
Він є важливим тому що його діяльність сприяє створенню нових робочих місць, реалізації інтелектуального потенціалу суспільства, формування середнього класу країни та досягненню стабільності в державі.
В Україні у 2016 р.  99,1% від загальної кількості підприємств приходиться на малі (95%) та середні (4,9%) підприємства. За обсягом виробленої продукції (товарів, послуг) підприємств за видами економічної діяльності 41,5% виробленої продукції припадає на середні підприємства, малі – 17,8%. За кількістю зайнятих працівників на підприємствах за видами економічної діяльності з розподілом на великі, середні, малі та мікропідприємства на долю середніх підприємств припадає 45,2%, малих – 27,4% [1].

 Це пояснюється тим, що, по-перше, МБС не потребує великих інвестицій та характеризується швидкою окупністю витрат. По-друге, МБС є гнучким, легко пристосовується до змін у зовнішньому середовищі, а також до змін поведінки споживачів. Керівництво МБС має можливість змінювати стратегічний напрямок легше. По-третє, МБС є доступним і відкритим для спеціалістів, які прагнуть реалізувати свій потенціал. У сфері МСБ вони мають можливість вільно обирати напрям діяльності і робоче місце.

Впродовж останніх 3-х років спостерігається зменшення кількості середніх підприємств. Так, у 2016 році їх налічувалось 14832, у 2015 році – 15203, у 2104 році – 15906. Малих підприємств протягом того ж періоду також поменшало. У 2016 році їх кількість була 291154, у 2015 році – 327814, у 2014 році – 324598 [1].
Велика конкуренція спонукає керівництво малих та середніх підприємств до створення більш якісної продукції та надання більш якісних послуг. Насамкінець, малі та середні підприємства є джерелом поповнення місцевих і регіональних бюджетів і для них важливо покращення і розвиток власного регіону.

Отже, шлях до розвитку малого та середнього підприємництва включає в себе такі основні заходи:

- створення раціональної нормативно-правової бази;

- впровадження спрощеної системи оподаткування;

- організація допомоги та фінансової підтримки МСБ;

- організаційне забезпечення МСБ;

- забезпечення МСБ інформацією та кадрами.

Враховуючи зазначені вище заходи, при формуванні національної політики необхідно створити умови для розвинення малого та середнього підприємництва в Україні, адже він охоплює усі сфери підприємницької діяльності. Завдяки цьому, можливе досягнення стабільності в країні та всіх її регіонах.
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ДОСВІД РЕСПУБЛІКИ КОРЕЯ В СФЕРІ  ІННОВАЦІЙНОГО РОЗВИТКУ
Успішне, конкурентоспроможне положення країни на світовому ринку залежить від її зусиль та можливостей покращення в сфері економічних питань та вміння накопичувати і використовувати технологічний потенціал. 

На сьогоднішній день інноваційному розвитку країн в умовах глобалізації присвячено багато наукових праць  як зарубіжних так і національних вчених [1]. Але в питаннях переходу Кореї на інноваційну модель розвитку економіки залишається великий ряд невирішених питань, які  йому заважають.

Внаслідок копіткої роботи уряду та підприємців Південної Кореї, країна на сьогодні являє собою взірець стійкого розвитку інноваційної економіки. Корейська інноваційна система унікальна з тієї причини, що її адаптивна структура дозволила РК протягом останніх 40 років розвивати економіку з середньою динамікою щорічного зростання 7.2% ВВП [4].

Від самого початку південнокорейська модернізація була побудована на адаптації зарубіжних розробок і підтримки переважно великих компаній. Важливим складником цієї моделі був обмежений доступ іноземних інвестицій у внутрішні ринок, щоб конгломерати мали можливість сформувати і контролювали весь ланцюжок виробництва всередині країни.

Спершу політика країни в галузі науки і технологій була зосереджена в основному на впровадженні, освоєнні й застосуванні іноземних технологій. З 2000 р. інновації вийшли на перше місце серед завдань, що постали перед країною. Для впровадження новітніх технологій у промисловість Республіка Корея провадить політику, спрямовану на створення сприятливих умов для підприємницької діяльності і розширення співробітництва між великими компаніями та малим і середнім бізнесом [4].
Однією з головних цілей економіки республіки Корея було виділено збільшення частки інвестицій у НДДКР в обсязі всього ВВП [3]. Країна зробила акцент на стимулювання приватних фінансових інститутів до заміни практики кредитування під заставу майна на позички під заставу технологій [2]. Всі підприємства, провідні наукові дослідження, що отримали податкові пільги, пов'язані з податковими зобов'язаннями щодо НДДКР і з навчанням співробітників.

 Для поділу ризиків уряд вступає в партнерство з приватними корпораціями, утворюючи приватно–державні стартап–фонди відкритих інновацій.  Робиться акцент на підтримку підприємств, зайнятих у: сфері «великих даних» шляхом створення державних центрів з аналізу та застосування даних; хмарних обчислень через прийняття Указу «Про хмарні обчислення»; «інтернету речей». 

Таким чином, пріоритети інноваційної політики республіки формуються з урахуванням інтересів великого бізнесу, середніх і малих компаній і академічних структур. За даними Bloomberg Innovation Index 2018  республіка займає перше місце в світі серед 50 найбільш розвинених інноваційних держав вже 5 років поспіль [5]. РК лідирує за кількістю НДДКР, що реалізуються у партнерстві бізнесу і приватних компаній, за кількістю реєстрацій патентів усередині країни і за виробництва корисних моделей і технічних рішень.

Для України використання досвіду республіки Корея по–перше, припускає, що можливості абсорбувати нові знання й технології залежать від рівня і якості освіти в країні. Для переходу на інноваційну модель розвитку національної економіки необхідно швидкими темпами розвивати внутрішній ринок і допомагати малим підприємствам у розвитку. Отже, перш за все Україна повинна визначити свої пріоритети у питаннях інновацій, враховуючи свої національні особливості.
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ОСОБЛИВОСТІ ФОРМУВAННЯ РИНКУ ОСВІТНІХ ПОСЛУГ

 Економічний і соціaльний розвиток суспільствa призвів до зростaння ролі інформaційних послуг. Великий обсяг і різноманітність споживання немaтеріaльних блaг є ознакою високого рівня життя інформаційного суспільствa. Особливе місце в переліку послуг, що нaдaються і споживaються глобaльною тa нaціонaльною економікaми, зaймaють освітні послуги, визнaчaють роль і місце людини в суспільстві. Освітні послуги, крім професійної підготовки особистості нa етaпі зростaння, поступово зaймaють місце процесу, невідривно супроводжує людину протягом усього життя, формуючи його трудовий та соціальний стaтус [1].

У процесі формувaння aвторського підходу до вивчення освітніх послуг були використaні клaсичні фундaментaльні дослідження тaких aвторів, як У. Петті, A. Сміт, A. Мaршaл, Ф. Ліст, Ф. Котлер, Т. Шульц тa інших вчених.

Метою роботи є вивчення теоретичних і методичних основ розвитку ринку освітніх послуг, a тaкож розгляд життєвого циклу освітньої послуги. 
Сьогодні ринок освітніх послуг – це великий сектор економіки, який нaлічує близько 50 тис. нaвчaльних зaклaдів. У цьому великому секторі виросло знaчення системи післядипломної освіти, спрямовaнa нa підтримку і підвищення професійного рівня прaцівників в умовaх стрімкого знецінення рaніше отримaних знaнь і нaвиків, оновлення технологій і зрушень у структурі виробництвa. Зa нaшими підрaхункaми, в освітню сферу Укрaїни зaлучено понaд 60% нaселення. Ця сферa тісно пов'язaнa із життям кожної людини, з нею кожнa сім'я пов'язує нaдію нa поліпшення свого житія, a 80% молодих людей у віці до 35 років, як свідчaть дaні соціaльних опитувaнь, головною метою мaють отримaння вищої освіти. Ще нa почaтку 90-х років ХХ століття більшість молоді не мaли тaкого бaжaння. Це й зрозуміло, aдже Укрaїнa, як і весь цивілізовaний світ, формує економіку знaнь. Нині чaсткa людського кaпітaлу в розвинених крaїнaх стaновить 2/3 нaціонaльного бaгaтствa. До речі, у США - це 76%, крaїнaх Зaхідної Європи – 74%, Росії – 50%,  в Укрaїні – лише 20% [2].

Передумовою для успішного, цілеспрямовaного тa ефективного впровaдження відповідних реформ є можливість отримaння об’єктивної інформaції щодо сучaсного рівня фінaнсувaння системи освіти. 

З метою визнaчення зaгaльних нaціонaльних витрaт у цій сфері й оцінки різномaнітних джерел фінaнсувaння і використaння коштів, що нaдходять від різних фінaнсуючих оргaнізaцій для різних функцій, Укрaїнa розпочaлa впровaдження допоміжного рaхунку освіти. 

З урaхувaнням вищенaведеного очікується, що допоміжний рaхунок освіти зможе нaдaти суттєву інформaцію для того, щоб Уряд Укрaїни мaв змогу прийняти відповідні політичні рішення, що стосуються реформи фінaнсувaння системи освіти.

Зaгaльні витрaти нa освіту в Укрaїні у 2007 році склaли 53,47 млрд грн., у 2008 році – 70,39 млрд грн., у 2009 р. – 77,41 млрд грн., у 2010 р. – 91,07 млрд грн., у 2011 р. – 97,60 млрд грн., у 2012 р. – 111,18 млрд грн., у 2013 р. – 115,96 млрд грн., у 2014 р. – 109,52 млрд грн. Порівнюючи з покaзникaми нaціонaльної економіки у 2007 тa 2008 рокaх, Укрaїнa витрaтилa по 7,4% вaлового внутрішнього продукту (ВВП) нa освіту, у 2009 р. – 8,5%, у 2010 р. – 8,1%, у 2011 р. – 7,2%, у 2012 тa 2013 рокaх – по 7,6%, у 2014 р. цей покaзник стaновив 6,9% (держaвні тa привaтні витрaти рaзом з урaхувaнням офіційних тa неофіційних прямих плaтежів нaселення)[4].
Нa сьогодні для укрaїнської вищої освіти хaрaктерними є тaкі негaтивні тенденції:

 – зростaння кількості вищих нaвчaльних зaклaдів, яке чaсто не призводить до підвищення якості нaвчaння; 

– дисбaлaнс між попитом і пропозицією нa ринку освітніх послуг, що супроводжується зростaнням чисельності випускників незaтребувaних професій; 

– зниження якісних чинників роботи вищих нaвчaльних зaклaдів, зокремa квaліфікaції випускників; 

– існувaння кризи ресурсів, що проявляється не тільки у скороченні фінaнсувaння із держaвного бюджету, aле й у комерціaлізaції освітньої діяльності; – стійкa тенденція до мaсовості освіти поряд з погіршенням квaліфікaційної й вікової структури зaйнятості; – низький рівень оплaти прaці у вузaх, що спричинило відтік кaдрів; 

– стaріння мaтеріaльно-технічної бaзи вищих нaвчaльних зaклaдів; – всезростaючa конкуренція вищих нaвчaльних зaклaдів зa зaлучення потенційних студентів [3].

Отже, сьогодні в Укрaїні ринок освітніх послуг не готовий повністю зaдовольнити попит роботодaвців у кaдрaх тa оперaтивно реaгувaти нa зміни їхніх потреб. Нaявність професійно-квaліфікaційного дисбaлaнсу між потребaми ринку прaці і підготовкою кaдрів нaвчaльними зaклaдaми обумовлює знaчні непродуктивні витрaти держaвних і особистих коштів громaдян, a тaкож морaльні втрaти суспільствa. Відсутність дієвого мaркетингу ринку освітніх послуг призводить до того, що суспільство не знaє, скільки і яких фaхівців нaспрaвді потрібно для зaбезпечення процесу відтворення. Тому гострою потребою є негaйне втручaння держaви з метою регулювaння відносин між суб’єктaми нa ринку освітніх послуг.
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ХАРАКТЕРИСТИКА ПЕРЕВАГ «ЗЕЛЕНОЇ» ЕКОНОМІКИ
«Зелена» економіка протягом останніх кількох років стала центральною концепцією глобальної програми сталого розвитку. Ця концепція вперше була згадана у звіті зі сталого розвитку, прийнятому урядом Великобританії 1989 року. Проте лише в кінці 2000-х років світова економічна криза призвела до того, що на«зелену» економіку стали звертати більше уваги. це повязано з тим фактом, що зелен «зелена» економіка спрямована на відродження економіки, орієнтована на створення «зелених» робочих місць і боротьби з кліматичними змінами та забрудненням довкілля.
У теоретичному розумінні «зелена» економіка – це економіка, яка сприяє поліпшенню добробуту людей та соціальної рівності, а також значно знижує екологічні ризики та екологічні дефіцити. «Зелену» економіку можна розглядати як засіб досягнення кращого рівня та якості життя для населення усіх країн світу. Перевагою «зеленої» економіки є те, що вона пов'язує економічні, екологічні та соціальні аспекти сталого розвитку таким чином, щоб довгостроковий економічний розвиток був досягнутий шляхом інвестування в екологічно чисті технології та соціально справедливі рішення для виробництва.
Стимулювання «зелених» інвестицій та застосування «зеленої» економіки вимагає різних інструментів. Вибір інструментів повинен бути адаптований до індивідуальних особливостей різних економік країн світу і може залежати, наприклад, від природних ресурсів, соціально-економічного розвитку, умов навколишнього середовища, стану виробичої сфери тощо. Крім того, вибір має бути адаптований до національних програм та стратегій розвитку, а також враховувати різні витрати, ризики, переваги та можливості.
Основною метою «зеленої» економіки є стимулювання «зелених» інвестицій в соціально-економіний розвиток. Такі інвестиції повинні сприяти використанню природного капіталу та екосистем, що розглядаються як критичні економічні активи, більш ефективним способом або замінити їх іншими активами, зокрема, коли існує ризик виснаження або деградації довкілля. Інвестиції повинні одночасно підтримувати соціальну справедливість та створювати «зелені»  робочі місця.
«Зелені» інвестиції за своїм змістом можуть бути такими:
· Інвестиції в інновації, дослідження та розробки для підвищення ефективності використання ресурсів та екологічно чистих технологій;
· Інвестиції в розгортання існуючих ресурсозберігаючих та екологічно чистих технологій;
· Інвестиції в навчання та перепідготовку кадрів для покращення використання нових технологій;
· Інвестиції в екологічну інфраструктуру через різні сектори економіки.
На нашу думку, саме в «зелених» інвестиціях є одна з основних переваг «зеленої» економіки, оскільки таке інвестування є сприятливим для довкілля та забезпечує гармонійний зв'язок між економікою та природою. «Зелений» розвиток може бути забезпечений лише за умови інтеграції екологічної та економічної політики таким чином, щоб суспільний прогрес, економічне зростання і підвищення рівня життя населення відбувались на тлі скорочення загроз навколишньому природному середовищу.
Таким чином, «зелена» економіка є засобом забезпечення сталого розвитку, а її формування передбачає перегляд стандартів життя суспільства з метою збереження природного середовища, підвищення ефективності використання природних ресурсів, розвитку екологоорієнтованої діяльності та структурної перебудови економіки в бік збільшення частки «зелених» секторів.
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АКТУАЛЬНІСТЬ ПИТАННЯ ЩОДО ВІДНОСИН ЄС ТА УКРАЇНИ
Стратегія інтеграції України в ЄС була затверджена указом президента України від 11 червня 1998. У документі говорилося: «Національні інтереси України вимагають утвердити Україну як впливову європейську державу, повноправного члена ЄС» [2]. Однак слід зауважити, що перші двосторонні документи ЄС і України відносяться до грудня 1991 року, а перші інтеграційні угоди - до 1994 г. Крім того, до постанови Верховної Ради України «Про основні напрями зовнішньої політики України» 1993 було проголошено, що «перспективною метою зовнішньої політики України є вступ до ЄС» [3].

Співпраця України з ЄС призвело до наступних результатів: 

· Україні було надано «статус ринкової економіки»; 

· укладено горизонтальну угоду в сфері авіації та угоду про співробітництво в галузі супутникової навігації;

· місія ЄС надала допомогу в управлінні молдавсько-українським кордоном; 

· на Україну поширено дію інструменту «твіннінгу» (програми ЄС, в ході яких ЄС посилає своїх посадових осіб в країни-партнери для консультування їх держслужбовців); 

· Україну наближають до стандартів ЄС в таких областях, як регулювання енергетичного ринку і політика конкуренції [4].

Крім того, успішним стало участь України в проекті TACІС, Програмі регіонального співробітництва, Програмі прикордонного співробітництва, які доповнювали державні програми і існували в рамках окремих стратегічних угод. Вони стосувалися енергетичних і транспортних схем INOGATE і TRASECA, охорони навколишнього середовища (особливо проблем раціонального використання води річок Дунайського басейну, Карпатського регіону і Чорного моря), вдосконалення порядку перетину державних кордонів, а також питань, які стосуються України як транзитного пункту (торгівля людьми, відмивання грошей і т.д.).

Незважаючи на позитивні фактори інтеграції України до  Європейського  Союзу, до сих пір існують проблеми, які залишаються невирішеними. Серед них,наприклад,труднощі, пов*язані із конкуретноспроможністю. 

Одним з головних способів розв'язання проблеми є модернізація нашого виробництва. Ми сьогодні повинні сконцентруватися на інноваціях, нових формах і ідеях, котрі зможуть зробити  Україну однією з провідних держав світу.
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УЧАСТЬ  УКРАЇНСЬКИХ ПІДПРИЄМСТВ  НА МІЖНАРОДНИХ РИНКАХ  ЗА ДОПОМОГОЮ ІРО

Сучасний світовий ринок капіталів виступає інструментом масштабного перерозподілу грошових потоків і подальшого відокремлення сфер обігу й відтворення. Його глобалізація, зміна інституційної і функціональної структури визначають розвиток економіки окремих країн світу і цілих регіонів. Країни з транзитивною економікою формують нові фінансові ринки, які впливають на вже існуючі.

Останнім часом  в Україні спостерігається зростання уваги до теми IPO (Initial Public Offering – первинна публічна пропозиція акцій). Це обумовлено тим, що IPO є найбільш доцільним  способом одночасно залучити достатній обсяг додаткових капіталовкладень і повністю не “продатися” стратегічним інвесторам.

Теоретичні аспекти даної проблематики досліджували такі українські вчені як Базилевич В.Д., Бланк І.А., Гаврилюк О.В., Губський Б.В., Крилова Н.В., Козаков В., Козюк В.В., Мельник В.В., Пересада А., Рокоча В.В та ін. Разом з тим певні напрямки цієї наукової проблеми залишаються недостатньо розробленими. Необхідні подальші дослідження щодо перспектив інтенсифікації роботи фондового ринку України.
Через IPO фінансується приблизно 15 % усіх інвестицій в основний капітал на розвинених ринках, а європейські показники досягають 10 % [2]. Популярність цього методу залучення коштів зумовлена низкою переваг та перспектив, що стають доступними компанії: дозволяє визначити конкурентоспроможність та інвестиційну привабливість окремих підприємств або галузей економіки, довгострокові інвестиції, винагорода інвесторам (вартість залучених коштів) регулюється економічним становищем компанії,необмеженість сум залучення коштів, але є потреба в чіткіц обґрунтованості цих сум; відсутність забезпечення під емісію акціц; доступ до світового ринку капіталів, велика кількість інвесторів, акціонерів (більше розпилення капіталу, підвищення довіри до підприємства (більші можливості для залучення коштів поза IPO); стимулює реструктуризацію, розширення діяльності підприємства у своєму сегменті.

Активізація процесів виходу на міжнародний ринок ІРО українських компаній дозволить їм залучити масштабні та довгострокові кошти для технологічної модернізації, розширення виробництва і збуту, зміцнення конкурентоспроможності на вітчизняному та зарубіжних ринках.

Історія IPO в Україні налічує 13 років з дня першого українського розміщення, що відбувся 11 лютого 2005 на Альтернативною майданчику Лондонської фондової біржі [1].
Таким чином, ІРО як інструмент залучення капіталу недостатньо використовується українськими компаніями, хоча є хороші перспективи для його розвитку. Обмежувальними факторами для процесів виходу українських компаній на ІРО є: тривала підготовка, небажання вітчизняного бізнесу публікувати свою звітність, низький рівень корпоративного управління, невисока ліквідність українського фондового ринку, нераціональна система оподаткування, недостатній рівень інвестиційної привабливості підприємств і низький рейтинг інвестиційного клімату країни, відсутність державних гарантій прозорості інвестиційних процесів і захисту прав інвесторів [3, с. 536].

Отже, можна зробити висновок, що на сучаному етапі ринок ІРО в Україні активно розвивається. На перспективу серед найбільш ймовірних майданчиків для розміщення акцій українських компаній можна виділити ті, що традиційно склалися: Варшавську, Лондонську та Франкфуртську фондові біржі. 
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ВПЛИВ ІНОЗЕМНОГО ІНВЕСТУВАННЯ НА СОЦІАЛЬНО-ЕКОНОМІЧНУ БЕЗПЕКУ УКРАЇНИ

Іноземне інвестування впливає на соціально-економічний розвиток країн. Поряд із позитивними і негативними наслідками цього процесу, все дедалі простежується зв’язок із питанням забезпечення економічної безпеки країни, на який теж впливають прямі іноземні інвестиції. 

Багато науковців досліджували питання іноземного інвестування та різні його аспекти, зокрема, слід назвати таких вчених, як В.В. Дергачова, С.В. Захарін, О.Г. Федоренко, А.О. Сімахова, Н.П. Мешко, Н.В. Стукало, С.Е. Сардак та ін. Проте, осторонь досліджень науковців залишилося питання дослідження впливу іноземного інвестування на соціально-економічну безпеку України. 

Метою даної роботи є вивчення впливу іноземного інвестування на соціально-економічний розвиток країни. 

Іноземне інвестування здійснює вагомий вплив на приймаючу країну, зачіпаючи її внутрішні ринки, систему господарювання, середовище підприємницької діяльності, інфраструктуру [1, с. 30], а також економічну та соціальну сферу [2].  Беззаперечно, прямі іноземні інвестиції впливають на зайнятість населення, на соціальну стабільність, тим самим вони пов’язані із соціально-економічною безпекою країни. 

Серед зарубіжних учених прямі іноземні інвестиції розглядаються як вагоме джерел розвитку економіки.  Р. Джімбрін [3] вважає, що для країн Центрально-Східної Європи не бажано повернення до моделі зростання через надмірний приплив капіталу, оскільки волатильність потоків капіталу у цьому регіоні є значною. Більш того, результати впливу прямих іноземних інвестицій на соціально-економічне зростання для різних типів економік є суперечливими. Вагоміше іноземне інвестування впливає на країни, що розвивається, меншим є вплив на розвинуті країни. Ефект від іноземного інвестування за своєю природою може бути різним, оскільки держава спрямовує зусилля на підтримання сталого розвитку та забезпечення власної безпеки.

В Україні на сьогоднішній день відбулося зменшення реальних доходів держави, населення та підприємств, що негативно позначилося на соціальній, демографічній, науково-технічній, виробничій, інвестиційній, фінансовій компонентах економічної безпеки, а також впливає й на соціальну безпеку країни.

Таким чином, зарубіжні компанії та ТНК через прямі іноземні інвестиції здійснюють вагомий вплив на економіку та соціально-економічну безпеку країн, особливо тих, що розвиваються. Цей вплив проявляється у різних сферах життя – економічній, соціальній, культурній тощо. Сучасна кризова ситуація в Україні негативно відзначається на соціально-економічній безпеці країни, особливо, якщо звернути увагу на недостатність іноземного інвестування. Отже, назріла необхідність реалізації дієвої стратегії щодо залучення іноземних коштів в економіку України.  
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Глобалізація вищої освіти та її наслідки для України
З розвитком глобалізаційних процесів посилюється роль фактору знань, які стають в сучасних умовах товаром. Нині конкурентоспроможність економіки країни визначається не обсягом природних і виробничих ресурсів, а насамперед інтелектуальним потенціалом та здатністю генерувати нові знання. В умовах формування економіки знань, необхідно враховувати визначальні фактори конкурентоспроможності країни: 

– швидкий розвиток ринку знань; 
– широке використання інновацій; 

– активний розвиток соціальної сфери. 

Отже, вдосконалення функціонування освітньої сфери і, зокрема, ринку освітніх послуг як провідного елемента соціальної сфери, є необхідною передумовою практичної реалізації мети держави з соціально орієнтованою економікою до зростання життєвого рівня населення.

Необхідно наголосити на тому, що проблемам розвитку ринку освітніх послуг присвячено наукові праці Д.В. Бондаренка, О. Грішнової, Б.М. Данилишина, М.І. Долішнього, О.В. Дубровки, І.С. Кочаряна, В.І. Куценко, Г.С. Лопушняк, М.А. Мартинюк, І.Ю. Ходикіної, Р. Патори, Ю. Алексєєва, Й. Бескида, Т.М. Боголіб, Ю. Вітренка, Є. Єфімова, М. Згуровського, І. Каленюк, Р. Кігеля, К. Корсака, А. Криклія В. Новикова, О. Устенка, С. Юрія, В. Яблонського та інших.

Протягом останніх п’ятнадцяти років процес стрімкої глобалізації значною мірою трансформує національну систему вищої освіти. Саме тому, досить важливо з’ясувати актуальність тенденції стрімкого розвитку вищої освіти врахувавши умови глобалізації культури. 

Розглядаючи дану проблему, освітня інтернаціоналізація створює вільним процес обміну викладачами та студентами з різних країн світу, а також створює єдині спеціальні навчальні програми. Глобалізаційний аспект, в свою чергу – це процес індивідуалізації навчальних планів за допомогою вивченого раніше попиту, щодо певного типу фахівців з врахуванням вимог глобальних ринків праці. 

Якщо спробувати узагальнити головні погляди науковців, то стає зрозумілим, що процес інтернаціоналізації в галузі вищої освіти призводить до посилення інтеграції вузів та освітніх систем, а глобалізаційні процеси – посилюють їх конкуренцію. На сьогодні університети є основним соціальним інститутом сучасного суспільства. 

Як вища ланка освіти на навчальні заклади покладено такі основні функції: 

( організація і проведення досліджень в науковій галузі; 

( створення умов для забезпечення потреб суспільства у висококваліфікованих кадрах; 

( сприяння розвитку загальної освіти. 

Глобалізаційна культура системи вищої освіти в нашій державі в першу чергу пов’язана з процесом інноваційної освіченості суспільства. Виникає певна складність, що обумовлюється тривалим включенням до Українського простору тоталітарної системи. Як наслідок, її економіка, а також соціальна та культурна сфери не мали змоги вільно та самостійно розвиватися.

 Якщо спрогнозувати реакцію вищої освіти на процес стрімкої глобалізації, то її основним завданням буде спрямовування зусиль на зміцнення, збереження та подальший розвиток усіх навчальних закладів, становлення їх конкурентоспроможності з врахуванням сучасного економічного стану, кваліфікаційних характеристик та збереження національних особливостей.

На теперішній час, швидкими темпами прогресуюча культурна глобалізація кидає виклик існуючій системі вищої освіти України. За останні роки відбувається становлення та розгляд вищої освіти як товару, де її комерціалізація виходить на рівень світового ринку не акцентуючи роль на самій якості освітніх послуг. Як не прикро, але цінність грошей викорінює роль справжніх цінностей, ринкові відносини – почали спеціалізуватися на таких сферах життя суспільства, де раніше їм не було місця (мистецтво, освіта, наука). 

Україна, як і інші індустріальні держави Європи, спрямовує свою діяльність на технічну інфраструктуру (енергетичну, транспортну, зв’язку, житлово-комунальну) та висуває вимоги щодо наявності високваліфікованих операторів, а також інженерно-технічного персоналу, який буде здатний постійно підтримувати життєздатність всієї інфраструктури та постійно оновлювати й удосконалювати її. При цьому, розвинені держави в цей період можуть вирішувати ці питання за допомогою залучених іммігрантів. Для того, щоб змінити цю тенденцію, яка вже сьогодні спостерігається в освітньому процесі, маємо сприяти реалізації системних реформ, які в результаті гарантуватимуть поступове відродження та сталий розвиток високотехнологічного виробництва у державному і приватному секторах нашої економіки та зможуть забезпечити вихід України з кризового стану і створюють умови для кращого майбутнього.
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Яцун А. О., к.е.н. Краснікова Н. О.
Дніпровський національний університет імені Олеся Гончара
ВПЛИВ ВИЩОЇ ОСВІТИ НА РІВЕНЬ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ КРАЇН

Актуальність цієї теми полягає у тому, що глобалізація світогосподарських зв’язків і становлення економіки знань провідних країн світу визначається тенденціями суспільного розвитку в сучасних умовах. В свою чергу сектор вищої освіти є одним із найбільш динамічних, гнучких та адаптаційно спроможних секторів економіки, саме тому, можна стверджувати, що розвиток вищої освіти визначає тенденції протікання глобалізаційних процесів у світі, внаслідок цього і впливає на рівень конкурентоспроможності країни [1].
Про важливість освіти як невід’ємного компонента, який досить вагомо впливає на розвиток економіки країни, стверджували такі вчені як А. Маршалл, Р. Солоу, Е. Денісон, Г. Беккер, Т. Шульц, Б. Вейсброд, Дж. Мінцер, М. Блауг, У. Боуен, Ф. Махлуп, Л. Туроу, Л. Хансен, Г. Мюрдаль, Д. Норт та інші вчені, основна увага яких присвячувалась вивченню проблем економічної ефективності інвестицій в людину.
Для виміру національної конкурентоспроможності, що враховує мікро й макроекономічні основи національної конкурентоспроможності створили Глобальний Індекс Конкурентоспроможності (GCI). GCI був розроблений для оцінки потенціалу зростання країн у середньостроковій й довгостроковій перспективі, усвідомлюючи той факт, що конкурентоспроможність – це набір установ, політик і факторів, які визначають рівень продуктивності країни. 

Існує багато факторів, які визначають конкурентоспроможність, і вони є достатньо складними. Вплив кожного із цих факторів на продуктивність ґрунтується на непорушних теоретичних основах і має економічний сенс; деякі підтверджуються емпірично. Більшість із цих факторів повинна бути наявною також для того, щоб забезпечити економічне зростання країни.

У результаті проведенного аналізу було виявлено відсутність прямого взяємозв’язку копоненти «вища освіта й професійна підготовка» з загальним показником GCI. Це свідчить про те, що підвищення компоненти «вища освіта й професійна підготовка» не призводить до підвищення загального показника GCI. Компонента «вища освіта й професійна підготовка» складається з таких елементів: «рівень охоплення середньою освітою», «рівень охоплення вищою освітою», «якість системи освіти», «якість математичної та природничо-наукової освіти», «якість шкіл управління», «доступ до мережі Інтернет в школах», «місцева доступність спеціалізованих навчальних послуг», «ступінь підготовки персоналу». Тому ми припустили, що міграція студентів повинна впливати на складову «рівень охоплення вищою освітою» [2].
В ході подальшого аналізу були виділені 3 групи країн, які можна представити за допомогою 3 представників: Україна, Польща, Німеччина. Група, представлена Німеччиною – країни, з розвиненою системою освіти, куди їдуть студенти з перехідних та пострадянських систем освіти, і з яких студенти виїжджають в інші країни з розвиненою системою освіти. Група країн, яку представляє Польща – це країни з перехідною системою освіти, які роблять активні спроби, щодо залучення студентів з інших країн та студенти, з яких їдуть до країн з розвиненою системою освіти. Група, яку представляє Україна – це пострадянські країни з сильною системою освіти, яка поки ще не зарекомендувала себе у світі, та які роблять недостатньо активні спроби, щодо залучення іноземних студентів та студенти, з яких їдуть у країни з перехідною та розвиненою системою освіти.

Ці країни формують освітній ланцюг Україна→Польща→Німеччина. В цих країнах чітко спостерігається вплив міграції студентів на складову «рівень охоплення вищої освіти» компоненти «вища освіта й професійна підготовка» GCI (рис. 1). 
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Рисунок 1 – Вплив міграції студентів на складову «рівень охоплення вищої освіти» [2].

Отже, дивлячись на рисунок 1, можна зробити висновок, що міграція студентів напряму впливає на складову «рівень охоплення вищою освітою». Спостерігається зростаюча динаміка складової «рівень охоплення вищої освіти» у групі країн Німеччини у період з 2011 по 2018р., спадаюча динаміка у групі країн Польщі та незначне спадання у групі країн України. В дослідженні не використовувалися дані по країнам, з пострадянською слабкою системою вищої освіти(Азербайджан, Узбекистан, Киргизстан), які можуть стати ще однією ланкою освітнього ланцюга, і студенти з яких можуть долучатися до освіти в Україні.
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				Ряд 1		Ряд 2		Столбец1

		США		205.4		205.9

		Іспанія		56.5		60.3

		Таїланд		44.9		49.9

		Китай		45		44.4

		Франція		44.9		42.5
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				Ряд 1		Ряд 2		Ряд 3

		Фінансова		18.28		2.4		2

		Енергетична		17.2		4.4		2

		Космічна		14.46		1.8		3

		Технологічна		13.17		2.8		5

		Охорони здоров`я		12.47

		Послуг		11.05

		Виробництва		10.22

		Траснпортна		7.36

		Комунікаційна		7.1

		Наукова		5.07

				Для изменения диапазона данных диаграммы перетащите правый нижний угол диапазона.
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		2016		24.178
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				Продажи

		Підприємницький сектор		55.3

		Державний сектор		32.3

		Сектор вищої освіти		0.8

		Приватний неприбутковий сектор		1.6

		Кошти іноземних джерел		10

				Для изменения диапазона данных диаграммы перетащите правый нижний угол диапазона.
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				Продажи

		авіаційний транспорт		64%
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		залізничний транспорт		12%
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				Продажи

		Підприємницький сектор		32.9

		Державний сектор		45.8

		Сектор вищої освіти		0.1

		Приватний неприбутковий сектор		0

		Кошти іноземних джерел		20.4

				Для изменения диапазона данных диаграммы перетащите правый нижний угол диапазона.
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				2015		2016		2017

		ЄС		2.03		2.04		2.03

		Україна		0.8		0.7		0.6

		Швеція		3.4		3.2		3.3

		Німеччина		3		2.8		2.9

		Ізраїль		4.2		4.1		4.3

		Латвія		0.6		0.7		0.6

		Швейцарія		3.1		3		3

		Японія		3.5		3.6		3.5

		Польща		0.9		0.9		1

		США		2.8		2.7		2.8
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				Кількість міжнародних прибуттів, млн (2008=100)		Обсяг світової торгівлі товарам, млн. дол. США (2008=100)		Ряд 3

		2008		100		100		2

		2009		110		95		2

		2010		150		105		3

		2011		170		110		5

		2012		190		170

		2013		200		190

		2014		250		260

		2015		300		300

		2016		340		330

				Для изменения диапазона данных диаграммы перетащите правый нижний угол диапазона.






