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Предметом вивчення навчальної дисципліни є теоретичні засади 

та практичні аспекти вибору та ефективного застосування засобів 

реклами, методи та параметри оцінки їх ефективності, принципи 

складання медіа плану рекламної кампанії 

 

Мета та завдання навчальної дисципліни 

Метою викладання навчальної дисципліни «Медіапланування» 

дати студентам чітке уявлення про цілі які ставляться перед 

рекламними комунікаціями та стимулюванням, про те як створюється 

вибір цільової аудиторії, за якими методами здійснюється вплив на неї, 

за якими принципами підбираються рекламні засоби, зокрема носії 

реклами, як працюють нетипові форми рекламних комунікацій  

Основними завданнями вивчення дисципліни 

«Медіапланування» -  У процесі викладання дисципліни студенти 

мають засвоїти основні параметри та базові характеристики об’єкту 

реклами на яких базується рекламна стратегія, методи вивчення 

цільової аудиторії та впливу на неї, відношення цільової аудиторії до 

об’єкту реклами, рекламні та комунікаційні засоби та заходи, їх 

взаємодія. 

Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти 

повинні: 

знати:  

 

які цілі ставляться перед рекламними комунікаціями та стимулюванням, 

про те як створюється вибір цільової аудиторії, за якими методами 

здійснюється вплив на неї, за якими принципами підбираються рекламні 

засоби, зокрема носії реклами, як працюють нетипові форми рекламних 

комунікацій. 

 

вміти: 

 

ставити завдання, та визначати цілі рекламної кампанії та програми, 

визначати суттєві характеристики та ознаки об’єкту реклами, визначати 

цільову аудиторію та її сутність, здійснювати вибір рекламно-

комунікаційних засобів та заходів, розроблювати рекламні кампанії 

згідно поставлених завдань та мети. 

 



Міждисциплінарні зв’язки: базується на вивченні нормативних 

дисциплін: "Теорія та історія реклами та ПР", "Система маркетингових 

комунікацій",  «Сучасні комунікативні технології та процеси» 

 

Програма навчальної дисципліни 

МОДУЛЬ 1 

Змістовний модуль 1 Рекламні комунікації та цільова аудиторія 
 

Тема 1. Визначення рекламних комунікацій та стимулювання 

збуту товарів. 

 

І. Визначення рекламних комунікацій та їх види. 

ІІ. Характеристика засобів реклами 
 

Тема 2. Цільова аудиторія  

 

І. Типи та сегментування цільових аудиторій. Метод «ричага». 

ІІ. Метод «ричага». 
 

Тема 3. Модель послідовной поведінки та вплив на аудиторію. 

 

І. Етапи у процесі прийняття рішення та реакції покупців. 

ІІ. Ролі в процесі прийняття рішення. 

III. Місце  та Час прийняття рішення. 

IV. Як приймаються рішення. 
 

Тема 4. Класифікація споживачів. 
 

І. Ступені відношення споживачів до торгової марки чи об’єкту 

реклами 

ІІ. Вибір засобів реклами сходячі з контакту із цільовою 

аудиторією. 

 
 

Змістовний модуль 2 Мета комунікації 
 

Тема 1. Ефекти комунікації. 
 

І. П’ять ефектів комунікації. 
 



Тема 2. Потреба у товарній категорії. 
 

І. Мотивація споживача. 

ІІ. Комунікативна мета «потреба у категорії». 
 

Тема 3. Знання торгової марки. 

 

І. Визначення знання. Знання як комунікаційна мета. 

ІІ. Різниця між впізнанням та згадкою. 

III. Знання як зв’язок між торговою маркою та потребою у 

категорії. 

IV. Вибір торгової марки в місці покупки. 
 

Тема 4. Відношення до торгової марки. 
 

І. Відношення до торгової марки як мета комунікації. 

ІІ. Вісім мотивів покупців. 

ІІІ. Намір здійснити покупку як мета комунікації. 

IV. Сприяння покупці як ефект комунікації. 

 

Тема 5. Позиціювання та позиція торгової марки. 
 

І. Визначення позиціювання. 

ІІ. Моделі позиціювання. 

ІІІ. Дифференцирована позиція. 

IV. Акцентування вигоди, емоції, характеристики товару 
 

МОДУЛЬ 2 

Змістовний модуль 3 Вибір рекламних засобів 

Тема 1. Вибір рекламних засобів відповідно знанням торгової марки 

та відношенню до неї. 

 

І. Вимоги до рекламних засобів при різних типах знання та відношення 

до торгової марки. 

ІІ. Масові засоби реклами. 

III. Засоби реклами до продажу. 



IV. Засоби реклами у місцях прийняття рішення. 

 

Тема 2. Основні та допоміжні засоби реклами.  

 

І. Визначення основних засобів реклами. Визначення допоміжних 

засобів реклами. Засоби реклами та комунікаційні мети. 

ІІ. Національна споживча реклама. 

III. Реклама у роздрібної торгівлі. 

IV. Промислова реклама. 

V. Корпоративна та іміджеві реклама. 

VІ. Реклама що передбачає безпосередню реакцію споживачів. 

 

Змістовний модуль 4 Медіа стратегія та планування реклами 

 

Тема 1. Параметри медіа-плана. 

 

І. Охват та частота 

II. Кількість рекламних циклів. Різновиди схеми охвату. 

III. Ефективна частота. 

 

Тема 2. Оцінка мінімальної ефективної частоти. 

 

І. Фактори впливаючи на оцінку ефективної частоти. 

ІІ. . Календарне планування реклами. 

 

Тема 3. Планування реклами. 

І. Методи вибору засобів реклами. 

ІІ. Фактори що впливають на вибір засобів реклами. 



Тема 4. Графік розміщення реклами. 

 

І. Принцип охвата. Принцип частоти. 

ІІ. Принцип охвата та частоти. 

ІІІ. Стратегії для відповідних схем охвату. 
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