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Вступ
Програма вивчення нормативної навчальної дисципліни « Мова  засобів  масової  інформації» складена відповідно до освітньо-професійної програми підготовки бакалаврів спеціальності_035.04 (Філологія (Германські мови та літератури (переклад включно)-німецька)
Предметом вивчення  навчальної дисципліни є  практичні знання  про структуру засобів масової інформації німецькомовних країн, а також формування у них навичок користування ЗМІ як у своїй професійній діяльності, так і в повсякденному житті.

Міждисциплінарні зв’язки:  основи економічних знань,  історія країни, мова якої вивчається, лексика, граматика. фонетика основної іноземної мови, лексика, граматика. фонетика другої іноземної мови.
1. Програма навчальної дисципліни складається з таких змістових модулів:
1.  Відображення засобами німецької мови основних понять та процесів в сфері  діяльності  сучасних ЗМІ .
2. Національне й функціональне різноманіття ЗМІ у ФРН,  Австрії та Швейцарії.
2. Мета та завдання навчальної дисципліни

             1.1. Метою викладання навчальної дисципліни  є ознайомити студентів з основними економічними процесами та поняттями, дати знання з основних економічних розділів, необхідних для подальшої перекладацької та викладацької діяльності, ознайомити зі знаннями в галузі встановлення ділових відносин та ділового етикету, з нормами та вимогами ділового листування. Курс знайомить студентів з культурними та соціально-економічними реаліями німецькомовного ділового суспільства, з найбільш типовими професійними ситуаціями, з найчастіше вживаною термінологією. 

1.2. Основними завданнями вивчення дисципліни «Мова  засобів  масової  інформації»  є: вдосконалення та подальший розвиток знань, навичок та вмінь з німецької мови, набутих в обсязі вузівської програми, в різних видах мовленнєвої діяльності: перекладі, анотуванні та реферуванні, аудіюванні та мовленні. Основним завданням дисципліни є також засвоєння знань та набуття навичок і умінь в галузі спеціальної німецької мови, мова підприємництва та ділового листування, мова ЗМІ.
   1.3. Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти повинні :

знати:
· роль та функції підприємства;

· різні юридичні форми підприємства; 

· функції та завдання різних відділів підприємства.
· види, типи і структуру засобів масової інформації німецькомовних країн;
· основні особливості кожного виду засобів масової інформації. 

вміти:  

· вільно оперувати термінологією;

· складати ділові папери згідно зі стандартами німецького ділового листування;

· перекладати письмово та усно з німецької  на рідну мову, а також з рідної мови на німецьку тексти публіцистичного стилю мовлення 
· висловлювати свою точку зору з окремих економічних питань, застосовуючи спеціальну термінологію та різноманітні синтаксичні конструкції;

· застосовувати навички та вміння підготовленого та непідготовленого мовлення з економічної тематики;

· вміти вести бесіду у межах теми, яка вивчалася;

· робити підготовлені повідомлення у вигляді інформації або розгорнутої доповіді на основі прочитаного;

· вести непідготовлену спонтанну бесіду у зв’язку з прочитаним.

На вивчення навчальної дисципліни відводиться   162 годин/4 кредити ECTS.
3. Рекомендована література

1. Marktwirtschaft. Deutsch-ukrainisches Lehrbuch. Kyiw, 1999.

2. Dialog Beruf 2.Ismaning, 2001.
3. Bäumchen F. Der Kaufmann. Grammatikorientierter Grundkurs. München, 1977

4. Sachs, Rudolf. Deutsche Handelskorrespondenz. Der Briefwechsel in  Export und Import. Ismaning, 
5. Krause, W., Bayard, A.-Ch. Geschäftskontakte. Ein Videosprachkurs für 
Wirtschaftsdeutsch. Berlin, München, Wien, Zürich, New York. 1988   
      6.   Weermann, W., Nicolas, G., Sprenger, M. Wirtschaft – auf deutsch. München, 1993.

7. Wirtschaftskommunikation Deutsch.-Berlin – München – Wien – Zürich, 2004 
      8..   Markt. Zeitschrift für Wirtschaftsdeutsch.
      9.   Schritte plus im Beruf. Kommunikation am Arbeitsplatz. Hueber Verlag: Ismaning, 2009
     10.  Tatsachen über Deutschland. – Bonn, 2000 – 2012.
     11.  Der Spiegel. Magazin. – 1995 – 2003.
Допоміжна
       1.   Unterhaltungssendungen. Videokassette + Begleitheft. – Inter Nationes.
      2.
Wetterberichte. Videokassette + Begleitheft. – Inter Nationes.
      3.   Fernsehwerbung. Videokassette + Begleitheft. – Inter Nationes. 

      4.    Сазонова Е.М. Деловая корреспонденция.– М., 2003.

4. Форма підсумкового контролю успішності навчання – 4 семестр- залік

5.     Засоби діагностики успішності навчання -  тести, опитування, участь у дискусії, КНР ; семестр).
