Опис вибіркової навчальної дисципліни
«Творчі аспекти в галузі реклами та зв`язків з громадськістю»
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	Творчі підходи в рекламі та зв’язках з громадськістю
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	Сьогодні спостерігається дуже значна кількість рекламних звернень і тому фахівці з реклами та зв’язків з громадськістю мають володіти знаннями та навичками роботи, щоб створювати рекламні звернення, які будуть вирізнятися з-поміж інших, будуть запам’ятовуватися та стимулювати до дій. 
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	Визначати та характеризувати творчі підходи в рекламі та зв’язках з громадськістю, орієнтуватися щодо сучасних тенденцій в рекламі, аналізувати приклади вдалого застосування творчих прийомів, створювати свої рекламні звернення з врахуванням творчих аспектів реклами та зв’язків з громадськістю. 
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	Формуються навички вміння критично аналізувати рекламні звернення; створювати рекламні звернення та дотримуватися  професійної етики у роботі рекламіста та спеціаліста з PR/ 
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