	Назва дисципліни
	ІІ-052-4 Політична реклама як елемент сучасних соціальних комунікацій

	Рекомендується для галузі знань (спеціальності, освітньої програми)
	03 Гуманітарні науки, 05 Соціальні та поведінкові науки 
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