Додаток 1

ФОРМА опису вибіркової навчальної дисципліни*

	Назва дисципліни
	І-075-7   Брендинг

	Рекомендується для галузі знань (спеціальності, освітньої програми)
	економічні та неекономічні спеціальності

	Кафедра
	маркетингу та міжнародного менеджменту

	П.І.П. НПП (за можливості)
	

	Рівень ВО
	перший (бакалаврський)

	Курс (на якому буде викладатись)
	можливо 3

	Мова викладання
	українська

	Вимоги до початку вивчення дисципліни
	-

	Що буде вивчатися
	Виникнення концепції управління брендами; поняття бренду; цінність бренду; стратегічні основи управління брендами; технології розробки бренду; специфічні брендингові дослідження

	Чому це цікаво/треба вивчати
	Формування системних знань з концептуальних основ управління брендами на основі інтегрування, координування та спрямування діяльності різних служб та підрозділів підприємств на досягнення оперативних і стратегічних цілей.

	Чому можна навчитися (результати навчання)
	Збирати та аналізувати необхідну інформацію, розраховувати економічні та маркетингові показники, обґрунтовувати управлінські рішення на основі використання необхідного аналітичного й методичного інструментарію; застосовувати інноваційні підходи щодо провадження маркетингової діяльності ринкового суб’єкта, гнучко адаптуватися до змін маркетингового середовища


	Як можна користуватися набутими знаннями і уміннями (компетентності)
	Здатність проведення досліджень на відповідному рівні; здатність логічно і послідовно відтворювати отримані знання предметної області маркетингу; здатність розробляти маркетингове забезпечення розвитку бізнесу в умовах невизначеності.

	Інформаційне забезпечення
	Байрон Шарп Як зростають бренди. Чого не знають маркетологи / Байрон Шарп; пер. з англ. – К.: Наш Формат, 2019.  – 240 с.
Лукянець Т. І. Рекламний менеджмент. / Т. І. Лукянець – К. КНЕУ, 2018 — 440 с.
Портер М. Стратегія конкуренції / М. Портер; пер. з англ. - К.: Основи, 2019. – 407 с.

	Види навчальних занять (лекції, практичні, семінарські, лабораторні заняття тощо)
	Лекції, практичні заняття

	Вид семестрового контролю
	Залік 

	Максимальна кількість здобувачів 
	Не обмежена

	Мінімальна кількість здобувачів (для мовних та творчих дисциплін)
	


* Не більше однієї сторінки 

