Додаток 1

ФОРМА опису вибіркової навчальної дисципліни*

	Назва дисципліни
	І-075-5 Територіальний маркетинг

	Рекомендується для галузі знань (спеціальності, освітньої програми)
	економічні та неекономічні спеціальності

	Кафедра
	маркетингу та міжнародного менеджменту

	П.І.П. НПП (за можливості)
	

	Рівень ВО
	перший (бакалаврський)

	Курс (на якому буде викладатись)
	можливо 3

	Мова викладання
	українська

	Вимоги до початку вивчення дисципліни
	-

	Що буде вивчатися
	Сутність територіального маркетингу; комплекс інструментів територіального маркетингу; споживачі ресурсів і суспільних благ стериторії; аналіз конкуренції в територіальному маркетингу; організація та управління територіальним маркетингом; територіальний маркетинг країни.

	Чому це цікаво/треба вивчати
	Формується система теоретичних знань та практичних навичок з технології маркетингу для розвитку території в інтересах фізичних та юридичних осіб; опанувуються вміння враховувати влив маркетингу на прийняття управлінських рішень та здійснення ефективного управління маркетингом відповідно до сучасних міжнародних вимог.

	Чому можна навчитися (результати навчання)
	Збирати та аналізувати необхідну інформацію, розраховувати економічні та маркетингові показники, обґрунтовувати управлінські рішення на основі використання необхідного аналітичного й методичного інструментарію; оцінювати ризики провадження маркетингової діяльності, встановлювати рівень невизначеності маркетингового середовища при прийнятті управлінських рішень; 

	Як можна користуватися набутими знаннями і уміннями (компетентності)
	Здатність проваджувати маркетингову діяльність на основі розуміння сутності та змісту теорії маркетингу і функціональних зв'язків між її складовими; здатність розробляти маркетингове забезпечення розвитку бізнесу в умовах невизначеності; здатність пропонувати вдосконалення щодо функцій маркетингової діяльності;

	Інформаційне забезпечення
	Котлер Ф., Армстронг Г, Сондерс Дж.,  Вонг В. Основы маркетинга. – К.: Вильямс, 2017. - 1055 с.
Сачук Т.В. Територриальний маркетинг: теория и практика / Т.В. Сачук. – Москва: ИНФРА-М, 2017. – 583 с.
Marketing [Electronic resource]. ‒ Access mode: www. MarketingMix.com.ua.: www.marketingmix.com.ua

	Види навчальних занять (лекції, практичні, семінарські, лабораторні заняття тощо)
	Лекції, практичні заняття

	Вид семестрового контролю
	Залік 

	Максимальна кількість здобувачів 
	Не обмежена

	Мінімальна кількість здобувачів (для мовних та творчих дисциплін)
	


* Не більше однієї сторінки 

