Додаток 1

ФОРМА опису вибіркової навчальної дисципліни*

	Назва дисципліни
	І-075-4   Маркетинг інновацій

	Рекомендується для галузі знань (спеціальності, освітньої програми)
	економічні та неекономічні спеціальності

	Кафедра
	маркетингу та міжнародного менеджменту

	П.І.П. НПП (за можливості)
	

	Рівень ВО
	перший (бакалаврський)

	Курс (на якому буде викладатись)
	можливо 3

	Мова викладання
	українська

	Вимоги до початку вивчення дисципліни
	-

	Що буде вивчатися
	Інновації: становлення та сучасні тенденції розвитку; сутнісна  характеристика інноваційних процесів; особливості створення інновацій та формування попиту на них; інноваційна політика  фірми; система управління інноваційними процесами.

	Чому це цікаво/треба вивчати
	Формування системних знань та теоретичних засад і практичних аспектів прийняття маркетингових рішень та дифузії маркетингової концепції в інноватиці; розгляд проблематики маркетингової теорії сучасних методичних підходів та механізмів планування, організації, координації, контролю та управління інноваціями на підприємстві на засадах маркетингу.

	Чому можна навчитися (результати навчання)
	Збирати та аналізувати необхідну інформацію, розраховувати економічні та маркетингові показники, обґрунтовувати управлінські рішення на основі використання необхідного аналітичного й методичного інструментарію; застосовувати інноваційні підходи щодо провадження маркетингової діяльності ринкового суб’єкта, гнучко адаптуватися до змін маркетингового середовища

	Як можна користуватися набутими знаннями і уміннями (компетентності)
	Здатність проведення досліджень на відповідному рівні; здатність логічно і послідовно відтворювати отримані знання предметної області маркетингу; здатність пропонувати вдосконалення щодо функцій маркетингової діяльності..

	Інформаційне забезпечення
	Комаріст О.І. Визначення сутності інновацій [Електронний ресурс] / O.I. Комаріст. – Режим доступу: http://www.khntusg.com.ua/ files/sbornik/vestnik_125/22.pdf
Ніколенко І.В., Сукач М.К., Оборський Г.О. Маркетинг технічних інновацій: Навч. посібник– К.: Видавництво Ліра-К, 2013. – 414с.
Ілляшенко Н.С. Організаційно-економічні засади інноваційного маркетингу промислових підприємств: монографія / Н.С. Ілляшенко. – [Электронный ресурс]: Режим доступу: Суми: «Вид-во СумДУ», 2011. –192 c. http://essuir.sumdu.edu.ua/bitstream/ 123456789/22360/3/mon.PDF

	Види навчальних занять (лекції, практичні, семінарські, лабораторні заняття тощо)
	Лекції, практичні заняття

	Вид семестрового контролю
	Залік 

	Максимальна кількість здобувачів 
	Не обмежена

	Мінімальна кількість здобувачів (для мовних та творчих дисциплін)
	


* Не більше однієї сторінки 

