Додаток 1

ФОРМА опису вибіркової навчальної дисципліни*

	Назва дисципліни
	ІІ-075-6   Креативні рекламні технології

	Рекомендується для галузі знань (спеціальності, освітньої програми)
	економічні

	Кафедра
	маркетингу та міжнародного менеджменту

	П.І.П. НПП (за можливості)
	

	Рівень ВО
	другий (магістерський)

	Курс (на якому буде викладатись)
	1

	Мова викладання
	українська

	Вимоги до початку вивчення дисципліни
	-

	Що буде вивчатися
	Поняття реклами; загальна характеристика креативності; типологія креативних прийомів; типологія реклами; використання креативних технологій в рекламі.

	Чому це цікаво/треба вивчати
	Формує у студента уявлення про поняття реклами та загальну характеристику креативності; підходи до аналізу типів креативних прийомів; здійснити аналіз типів реклами; можливість з’ясувати, наскільки креативною є реклама.

	Чому можна навчитися (результати навчання)
	Розуміти сутність та особливості застосування маркетингових інструментів у процесі прийняття маркетингових рішень; вміти адаптовувати і застосовувати нові досягнення в теорії та практиці маркетингу для досягнення конкретних цілей і вирішення задач ринкового суб’єкта.

	Як можна користуватися набутими знаннями і уміннями (компетентності)
	Здатність генерувати нові ідеї (креативність); здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел; здатність до діагностування маркетингової діяльності ринкового суб’єкта, здійснення маркетингового аналізу та прогнозування 

	Інформаційне забезпечення
	Международный кодекс рекламной практики / Пер с англ Н. В. Гениной, В. Е. Демидовой. – К.: Укрреклама, 2018

Владимирська Г.О. Реклама: Навч. посібник /Г.О. Владимирська, П.О. Владимирський - К. : Кондор, 2017. - 334 с.
Рогожин М.Ю. Теорія и практика рекламной деятельности: учеб. пособ. / М.Ю. Рогожин – М.: Узд-во РДЛ, 2017. – 224 с.

	Види навчальних занять (лекції, практичні, семінарські, лабораторні заняття тощо)
	Лекції, практичні заняття

	Вид семестрового контролю
	Залік 

	Максимальна кількість здобувачів 
	Не обмежена

	Мінімальна кількість здобувачів (для мовних та творчих дисциплін)
	


* Не більше однієї сторінки 

