Додаток 1

ФОРМА опису вибіркової навчальної дисципліни*

	Назва дисципліни
	ІІ-075-4   Інтерактивний маркетинг

	Рекомендується для галузі знань (спеціальності, освітньої програми)
	економічні

	Кафедра
	маркетингу та міжнародного менеджменту

	П.І.П. НПП (за можливості)
	

	Рівень ВО
	другий (магістерський)

	Курс (на якому буде викладатись)
	1

	Мова викладання
	українська

	Вимоги до початку вивчення дисципліни
	-

	Що буде вивчатися
	Формування системних знань і практичних навичок з стратегічного планування інноваційного процесу для створення комерційно вдалих Інтернет-комунікацій; розуміння необхідності і ефективності широкого використання результатів наукових досліджень, технологічно гнучких виробництв, систем автоматизованого проектування, засобів сучасного маркетингу нововведень для створення конкурентоспроможних Інтернет-комунікацій.

	Чому це цікаво/треба вивчати
	Сучасні вітчизняні та зарубіжні концепції маркетингу на підприємстві; основні положення маркетингової товарної політики; методи аналізу впливу зовнішніх та внутрішніх факторів; теоретичні та методологічні основи формування ринкової орієнтації підприємства, виключної споживчої цінності, маркетингової стратегії; комплекс маркетингових комунікацій; основи стратегічного мислення в бізнесі; методи аналізу та прогнозування розвитку зовнішнього та внутрішнього середовища.

	Чому можна навчитися (результати навчання)
	Використовувати методи маркетингового стратегічного аналізу та інтерпретувати його результати з метою вдосконалення маркетингової дяльності ринкового суб’єкта; формувати маркетингову систему взаємодій, будувати довгострокові взаємовигідні відносини з іншими суб’єктами ринку.

	Як можна користуватися набутими знаннями і уміннями (компетентності)
	Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу, пошуку, оброблення та аналізу інформаци з різних джерел у предметному полі маркетингу; здатність до діагностування різних аспектів маркетингової дяльності ринкового суб’єкта, здійснення маркетингового аналізу та прогнозування. 

	Інформаційне забезпечення
	Chaffey, D., & Smith, P. R. (2017). Digital Marketing Excellence : Planning, Optimizing and Integrating Online Marketing (Vol. 5 edition). New York: Routledge. Retrieved from http://search.ebscohost.com/ login.aspx?direct=true&site=eds-live&db=nlebk&AN=1496981

Методологічні аспекти Інтернет-маркетингу [Текст]: [монографія]/І.Л. Литовченко.—К.:Наукова думка,2014.–196 с.
Інтернет-маркетинг [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://ebiblio.ru/book/bib/07_marketing/Internet_marketing/up.html

	Види навчальних занять (лекції, практичні, семінарські, лабораторні заняття тощо)
	Лекції, лабораторні заняття

	Вид семестрового контролю
	Залік 

	Максимальна кількість здобувачів 
	Не обмежена

	Мінімальна кількість здобувачів (для мовних та творчих дисциплін)
	


* Не більше однієї сторінки 

