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УМОВИ ВИКОНАННЯ ТВОРЧОГО ЗАВДАННЯ
Для учасників Олімпіади за напрямом «Реклама та зв’язки з громадськістю» моделюється конкретна ситуація – прес-конференція   за визначеною темою. Спілкування студентів з учасниками прес-конференції відбувається протягом однієї години. Студенти фіксують виступи, запитання та відповіді. При цьому їм дозволяється користуватися будь-якою записувальною технікою. Студенти також отримують прес-реліз, у якому міститься додаткова інформація про об’єкт прес-конференції.
За зібраними матеріалами студенти протягом двох годин розробляють проект ПР-кампанії за такою схемою:

1. Назва ПР-кампанії.

2. Мета і завдання ПР-кампанії.
3. Цільові аудиторії.
4. Короткі ПР-меседжі відповідно до виокремлених аудиторій.
5. ПР-інструменти.
6. Канали поширення ПР-повідомлень із обґрунтуванням вибору.
При розробці ПР-кампанії студентові слід виявити навички та уміння, здобуті під час навчання: розуміння сутності й форм ПР-діяльності, точність відтворення почутої інформації, знання ПР-інструментарію, креативність підходів у написанні ПР-повідомлень. 
Важливою є взаємопов’язаність усіх чинників ПР-комунікації. За фактом виконання творчого завдання оцінюються навички володіння системним баченням ПР-кампанії; логічність та дивергентність мислення; здатність до обґрунтування комунікаційних складників ПР-кампанії; уміння подавати оцінку подіям, явищам; володіння писемним мовленням тощо.
СИСТЕМА ОЦІНЮВАННЯ 

ТВОРЧОГО ЗАВДАННЯ З  «реклами та зв’язків з громадськістю» 

За результатами виконання творчого завдання виводиться оцінка. Максимально вона становить 140 балів.
Рівні оцінки:

	Категорія рівня
	Кількість балів

	високий — усе зроблено правильно, запропонована ПР-кампанія є оригінальною, креативною, має системний характер тощо;
	140 – 110

	добрий — творче завдання виконано з незначними порушеннями: недостатнім є рівень оригінальності ПР-кампанії; трапляються незначні помилки у  визначенні доцільних ПР-інструментів, каналів; наявні незначні мовно-стилістичні та логічні помилки у ПР-тексті;
	109 – 80  

	середній — творче завдання виконано із порушеннями: низьким є рівень оригінальності ПР-кампанії; трапляються помилки у  визначенні доцільних ПР-інструментів, каналів; наявні мовно-стилістичні та логічні помилки у ПР-тексті;
	79 – 50 

	низький — за усіма критеріями творче завдання виконано майже неправильно;
	49 – 20 

	дуже низький — творче завдання виконано неправильно.
	19 – 0 


Схема оцінювання проекту ПР-кампанії, 

розробленої  учасником Олімпіади з реклами та зв’язків з громадськістю 

під час виконання творчого завдання

	Елемент оцінювання
	Рівень оцінки
	Кількість балів

	А. Системність запропонованої ПР-кампанії
	високий
	30

	
	добрий
	25

	
	середній
	20

	
	низький
	10

	
	дуже низький
	5

	
	не відтворено
	0

	Б. Обґрунтованість вибору цільових аудиторій
	високий
	30

	
	добрий
	25

	
	середній
	20

	
	низький
	10

	
	дуже низький
	5

	
	не відтворено
	0

	В. Обґрунтованість вибору каналів та інструментів
	високий
	30

	
	добрий
	25

	
	середній
	20

	
	низький
	10

	
	дуже низький
	5

	
	алогічний
	0

	Г. Креативність у створенні текстової частини ПР-кампанії
	високий
	30

	
	добрий
	25

	
	середній
	20

	
	низький
	10

	
	дуже низький
	5

	
	безграмотний
	0

	Д. Логічність, стилістична грамотність викладення змісту ПР-кампанії
	високий
	20

	
	добрий
	15

	
	середній
	10

	
	низький
	5

	
	дуже низький

(заголовок відсутній)
	0

	Загалом
	
	140


